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1. INTRODUCERE

Inconformitate cu arti col ulRedublicadolilonacestd umlstat Be deept, détnoaratict i t u Oi

“n care demnitatea omul ui, drepturil e ki /i berttSile [
pluralismul pwoéforic sepremé Mkt Csnunlt 9%a r acntnakgea Sufpao £tmbia d o p
afirmadia cuprinst “n alineatul mend&ionat era mai degrab
dupt declararea independenQaic,eldemo@ite na .r eanl i2t0altde ecxCinsdt eRn
trtieote din plin Atineredeaod, acest deziderat poate fi
rezultate capabile st arate “"n ce misurt tetxdtudl Comistr &
Construirea unui stat care st aibt caracteristicile enul
toate planuril e, |l a toate nivelele, "n toate domeniile.
gradul de corespundere cu prevederileal i neat ul ui 3 din art.1 al Congheiet u Qi e
al activittd@ii oi de z v-mddiakarnaiconsret,@luralismulditein almasa-snédieie : ma s s

De menSionat ct dtciiwelud a@nwmndaet eobnu poatwmebie@ati s, fetm
frtrt pluralismul acestei a. Statul de drept, “n care | eg:
l'iberttdilor individual e, ndan sutnieti uidee mo ce @ardd ii Oi Aceeantar, u e
formarea unei soci et t Gi democratice, dact nu condine un
pinie 0i la infor madie. Or , a c e s tplerthr degit prinf divergitatemsan t a | n
l ural i sm. Numeroasele defi-milOunguwll et idrepnwolcuia,di wti i, | iexpaste
pluralismd pentru a caracteriza esen®a aces-bedemoc madie
nuserefert doar | a cel pol itic.-medi eic eesstt ec olna efxal, d¢d uirmp o
ma i i mportant dec®©t cel politic, oedamrdcea uexgiastamn Ga zma iu
democratizitriin dearod d me sctawziulel’ ement i se altturt cel a
demnitatea omul ui, oI air eptheir hedezvdlitberd L&i per sanal it
pluralismul politic, in calitatea lor de valori supreme ale st at ul ui de drept Qi ale cel
art.1 al legii supreme autohtone, pot fi realmente asi gur ate prin coexistenda mai m L
care este pluralismul mass-mediei.

0
p
A

Cn prezentul studi u, anaal8 zPongdt wlrait etlve griona t®r patbttaluri (

timp de 2 luni, urmeazt st determinktm “"n ce mbsurt obiec
transformate in realitate, pe segmentul pluralismului intern al mass-mediei. In ac e st sens, stip
constitudional e s epotumthtedr tdilna tduv@ndt uslt udi ul ui , i ar concl
anal i zei reafitatead ilta iaeaafeurss “n dout deceni i

Conform dexapotuiitaicé . ¥ ms eddenar/i e feri ci Dt, 0p opetsje ciRaevae rcaeb i A

“ntempl t, se face | a momentul potrivit, 0aRedatda,t o ttruiavdi
aceleiaoi sursdapde rreaflfer d vlca vuvm efsit acg @®r & ee X iaptt £ 0 @loBG thi |
ur mare, “ncep®©nd cu anul 1991, Republica Mol dova a avut
medi atic prin adoptarea unui cadru normativ adelegrat . R
(Constitudia, Legea presei, Codul Audiovizual ul ui, Leg
informadie, Legea cu privire |l a |ibertatea de expri mare,
privire | asfpiohasmtri eamaire, kiLegea privind dreptul de autor
statul a avut oportunitatea st dezvolte pluralismul me d
televiziune. Real it atea vion disctdeasuwprfd camwei aprucmauds ramde odi
asemenea, 'n Republica Moldova a existat oportunitatea d
la o diversitate de canal e de i nf or mar aea noiloa tehoologii o n c ur e
i nformaSionale “~ n (ireneafriecidurle pcteattteS eanuitl oorru. | italian Ruben
noil or tehnol ogi i nu se traduce neaptrat ca Ki pl ur aldi
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pluralism de i dei K i opinii. COnd vorbim de pluralism, nu at «
diversitate@anvumei dovérsitatea vocilor, comunicarea Oi C C
contribuie | a educareda numpeir svnail ettt @i fcapmdti | e st anali
st aibt o ptrere despre ceea ce se “"ntO©mplt “"n jur.
Activitatea massme d i e i bazatt pe diversitatea vocilor este, pril
i nt el i g efasidnalisng toatepla cote maxime. Pent ru ct, Adact | ibertatea de ex
ca fiind Adreptul de a vorbio, i ar |l i bertatea de infor
pluralismul massme di e i poate fpt wlonde danraisaded @ege vocile pe car
iar cettSeanul ar e pporseisbai |'int adepme nsoke ncddtn sduememu !l t i t udi nea
aceasta |l e ofert. Est enead av tsreatg hdtd,e adpdrcithemad seber e ed e mp
profesional i sm, echidistandt oi respect pentru consumat
di scearnt ©brmeze o opinie echilibratt dupt model ul unu
dintremul ti plele sale piese. La fel de adevirat, “nst, ni S
medi atic nu poate fi garantat ftrt a acueas’t’and consi der ar e
Deci , coreladia dintreunpabrembtocaoasbeiezate pormapt dir
este una bidirecBionalt oi esendialt pentru funcd&ionare
pluralismalmassme di ei prin refuzul de a c on sdarmaconsumbtor ninpaateifia of er
exigent fadt de prest dact nu este suf ineda prinh diversitateau | t i pl
vocilor pe care |l e ofert, formeazt oi educt un consumato
acest caz putem vorbi despre o societate incarede mni t at ea omul ui , drepturile ki I
a personalittbtSii umane, dreptatea Ki pluralismul pol it
reprezintt cu sawpervebmea.t Gradsosra modo, avem |l egisladie na
|l i bert trdedi emassa expri mbrii Qi a gondiridi “n calitate
respectiva |l egisladie constituie da&adimul Gientoa i ¢r imaiicicluors
declaradiilor privind c¢arcaocrteesrpuu n zitntcoormpnl ceitl,o ra nrbei agluiut,t e
existt legisladia internadionalt, “n special cermuaeur ope
dimensiune pe care au adoptat-o r e | a Qi-ci d neu nmot | adr ce . Avem radiodifuzori pu
prest scrist oi Internet I|iber, nereglementat. Avem facu
avem cettGemdsccagte devint specialioti-medi eit. aTddrvetziec “w
rtmonond | aopoctofaied od uh  Ai t 1 ul studiul ui nostru, “n Repub
dact termenul Aadecvateodo peattétpreaodareépbiui ui pdet mau aé e
Mi kl -s Haraszti. Cn definitiv, l acunele din |legisl-adie n
media st fie creativik oi st ofere comsumat @mrwlmoivap roo dAus ¢
vociloro este -mediaishtrtapmads necesittdil or -iatatde nt er e
mul te perspective cOte poate. Acemesdiag Mfureote, cdms tcro@nd:
economic ©Oi/sau politic.

Cn continuare, l u©Gnd drept reper ideile expuse mai sus

pluralismului intern promovat de 8 posturi tv 0i8 portal udind®epuablrica dddrdldova.
metodologic utilizat, studiul cuprinde analiza a trei categorii de produse mediatice: ed /7 S/ /i / e pripci pal
emisia canalelor tv in prime-time © bite-urife;,conc ! vz i i oiAmeelciozma nedftecdt.uatt ne per
gradul de pluralism internal mass-me di ei aut ohtone “n temei ul produsel or me

Y Ruben Razzante. Manuale di diritto dellinformazione e della comunicazione. CEDAM 2008, 475 pag., p.51.

2 Citat din raportul lui Mikios Haraszti, ex-reprezentant OSCE pentru libertateap r e s e i ¢ Media muraksm and Human
Rightso, publ i cat de Comisia Europeant "'n 2011.

8 European Union competencies in respect of media pluralism and media freedom. Policy Report, Centre for media pluralism
and media freedom, January 2013, p.26.
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2. CADRUL METODOLOGIC

2.1 Abordare
St u d Plurklismd intern al massme d i e i din Republica Mol dovasteporizuhi

analizei datelor empirice colectate inur ma moni tori ztrii a 8 posturi tv o0i a
Prime TV, Moldova 1, Pro TV Chi 0i ntu, Jur nal TV, Publ i k.aSelettsrea TV 7
canal el or TV a fost ftcutt "~ n baza r enbrel2018)tca lprivire laBar o me
posturile de |l a care cettGenii se informeazt cel ma i d
televiziune este anali zat pe dout filiere. Prima se ref
pericoada dintre 7 aprilie oi 1 i uBrime TV2I0AR A m&E/die BOH 21O0, i nf or r
edi Gie “n | iMomavaY 6 wesagerdel Aa ora 19.00, edPfbObeTVnClhiimbatu

Otiri/i/l dePt@a BDVa 20. 00, e d iJubialeTV 7 Jurnd/ui Ondi 89d e o m@n toyr al a4 9. 00,
|l i mba r oPublikaTy il jomrja, 19. 00, edi QileTV7iijlgi mig®d ¢yr F d&adraqgo F q
20.30, edi Oi e 2Phus | Repdwexd € ulsa ; ot @ 19. 00, ediCdnald i On,jotai mba r

20. 00, edi &ie “"n | imba rust. Otirile au fost monitori za
datel or au oferit un c¢cO©mp | arg p enuhui tabloa mudtidimendionalodl au p
pluralismul ui intern. Fie ct ne referim |l a numbtrul subi
pluralitatea surselor wutilizate, | a ti pur iutlireajdmalistplui,ot agon
otirile trebuie st ofere consuma-topukminbheebabl valAsi nabe
doua filierkt pe care a fost analizat con®&Ginutul pinodusel
interval ul orar de nia24.00)ytsub agpettul eoferteitde prddBse @udliovizuale furnizate
consumatorilor de informaduei én2pesi o€dasi Bemiain ca fiin
aceastt filiert,ulidterroa meaess-ene il alirahusme reduce la otiri
programelor din prime-time, auditoriul-Si nt £ ckttre care sunt orientate, I i mb e
compl eteze tabl oul gener al al  edatice.al i smul ui intern al un
Lista portalurilor monitorizate a fost al cttMediatAceaptaot r i vi
cuprinde u r mduti: o@nimediaénfo, sNbiimd, Deschide.md, Moldova.org, Hotnews.md,

Politik.md, ABCnews.md, Realitat ea.md . Cn cazul portalurilor, au fost V|
perioada: 7 apriliei 1 i uni e 2014) oi of erta de-amat étial edeui ocdoamb
alte produse mediatice (in perioada: 5 mai i 1iunie 2014).in situa®ia “'n care internet.¢
aoga cum este cazul Republicidi Mol dov a, pl atformele onli
produsel or medi atice oferite consumatorul ui, esiondledie nt cu
caz contrar, internetul poate wuoor st cadt “n capcana d
cantitative oi calitative ale pluralismului. Din punct
deptoeascHeunepest ziune, unul de radio sau un ziar, “~n ¢
pnt | a a afirma c¢ct un port al de otiri retspunde dezider
existkt drumul care tremiuti®t @araiurAr é altir tea tAeo(puo adantone r ma ar
conform indicatorilor monitori zadi (punct ul 2.4), se ¢

pluralismului mediatic intern Tn Republica Moldova.

Aoadar , abor dbarieva nmo asetnratt i ca prezentul ui studiu urmeazt
indi spensabil e, pe car e -niedieibtruoi es oscki elteat ke dpaenmtce ama £ & . At
studiu scoate “n evidenOt moewli zioneaoe cele 8 postaldir

Moldovapr omoveazt derivata |iberttdii de exprimare o0i de g€C

2.2 Scop
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Scopul prezentul ui studiu constt ~ n dredasanede diraRepublicagr ad ul
Mol dov a, “n temei ul monitorizbtridi a 8 posturi de televi
Aealitatead pe care o promoveazt presa ‘'n materie de plurali:
realitat e "n ter meni cantitativi Oi -icalsittaabtiilviim cpounncerteedie fsokr
Odatt conturatt aceastt realitate, ne propunem obiectivu
lucruri acolo unde este nevoie . Nu “n ulti mul r ond, obiectivul anali zei
privind gradul de corespundere a dezideratul ui (oportun
alin. 3, dar , de asemenea, artr.i 3&2xi sdt3endit As)t Lteu prtarseqy
massme di e (realitatea). Cn definitiv, cantitatea O0i cal i
Il i bere prin intermediul presei este i deea-cheigitmnsttuer e ne

Ademocradi ao.

Prin urmare, massmedi a din Republica Mol dova trebuie st se ghi
recunoscute “n acest sens, Oi st nu fact rabat l a cal it
vociloro . I ndi ferent de documentele semnate 0oi de statutele

capttt fordt co©nd condi ne o©o-me dioeriplo.neAtaashtla benshat emar m
pluralismul mediatic, cel existent in realitate. incel e ce ur me az tc Qto micw v Ak rsreakiaredd
diversittdii-mddi soautoht maks

2.3 Context

Anul 2014 este unul deosebit pentru statul nostru “n cee
Uniunea European t . Semnarea Acordul ui de Asociere oi de Liber S
“"nceputul unei noi etape “"n dezvoltarea oi promovarea Ot
UE a noil or posibilitt&a smpubspteedétospte Baptohrelke, I a
dezvoltare oi reformare a societtdii, care st permitt a
cele mai recente rapoarte internadionake Moidond pirbat
Aar Gi al (/Firbeeerdeom House 2014, locul 112 din 197 de O&bri;
de |l ibertate par Qi al t, “nst, oi pluralismul medi atic rez
Conform Recomandtrdiei MCaomiott eti ulad Consiliului Europei CM/
Qi diversitatea cond@Gi nut ul wlralisnel/diassmed ne i3 10/i adiuae i £/ 1240106

medi atic sunt esendi al e pendemo cfrianad dieo ncair e@e ruineti  dsionc i @ n
/i bert t Oii de ex@p.or /i Raecemandarmefaoreonatreet t o completeazt p

europeant propunea mbsuri pentru promovarea plurdani smul t
stabilirea de cttre Directoratul Gener al ReOel e de Comul
de lucru Il a nivel “"nalt pentru ca acesta st formuleze
promovirii iplourad ilsimmeédt eOi i nm&ssopa; “nfiindarea Centr
Libertatea Media cu scopul de a ‘-méddineit td&i @r dtiededita Op
Europa, i a stabil:i ac Oil wninliev en e cEeusraorpee aan  foii  natdi emrail n ¢
obiective,; desfbtourarea campaniei pentru promovarea pl |
Europeni T un instrument al UE; raportul Comp et enSel e UE pr i miemd apftatea |gtdéebsemu |

(ianuarie 2013) ; raportul Comitetul ui Parl amentul ui Eur
privind |libertatea presei “n Europa (textul raportul ui C
OSCE in scop | Arespecttrii, garanttridi i promov&diridi dreptul
informare, precum Ooi |l ifmedti @i ®3 . OiAcpbuealicOmuhi maossnst it
tematica pluralismului masssme d i e i prdocudpteulraoprean/ i nternadi onal “n mt s
massmedi ei fiind diferite, cu istorie o0i specific diferit
setst andard de regulii Oi / sau mbisuruil udar eDastt o deipredy pe syt iae
Republica Moldova trebuie st " mpitrtitkeasct o asemenea Vva
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2.4 Indicatorii monitorizaOi
A Principalele edi Gii:informative ale zilei
Al. Numbtr ul Ki durata subiectelor;
A2. Genul subiectelor;
A3. Tematica «ktirilor;
Ad. . Geografia otirilor;
A5.Categoriile de protagoniotii “"n otiri,;
A6.Paritatea sexelor “n rondul protagoniotilor;
A7. Categorile sociopr of esi onal e “n r©ndul protagoniotilor;
A8.Cont ext ul informaSiei,;
A9. Atitudinea jurnalistului;
A10. Numbtr ul de surse “n ktirile conflictuale;
All. Numbtr ul K i durata medie a edi Giilor informative;
Al2. |l erarhia tematict a otirilor “n jurnal;
Al3. 1l erarhia geografict a otirilor externe “n jurnal

BEmi si a tel ewriezluealde “maxi mt audi enGt
BL. Numbtr ul K i durata emisiunii/ programul ui;
B2. Genul emisiunii/programului;
B3. Auditoriul-Gi nt t ;

B4. Ponderea producSiei proprii “n vol umul emi si ei ;
B5. Ponderea producSiei autohtone “"n volumul emisiei,;
B6. Pondereae mi si unilor “n |imba rom©nt "~ n vol umul emi si ei ;
B7.Forma traduceri. “n filmele strtine;
B8. Col oana sonort “n filmele strtine.
CEluxurile zilnice de otiri pe portaluri
CLNumtr ul Ktirilor “n fluxul zilnic;
C2.Ti pul Ktirii;
C3. Tematica «ktirilor;
C4.Geografia otirilor;
C5.Categoriile de protagoniotii “n otiri
C6.Paritatea sexelor “n r©ndul protagoniotilor;
C7. Categorilesociopr of esi onale “n r®©ndul protagoniotilor;
C8.Contextul informaSiei,;
C9. Atitudinea jurnalistului;
CIO.Numtrulsa@e suktirile conflictuale

D. Pr e z e ait@ aproduse media tice pe portaluri
D1. Fr e c vpeoduSaor cu caracter informativ-analitic;
D2.FrecvenSa informaSiilor utilitare;
D3.PrezenSa altor produse mediati ce;
D4. Auditoriul-Gi nt t;
D5. Accesibilitateai nf or ma Si i | or .

2.5 Descrierea metodologiei

A.Principalele edi &ii informative ale zil ei

Cercetare realizatk. de Asociada Presei Electronice pentru Fundada Soros-Moldova 8
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AL. Numbtr ul Ki durata subiectelor

Edi Siile informative “nregistrate au fost decupate “~n su
fi ecskecevienSe este numbir ul K i dur aNtuamta aid s tke i ad ucraaltcau I kattitr i~
atenSiei acordate de posturile monitorizate mediati zbtri
programe.

A2. Genul subiectelor

Denumirile de genuri practicate de redacSii “n jurnal el e
evita eventuale confuzii, fiecare tip este “"nsoSit de ur
AZ2.1 Reporitajul (Beta)
Subiecte sub forma de inregistrare vi d e o, precedate de o lansare (intro)
prezentator. Reportajul se poate referi la un eveniment care tocmai s-a produs sau la un subiect atemporal.
El ementel e componente ale reportaj ul ueverimentuluipia timpul e al i z ¢
derul Lrii acestuia sau din spusele martoril orupdlirec$Si
realizatorul ui. Durata secvenSei variazt, de regul t, °
secunde.
A2.2 Off/voice -over
Este vorba despre secvenSele scurte de imagini de ac
comentare off (din afart) este asiguratt de ctturie prez
iar altele 7 voice over. Durata off/voice-over-u | ui , de regul t, deptkekte 30 secl
60 secunde sau chiar mai mult.
A2.3 Live/duplex
Subiectele transmise “n cadrul jurnalul ui prin inter me
exteriiodrmk ckare mijl oacele tehnice permit dialogul din
exterior. Acest tip include Ki multiplexul ce permite
de emitere. Aici auSifioset rienpcolrutseer ukliuii ntnerdviernect prin i
A2.4 Interviul
Dialog “"nregistrat cu un responsabil, martor sau exper
care | e difuzeazt "n secvenSt. Tot ai ci sunt i ncluse
emisiuni recente din studioul postului de televiziune. De asemenea, dialogul in direct in platou dintre
prezentator Ki un expert sau un responsabil invitat
aceastt categorie intrt Ki situa$Si il entefviavatsitaat i afgta e z e n't
studioului, de regul t, prin telefon.
A2. 5 ktirea scurtt
I nformasSii scurte care conSin substanSa unei Ktiri, d
Durata «ktirii scurte este, de regult, de maxim 30 de s
AZ2.6 Analiza
PrestaSiile “"n direct ale unui jurnali st prezent “no o«
actualitate.
A3.Tematica «ktirilor
Categoriile tematice au fost astfel repertloercitaagtee pdeentc i
televiziuni. Totodat t, rezultatele cercetbtridi “n baza i
tematice ale televiziunilor private, c eceia rceed,e fd wmesmtswal ,u
alepoli ticii editoriale astfel “nc®©t st acopere alte teme d
A3. 1 Politict
Aceastt categorie include: activitbESile ki dezbateri|
raional e, precum Ki dartmermbrsiel aorefeodstdarraec(t) ;/ aacd iovat dg
ministerelor, agenSiilor, bideati hor sei refecti lderegtyv
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preyiskel aSiilcdacd pnwmaei cefdrt diprey | dfmc or deuartielgeo ruvie
politice; analizele politice; sistemul el ectoral K i

acestora, etc.

A3.2 Economie

Aceastt categori e i nclude: agri cul t vestiar, uzinele,sfabricdkeu | t ur a
construcSiile; transportul, serviciile, comer Sul ; btnc
A3.3 Societate

Aceastt categorie include: pensiil e, Komaj udi,alptr,e sdtacS.
salariile, buntstarea socialt, crearea Ki supri mar ea

asupra |l ocurilor de munct); acSiunile de protest cu
organi zaSidrl;orr elad QipialaeS oshiant ki, c anteggoci er i | e «Ki convensSii
cuprinde Ki orice problemk care face obiectul une.i (
filozofi ce, de princiopidi kme dviaal ;o rii mi (i eaztbiavteelree ac edtet Siedhes
tendinSele ki fenomenele din societate.

A3. 4 Cul turt

Aceastt categorie include: criticile de artti ki cul t
muzica, filmul, literatura, arta insens | ar g; folclorul, tradi Siil e; patr.i
turistice; mektekugurile Ki artizanatul ; restaurarea
i storictkt ki cul turalt; retr ostpeelcet,i veed tei vkiit tcSoinheemo rcterrieln

cu caracter religios.

A3. 5 ktiinSt ki tehnol ogii

Aceastt categorie include: cercettrile, descoperirile
KtiinSifice; expehn8B8l obeceaticebceteeilkeé istorice; cer
noile tehnologii.

A3. 6 Stnttate ki mediu

Aceastt categorie include: stnkttatea publict; activite
mediu; vaccinarea, epidemii, pandemii, etc.; catastrofele cu efect de poluare a mediului ambiant; ecologia;
gestionarea mediul ui ; gestionarea dexkeuril or.

A3. 7 EducasSie

Aceastt <categorie include: activitkbtSile pedagogice |
"nviSEmMOODOYr amel e Kcol ar e; proiectele educative; fina
administrarea instituSiilor de “nviStmOnt ; dezbateril
Kcol i create de asociaSii ale pktrinSilor.

A3. 8 Justi Sie

Aceastt categorie i nclude: dezbateril e K i deciziile
activitkbSile de anchett «i urmkrire penal t; actele d
judiciare; condamntriilnedi eiat @d i bear tcruiplréa . ndAc eaxtt el e de
mi nore (A3.9 Accidente Ki infracSiuni) sau actele ile
divers).

A3. 9 Accidente ki [ nfracSiuni

Aceastt categorie inchudeti aecsdaentiel mavugiaeere, acci de
furtunile, inundaSiile; cutremurele de ptmOnt ki alte
minore.

A3. 10 Divertisment ki fapt divers

Aceastt categori e ihnnckl ukdie :p acrecnutrriellee ddee aotdriac Si i ; circu
caracter umori stic; decese Ki servicidi funebr e; nakt
binefacere; activitetSile vedetel orSeki fvaipatSa aanceecsdtootriac;
ciudate Ki bizare; superstiSiile, etc.

A3.11 Externe
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Aceastt categorie cuprinde ktirile externe, i ndi fereni
excepSia kKtirilor sporti veacategotiaeAB.D28foit.onal e care sunt in
A3.12 Sport
Aceastt categorie include: competi Siile sportive de art
ambi anSt dinainte Ki de dupt meciwuri; accidentlegl e sp
cazurile de dopaj, et c. Aceastt categorie nu include
Divertisment «ki fapt divers) sau procesele de judecatt
Ad. Geografia kKtirilor
Cn stabilirea geografiei Ktirilor, care este un indicatc
luate “"n considerare elemente precum menSionarea | ocali
filmare.
A4.1 Local
Acest indicat o r cuprinde toate nivelele inferioare cel ui na:
figureazt menSiunea localitbk$Sili “n care are |l oc evenir
prin afikarea locali hbhfitt pgeogcrmrédnctbinticare $acal itat
A4. 2 NaSional
La categoria «ktirilor naSionale sunt incluse toate sec
refert | a Republica Mol dova “~n ansanthré au.ca Sdop\clerlded na Si
generaliza oacrmebormaB8bmeppéeste e)}spOndit "'n toatt Sar a
A4.3 Europa (UE+)
Cn aceastt categorie sunt incluse secvenSele ce -se ref
membre ale UE,a,prMcruwe gidlav,eSlisl anda, Monaco sau Liecht
Schengen, precum Ki o serie de alte state mici <are a
Marino, Vatican).
A4.4 CSI+1
Cn aceastt categorieii®etrdini sfaaur maSiei lsee prreofveernt | a st
Bel ar us, Ucraina, Ar meni a, Azerbaijan, Kazahst an, KOor
precum Ki Georgia. Aceastt categorie nu imicyealdel Rrep$ibd

A4. 5 | nternaSional

Cn aceastt categorie sunt clasate eveni mentele care
stabilite pentru A4.3 Ki Ad. 4, cele care se refert cor
ansambl u l a evenimente sau fenomene mondi al e, precum
internadionale ONU, NATO, etc.

AS.Categoriile de protagoni otii “nootiori

FrecvenSa* mediatizbrii protagoniktilor “n jurnalele de

este urmkritt din perspectiva clasificktrii acestora “n c
Ab.1 actori politici
In cadrul acestei categorii, clasificarea acto r i | or pol i tici ar e | oc prin i nd
indi ferent dact acektia reprezintt organele elective
me mbr i de r©O©nd ai partidel or « i-a efectuatnpar§nalizaréal poncipalfoo | i t i ¢
actori politici dupt cum ur meazt: prexkemdinntsealrail St rdieip,l
me mbr i i executivul ui, prekedinSii partidel or K i repre
asoci azmaSa uher pol i tict), primari. municipiilor BLI Si |,
Tiraspol oI reprezentantul ptr &i i transnistrene | a nec
care sunt importand@i pevotlrdwovrmael a @ipialreg i @@ GRe p b l6i ccaat e ¢
Statele Unite, Rom®©nia, Ucraina, Rusia oi I nternadiona

A5. 2 funcSionari de stat
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Cn aceastt categorie sunt i ncluxi reprezent anSini aut ¢
cadrul administraSiilor publice centrale Ki |l ocal e Ki
include funcSionari publ i ci care deSin funcSili de <co
secretari de snianti,Ktadij wm¢ Sicoaduckttor.i K i adjuncSi ai
adjuncSi de agenSii, secret aprdgtoiai consiliilor | ocal e,
A5. 3 exper Si
Cn aceastt categorie sunt incluse persotainzd el caue o0
abordat sau furnizeazt o analizt asupra unui domeni u
rondul di feritelor organizaSii ale societtSii civile,
misiunilordipl omati ce strtine acreditate “n Republica Mol dova
A5. 4 special i kti
Cn aceastt categorie sunt incluse persoanele care exp!
calitate de specialistintrun domeni u precis. Aceastnte acat dgunrciSd ii el wo
cadrul autorittSilor publice (kefi de direcSie, kefi s
A5. 5 cett Seni de r ©nd
Cn aceastt categorie sunt incluse persoanel e care nu
menSitenanai sus, indiferent de calitatea pe care o0 au
cettSenii intervievaSi ~ n c adpoplisasnicrodratja®.l or real i zat e
Not & *: Protagoniotii sunt gepwar®dtr iiaddi foe rseinntg ud e fdrad ctv ep
intervenBiei directe sau a men@Giunii
A6. Categorilesocio -pr of esi onale “"n r©ndul protagoniotilor
Repartizarea pe categoriisociopr of esi onal e a-apfeatagohihkbiakza$iCédrmaslid i cttand
a ocupaSiilor-08)n 2dopPt 4t BECOe Comisia Europeant |l a 29 o
recomandat Statel or membre st wutilizeze Clasificarea i
nadi onal t dS€BG0 & .atRemamt dri erea pe catddamuiti aa upcot a@mmi c
men®i onatt sau este identificabilt “n funcdie de cont ex
Uni uni i Europene |l a datatedgol0ilde2®CUpaSonSinest) @ant:
simplificatt | a un numktr de 7 categorii care “nglobeazt
A6.1 Conduckttori kKi funcdOionari superior.i
A6.2 Exper i kKi specialioti intelectual:i
A6.3 Tehnici eni adwinistriitivin c Oi onar i
A6. 4 Lucrttori din servicii, comer$S, agriculturt, mext
A6.5 Persoane fLrt activitate profesionalt (el evi, stu
A6. 6 Persoane care expri mipopoalipi ni e popul art (vox
A6.7*Non -i nde x a Oi
Not tPer soane a ctror ocupadie profesionalt nu a putut fi
A7.Paritatea sexelor “n r©ndul protagoniotilor
Acest indicator contribuie Il a diversitatea vocilor «Ki ar
A7.1 Femei
A7.2 Btrbasi
AB8.Cont ext ul i nformaSi ei
Acest indi cator fixeazt contextul “n care apar “n cadru
Coal i Siua opremnt " n calitate de entitate coumunkti paecnttorrui ic of
personalizaSi):
A8.1 Context pozitiv
Contextul pozitiv este definit cel “n care informaSii
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pozitive pentru opinia publickt “~n ansanrbfdrma, sidcasgpt a an
politice, etc.), iar subiectul comportt conSinut emoSi
A8.2 Context negativ

Contextul negativ este definit cel “n care infiunirmasSi.i
negative pentru opinia publickt “n ansamblu (corupSie
politice, etc.), i ar subiectul comportt conSinut e m

asimetrice, etc.).

A8.3 Context neutru

Cont extul neutru este definit cel “n care informaSiil e
acSiuni pozitive Ki ni ci cu cele negative pentru opi
"nctrctturt expresivt sau emoSional t.

A9. Ati tudinea jurnalistului

Acest indicator vizeazt atitudinea jurnalistul ui faSt o
Orientarea atitudini.i jurnalistul ui este identificattbt at
Din perspectiva pluralismul ui, respectarea principiului
i mportantt nu doar diversitatea Ktirilor ci kfind Wmav,er si t &
permite consumatoruluist-k i f or meze | i ber propria opinie.
A9.1 Atitudine imparSialt
Un astfel de comportament este definit cel “n care tex
critickt asimetrict, iar prezentarea este echilibratt K
A9. 2 Atitudine ptrtinitoare
Un astfel de comportament este definit cel “n care
apreciere semnificaSiei evenimentului; pune “n situa$Si
este,fead mi rati vt Ki |l audati vti, fie incriminatoare Ki neg:
A10. Numbkr ul de surse “n ktirile conflictuale
Acest indicator vizeazt respectarea normel or profesiona
caracter conflicevualdi épaotueraPiei dpdleirit e teme, acuzasSii d
tuturor ptrSilor implicate*, contribuind astfel Il a diver
A10. 1 Mai mult de dout surse (+)
La acest i ndi cat orMainumi/tt caoen vaaugiclasateasuBieetelg conflictuale in
care sunt prezentate punctele de vedere ale tuturor
contabilizate aici K i cazurile “n care unul sau-mai m
auput ut fi prezentate din vari.i motive Ki reporterul

obSine opinia persoaned Xamuparhoamedeoerghsiziadde,: D X n
X a refuzat st comenteze
A10. 2 MaidepuW®iur Jur se (

La acest i ndi cat orMainupui &/ nc odhev)eshitbelasaiensiiiestele conflictuale in
care nu sunt prezentate punctele de vedere ale tuturo
acestora. Aicisunti ncl use Ki subiectele "n care reporterul nu
solicita punctul de vedere al uneia sasemha mot Bel @i ng
X nu a comentat &@eocamdatt otirea
Not £ *: Cn cazul "n care punctele de vedere ale ptrSilo
separate “n cadrul jurnalului, acestea sunt notate ca at

multe surse (+).

All. Numtrawdur ata medie a edi Giilor informative
Numbir ul de jurnale este un indicator i mportant deoar e

Cercetare realizatt de Asociada Presei Electronice pentru Fundada Soros-Moldova 13



Studiul APluralismul intern al mass-mediei din Republica Moldova: oportunitate ki realitateo

regularitate. Durata medie a jurnalul ui este o camlegor i e
al emi si ei . Durata este calculatt de | a prima i magine
genericului de final.

Al2. l erarhia tematict a otirilor “n jurnal

Pentru analiza ierarhiztrii tematicadrad fjagtnall wdtue :p it me
©0i urmkiktoarea. Prima secvendt este cea care o0dt tonul o
de monitorizare legat de anumite evenimente socio-po |l i ti ce de anvergur ta douaosdt ilrue
dupt cea de deschidere, “"n vederea stabilirii corespunde
Al3. 1l erarhia geografickt a otirilor externe “n jurnal
Pentru analiza ierarhizbridi geogdmdt cet iarui fextterlnueat ki, n
Prima secvendt externt, “"n foarte dese r©nduri, a Vvi zat
scoaterea “n afara blocul ui de otiri exter nearelégattdd el , &)
acest eveni ment , a fost luatt “n cal cul i a doua otir
redac@i onale cu aktepttrile publicul ui

BEmi sia televizualt “n orele de maximt audi enddt

BL. Numbtr ul Ki durata emisiunii/ programul ui

Emi sia integralt zilnickt de c©te 6 ore | a fiecare tele
programe contabilizdndu-s e numbtr ul K i durata acestora “n ore,tminut
gradul de diversitate a emisiuniSliot txi Dumpt acietmi saturDbcCc
afectat fieckrei emisiuni K i i mplicit nivelul de atenSie

B2. Genul emisiunii/programului:

B2.1k t i ri Ki jurnal e;

B2.2 Programe informativ-analitice;
B23Magazine oi document ar e;
B24Fi |l mele de ficdiune;

B2.5 Programe scurte;
B2.6 Divertisment;

B2.7 Sport

B28Pr omo 0i publicitate;
B2.1 Otiri o©oi jurnale
Cn aceastt categoei otimirpbi hurewieéle dnclusiv princi
B2.2 Programe informativ.  -analitice
Cn aceastt c at-shgwerileipditicé, enisiutile infarnaativkanalitice, dezbaterile sociop ol i t i ce ©
edi Giile speciale.
B2.3 Magazine oi document ar e
Cn aceastt categorie intrt: emi siunile de tip magazi
investigadii o©0i documentarele.
B2.4 Filmele de fic&iune
Cn aceastt categorie intrt:elefetcl mele artistice, seriale
B2.5 Programe scurte
Cn aceastt categorie intrkt: anundQurile, comunicatel e,
durata, de regult, pO©nt | a 5 minute.
B2.6 Divertisment
Cn aceastt categorie i ntrt:, videochpariyenssiun de,umds, pk-showwipo | e, c

altele decéat cele politice.
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B2.7 Sport
Cn aceastt categorie intrt: emisiunile sportive, trans
dact sunt “n afara edi Giei informative.

B2. 8 Pr qublcitatei

Cn aceastt categorie intrt: spoturile promodionale, de

B3. Auditoriul -Si nt t

Acest i ndicator este relevant di n nRfoitnitvk cpte nd e tue rcnairnet  ec
medi atict. Totodattit, el po&tiemtdt alhimais ec d the qad rairial et @ ndii ted
B4. Ponderea pr oodriic Oi ei p

In categoria produs proprivau  f ost incl use: programele ki operele audi
cttre postul de televiziune cu wutilizarea mijloacelor t
unul sau noaducnutloSii pirndependenSi din Republica Mol dova.
din vol umul emi si ei |, except©nd programele incluse | a ca
publicitate). Acest indicator este relevant pentru diversi t at ea de conS$Si nut, “n particul

propriu oferit consumatorului.

B5.Ponderea produc®i ei autohtone

In categoria produs autohtona u f os't incl use: programel e Ki operele aud
de cttrdepboetaebViziune cu utilizarea mijloacelor tehnice
unul sau mai mul Si producttori iprodie papmd e n Br ogi ameRlegp ubi i
audiovizual e produse «Ki /dsea us ecrovpircoidiusnee ddiea fauurdniiozvoirzivial e k
i ndependenSi de programe din Republica Mprbddsocormandhda ¢ o ma
programe Ki opere audiovizuale produse Ki/ sawalcoprioldsase
cttre producttori i ndependenSi de programe din Republica
de cttre postulprddusehegni ZPioddideenrdeta produc i ei autohtone
emisiei, exceptand pr ogramel e incluse | a categoriile B2.4 (Fil me
Pl uralismul nu este veridic dact cettSeanul ui i se ofert
B6.Ponderea emisiunilor “n | imba romOGnt

Pondereae mi si uni |l or “n limba romGnt este calculatt din vol

categoriile B2. 4 (Fil mel e de fic@Biune) oi B2. 8 (Promo
pluralismul lingvistic.

B7. Forma traduceriiinfi mel e strtine

Prin acest indicator, relevant pentru gradul de accesibilitate a publicului, s-a ur mbkr i t modal i tatea
for mei de traducere a filmelor strtine:

B7.1 Dublare/sonorizare

B7.2 Subtitrare

B7.3 Subtitrare o©i sonori zare

B8. Col oana sonort “n filmele strtine
Prin acest indicator, relevant pentru gradul de accesibilitate a publicului, s-a ur mbr i t modal i tatea
coloanei sonore “n filmele strtine: originalt sau “n alt

B8. 1 | i mba r omont
B8. 2 | i mba rust
B83al tt | i mbt
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CEluxurile zilnice de otiri pe portaluri

CLNumtr ul Ktirilor “n fluxul zilnic

Au fost contabilizat e, pe zile calendaristice, Ktirile
24:00.

C2.Ti pul Ktiridi

ktirile gtestiat@aupeost “mptrSite "n categori. “n funcSie
La fel, prin prisma acestui i ndicator au fost urmbrite K«
indicator araltidei at ep®ira Hidieersitatea vociloro.

Indicatorii C3. 1 C10.

I ndicatorii care se refert |l a tematica Ki g epfgsionafej a Kt i
contextul informaSiei, atitudi neaaljar,rnad i sosl ucakculsa$is
descrise mai sus pentirAdO)ktiril e televizuale (A3.

DPrezenSa altor produse mediatice pe portaluri
D1. Categorii de produse informativ -analitice

D1.1 Interviu text;

D1.2 Interviu audio/video;

D1.3 Emisiune audio/video;

D1.4 Comentariu/editorial;

Di5Anal i zt;

D1.6 Articol de blog;

D17l nvestigaSie;

D2.Categorii de informaSii utilitare
D2.1 Horoscop;
D2.2 Cursul valutar;
D23Re et e culinare;
D2.4 Sfaturi;
D25Anundur i ;
D2.6 Program radio/TV,
D2.7 Meteo;

D3. Alte produse mediatice
D3.1 Transmisiuni video live
D32Bandt cr awl K i i magini “n carusel
D3.3 Sondaje
D3.4 Infografice
D3.5 Caricaturi

D4d. Accesibilitatea informadiilor
D41Comparti mentarea informadiilor pe categori.i
D420p Gi unea de ctutare a informadGiilor
D4.3 Postarea de comentarii ale utilizatorilor
DiddPartajare pe reSelele de socializare
D4.5 Traducerea in alte limbi;
Dd6Facilitatea imprimbridi informaSiilor.
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3.JURNALELE DE OTIRI TV. ANALIZA DE CONCG NUT

31Prezentarea generalt a principalelor edi Gii i nformatiwv
3.1.1 Date cu privire la edi Giile informative

In perioada 7 apriie i 1 i unie 2014 cele 8 posturi de televiziune mo
informative principale, cuodur at £ totalt de 226 de ore, 4 minute O0i 38

zilnic otiri “n aceastt perioadtPimefTV ¢ ¢8r & ec-aavit@bgean5 & d e
de otiri dVJVmi®9 cche -adifizabjuir)nadr e s©Ombtta oi duminica.

Prime TV a difuzat “'n perioada de referinGt BB/ mel/ adini pr
duratt totalt de 21 de or e, 11 minute oI 9 secunde 0oi 0
seaunde. Moldoval a pus pe post "~ n aceeaoWesapestsii,nauchdnd ZBale aleg5 e d i Gi
minute Qi 0O secundt, 30 de minute oi 5 secundeCifilari nd du
ProTV a di f Pzat TVi Chidantaou o duratt totalt mai mar e dec Ot
minute i 33 de secunde, respeci dusata medie a anai junmal).ninire eele O i 40
dout posturi de t edumal TVz,i unwe aslet es i & 6uce e/ Ote/dP i), cudurata

totalt de 29 de ore, 46 de minute 0oi 13 secunde, 0i cu ¢

LaPublikaTV, cele 56 @m®aedddr atdempreunt 45 de ore, ai@ de m
mediei 48 de minute o0i 43 We,;s@eca@he Fi kma@gzrdeg Ladi Oii, a av
totalt de 15 ore, 33 de minute oi 52 3dad es end mnud e, oiiars5 7f id
Ultimele dout aobetauvi difVuaatlim perioada supust monitor
dupt cum ur2nrusdbur at a t ot aReportauluie i Gioisltorde 25 de or e, 48

secunde, ©0i cea Mmdi deamunut e efianl8@ Banal® Ble awndur at ~mpr e
22 de ore, 14 minute Qi 55 de secunde, iar “n medie un
secunde.
Diagrama 1
Durata totala a editiilor informative (ore:min.sec)
Televiziuni. Perioada: 07 aprilie — 01 iunie 2014
45:27:53

480000 -

eselel 37:57:33

382400

PEYCTHET & 29:46:13 T

— 25:48:03

28:48:00 - T

24:00:00 - m

19:12:00 - m

14:24:00 -

9:36:00 |

4:48:00

OO0 00 T T T T T

Publika TV Pro TV Jurnal TV Moldova 1 2 Plus Canal 3 Prime TV V7
Diagrama 2
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Durata medie a editiilor informative (ore:min.sec)
Televiziuni. Perioada: 07 aprilie — 01 iunie 2014

0:50:24 -
0:43:12 -

0:36:00 -

0:28:48 4

0:21:36 -

0:14:24 -

0:07:12 -

o PublikaTV ‘ ProTV : Jurnal TV : Moldova 1 1 2Plus 1 Prime TV r TV7 : Canal 3
Publika TV. de di ne “~nt ©i etatea 'n ceea ce priveote at Ot dur at
edi Oi i . CiPubjkaTVmdié plc@aeot e c uMotdivak aicita’r8oeiPe o TV Chcudréan £ u
16 ore Jurnal TV , cu circa 20 de ore 2 Plus, Qi cu ci r oCanal33in chzul abdpilea, cele peste 48 de

mi nute c©t dureazt ' delkadra10.0Q@laPublikal T tsunhcu crea 18 mai multe decét

dur at a un Measagerndui @é la Maddova 1 , cu circa 8 mai multe decét in cazul Clirilor Pro TV de la

Pr o TV Chcuarcadznmai multe decat durata medie a Jurnalului Ore/ 19  de la Jurnal TV , cu circa 21

mai multe decat timpul dedicat C¥irilor dela2Plus, 0o cu circa 2%¥iesau |durblau rfuasdht
Canal 3.

3.1.2 Date cu privire la subiectele difuzate

Cn cadrul edi Giilor informative, “n ansambl ul celor opt
circa 18 subiecte per buletin oi ci rRrime T/5& difidat 754 deb i ect e
subiecte (Th medie i circa 16 subied e per Moldavadi & 1200sau circa 21 de PBrabiect e
TV Chi @iln3tlu2 (circa 23 de 3umdmMedt9el 2pesraue ctii bicam) ,17 subi e
PublkaTV 1 1079 de subiecte (TVi7ii @8 sal 20 dp subie cetded  eed Rlesdii 86D e ,
respectivi ci rca 15 subi ecCana 3 p difuzater22i dé subiecte in buletinele sale, cu circa 13
subiecte per edi Oi e. Obser vitm -avavutkirie denaPr onaTé Q@hidamdeir nde s
mai mic 7 cele de la Canal 3. TV 7 O Prime TV, deoi au difuzat un numkr mai mi
celelalte televiziuni (39 oi respectiv 48), aanalB¢cl us
care a difuzat 56 astasged iesfeiacceniuatin epeamkirnt cazul@asturifocTV 7 o Canal 3,
ambele cu difuzareaTWt,i raviG@rd “cnu |li7mbead irdbisit .i nf or mati ve
subiecte mai multdecat Canal3 " n perioada decktlededarmVTn & ©nddaciueld, edi Gi i C
ore de duratt osladelapRriidd TV , albewpds cu 34 de subiecte mai mult decat buletinele de
laaceasta di@nuceea Rre/ malievke®dier au f ost di fuzate cu 8 bt

Clirile  de la Canal 3, numtr ul subiectelor inserate “"n jurnale est
monitoriztri PublkaTa/tad oitf, uzdetoibul eti ne cu cmeadimaia mamrei deudi
situeazt pe Il ocul 3 "n ceea ce priveote ntPmior alV <<LWb ioe otk
(1312Moldowail (1200) . Prin urmare, un numktr Oi o duratt mai
neaptrat Qi "nimtode@umampiri mare ©i/sau o diversitate ma

prezentate consumatorului zilnic.

Diagrama 3

Cercetare realizatt de Asociada Presei Electronice pentru Fundada Soros-Moldova 18



Studiul APluralismul intern al mass-mediei din Republica Moldova: oportunitate ki realitateo

Media numarului de subiecte per editie informativa
Televiziuni. Perioada: 07 aprilie — 01 iunie 2014

AAARAAAL

Pro TV Moldova 1 PublikaTV Jurnal TV Prime TV 2Plus Canal 3

(5]}

3.1.3 Date cu privire la subiectele cu caracter conflictual

Din totalul de 7657 de subiecte inserate “n edi Giile inf
monitorizate, 702 sau circa 9,2%, au avut caracter conflictual. Cele mai multe infor ma Qi i de acest f o
difuzate in cadrul principalului buletin informativ de la Jurnal TV (172din942)ceea ce constituie 1
numktrul total de otiri. O cott a otiril ®ProT¢E6hif bi(Mdbual e

din 1312), TV7 (86 din 788) FRyime TV (82din754) . O pondere a otirilor conflict
avutCanald (58 de otiri din 722). Cele mai oOpaoModaveb B5Pur nal e
din 1200), Publika TV (58 din 1079) 2Rlus (42 din860) it oat e tr ei cu o cott de apr
conflictuale. Astfel, observim ct cele mai multe otiri c
coOt oi “n raport cu subiente rawfost difuzateald Juradl TVp r d parri icleo ré laria i pucd
Plus.

Diagrama 4
Numarul subiectelor conflictuale in editiile informative
Televiziuni. Perioada: 07 aprilie — 01 iunie 2014
172/942
20% 18%
18%
16% -
14% - 145/1312 86/788 82/754
e 11% 11% 11%
10% 53/722
8% A 58/1079 59/1200 42/860
6% - 5% 5%
4%
2% - 1 1
0% T T T T T T T
Jurnal TV Pro TV TVZ Prime TV Canal 3 PublikaTV Moldova 1 2 Plus
3.1.4 Constattbri
- inpericada7apriiei 1 i unie 2014, 6 posturi de televiziune din
de edi Qi i i nf or maitlievie (P56 )n.ci PadedV tgidTé&V i avudi f gzat cu
respectiv, 17 edi Gii mai pudin;
- Cea mai mar e dur @tCHie teda Pablika T\Au iaamutced /mdio Qiyct? Yoa o

delaTVv 7,

- Cea mai mare duratt medi e a uvon@i/ deia/Pablika TV , theceagmaii r i au
mi dtOt / delaCanal 3

- Cel ma i mare numau deutsubiectper|l @ada/ /meade RIPOITV Yat &,
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Chi oi,iartcel maimici Ot / defa/Canal 3 ;

- Numbitrul oI dur at a ma i mar e a buletinelor de otiri
subiecte/ eveni mente per edi Si e;
- Toate posturile de televiziune monitorizate au dif u:

subiecte cu caracter conflictual, Tnregistrandu-se cote diferite.

3.2 Analizatem aticii ot lom i
3.2.1 Repartizarea ©'t i r pe Hoonenii tematice
Cele 7657 de ot i rldde tleviziune mdnigorizdtea \p ofsd sutr ir eparti zate pe 12

anume: po/ i ti ct, economi e, societate, culturt, otiindt oi t
oi infracdiuni, diverediwotent oi fapt divers, extern
Fiecare domeniu tematcaavut o prezenOt diferitt | a pvoldavaulr adifezatde t el
cel e mai mul t e @& iidrapdrd co celélaltenteleviziunl (166 de subiecte din 869), iar Canal 3
a difuzat cel ma i mi ¢ ndoméniu (58 de subiecte). Roméenril edornamie a fost delanai
mult tratat la Publika TV ( 96 de ot ri din 2i9®98Ganald @9 oeir imai OQmuGcazul
tematic societate, prezent cu cele mai multe subiecte n buletinele de la cele 8 posturi de televiziune, Moldova
lse situeazt pe pri mul l oc dupt numdumal TV ©pgeiultimulllog,rcy75cu 2 81
de otiri di n Maldowad tr tdno@meedieu. 0O "n ceea ce priveoweée tabdérd
avond |l a activ 130 de otiri din 380 difuzate "~ n aceastt
opus skRrafTV¥ Chioaneua difuzat 19 ospreroit /idw Jadc esisvarht Atnemhatg
foarte pudin “n cadrul edi Oiilor informative principale

fost difuzate la Prime TV 0i 2Plas 0i c©te 2, ckRil o mAV @ wibhdribikai\a Domeniile
tematice st nt t at e doair emddicdtiawd w avut cea mai mar e [ublikazTo¥ n(B® ~n |

din 174 in primul caz, 32 din 155 in cel de-a | doil ea), oi cea mai mCaoal3 P 8 e @ & in Ok
inprimulcaz Qi 9 -&l doilea)elh capitelul / ¢ s flided@ste Junal TV cu 32 de otCanali3 din 1
situdndu-s e Qi de aceastt datt pe ultimul JumadTV ded9netinti ©ide t
Qi "N ceea ce priccteoiodespre dict i Zaneéa ©Rdspéctviil pesicadavut 298 de

subiecte cu aceastt tematict, dinTM7Qt aleulcedad al1229 .paBuleegt
de subiecte despre acc/ dent e @sgitvandws e ap &/ whit i mul |l oc, la fel ca ¢
domeniuld/ verti smentul uvi, odexapr e aparud vda ddijfvezast 10 ot i ri dir
caz,firevine ProTV Chi ¢oicareadifuzat1 15 de a st Doméniuldederne & fost gredilect in cea mai

mar e mbLsurJunapT®ntrcware a pus pe post 297 de otiri externe

PrimeTV a di fuzat cel ma i mi d 5u miCm d&d Oa spirttag fosp drézente fnieel id i n
ma i mar e Nadomanl (12256 de subiecte din 102Q)aJurhalalv (26rde c e | m
subiecte).

Tabelul 1
D,[ce’ngl:w Prime TV | Moldova 1 Pro TV |Jurnal TV |Publika TV TV7 2 Plus Canal 3 Total
Politi 98 166 90 105 124 147 86 53 869
i i
13,0% 13,8% 6,9% 11,1% 11,5% 18,7% 10,0% 7,3% 11.3%
) 34 28 26 21 96 62 23 9 299
Economie
4,5% 2,3% 2,0% 2.2% 8,9% 7,9% 2,7% 1,2% 3.9%
) 130 281 276 75 251 183 140 186 1522
Societate
17,2% 23,4% 21,0% 8,0% 23,3% 23,2% 16,3% 25,8% 19.9%
cul t ; 45 130 19 39 56 30 39 22 380
u u
6,0% 10,8% 1,4% 4,1% 5,2% 3,8% 4.5% 3,0% 5.0%
Otiind 9 7 2 6 2 6 9 3 44
tehnologii 1,2% 0,6% 0,2% 0,6% 0,2% 0,8% 1,0% 0,4% 0.6%

Cercetare realizatt de Asociada Presei Electronice pentru Fundada Soros-Moldova 20



Studiul APluralismul intern al mass-mediei din Republica Moldova: oportunitate ki realitateo

Stnttat 14 25 17 15 59 22 14 8 174
mediu 1,9% 2,1% 1,3% 1,6% 5,5% 2,8% 1,6% 1,1% 2,3%

~ 16 29 18 12 32 18 21 9 155

Educad

2,1% 2,4% 1,4% 1,3% 3,0% 2,3% 2,4% 1,2% 2,0%

Justid 21 21 21 32 15 15 14 9 148
2,8% 1,8% 1,6% 3,4% 1,4% 1,9% 1,6% 1,2% 1,9%

Acci den 122 80 242 298 81 78 161 167 1229
infracd 162% 6,7% 18,4% 31,6% 7,5% 9,9% 18,7% 23,1% 16.,1%
Divertisment 56 16 115 16 31 10 56 19 319
oi fapt 7,4% 1,3% 8,8% 1,7% 2,9% 1,3% 6,5% 2,6% 4.2%
Externe 54 161 255 297 245 92 201 193 1498
7,2% 13,4% 19,4% 31,5% 22,7% 11,7% 23,4% 26,7% 19.6%

Sport 155 256 231 26 87 125 96 44 1020
20,6% 21,3% 17,6% 2,8% 8,1% 15,9% 11,2% 6,1% 13.3%

Lu©nd fiecare domeni u t e mafbliocals@tpiamlditeea ucanat atea mai | mar
“n raport cu celelalte televiziuni "nsumGnd 4 or e, 45
buletinelor acestui post. Canal 3, pe de alatltocmdr tcee,l anai poMcAI noOit i ampu noet i a i (
27 de minute o0i 752%ddaisnedumbpeall Kit cetoadmiceadin cadral jumalelorode la Ot i r i
PublikaTV au durat cel mai mult “n perioada monitorizatt (o
7,3% din s pa Olorud acedteadst de aeteviziarte.i Ganal 3 a al o ¢ a tecommiceceal mad mic

spadBi44 minute oi 28 de sechurnod eT \s aQileide iend udd eer t ‘ot a¢eea ce

otirilor dsocrefatel curBeorriey, | 33 de mundeuctie 25, 13% sdeicn t ot aitaul ot i
prezentat. Cea mai mi c £ dsecketare a avat-o subiéectele dedarJurrdali T (ZooenBd n i u |

de minute oi 53 de secunde/ 10,c8% fawiawndt ceaompianbré duQdat k£ i1 e da d
principalei e di (Moldovai In,f ocumad3i seede36ade minute Oi 50 de

otirilor oi cea mai mi ctPdarBVYtEtChinoenB @i déemideutoe i oii B e
1,8%dintota. Dur at a otiril@t/icndt edafosticam/maiantaelgZPlus, cu 20 de mi nu
3 secunde sau 1,4% din toftidlPulika®/t,i rdd 02 ,miiraut ec e@i mhla9 9\«
din durata "~ ntr e ag.tDe @e ulbmulloe tadomeniuba ¢ /dien &t @ PublikaeTN ntrede pey 7 7

pri mul "n ceea ce priveotstmturrtaddiai opt/i g8 8 iome wié kné wdcoumeand eud
avond “"mpreunt o ort, 34 de minute dtdia pPodsl dé sposnde aifl
Canal3 cu 15 minute oI 9 secunde sau 1,2% din totadal Ca o
dur at ei subiectelor, iar cele dout posturi de iloredinevi zi u
domeniul e d v ¢ al&Puwlika TV aceste otiri au durat 47 de minute Oi 5
Canal3 119 minute 0oi 41 de secundguwu$ Adpniephd dbspre carecatl wotbif cel Ur me a
ma i mul t ourmarl T™M (eo deer HH,a 25 de minute Oi 6 secunddcdeau 5, 2
de la Canal 3, cu 13 minute oi 17 secunde sau 1,1% din totalul

Junal TV ptstreazt pozi @i a de durata subiectélan dincdereeaiul tereaticpa d cviedbe ret e ©
infracwi 8nbre, 8 minouit e290i7 % dsienc utnodtealVa,l cou ia idrowr, d8 fmizra
de secunde (7,8% din totalul otirDbilver), somewgtw /adoipatmwlp fluc
cel ma i mare spadi ot dedlemci BV ~Qlicaitmtua | i zeazt o duratt
minut e ©0i 34 dausdaOuB&edin "ntreg spadbiul. Cel mail%pudin
din total) au dur 8V7. a Oeexternebep fodst odi fiuzlada e cuJwnaldV mai ma
(6 ore, 45 de minute oI 14 secundejladV7 (2ct, ®r9t ,di et nrhiornt watl e
secunde ©0i tal). Uikl dodmeniu tenmatic analizat 7 sportu/, a f ost prezent, ca dur e
Pro TV CHi50iomtey 2 minute oI 25 de secundelJurod TVI@5d% di n
minute oi 36 de secunde oi 1, 6%) .
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Tabelul 2
thnr:;g'cu' Prime TV | Moldova 1 Pro TV |Jurnal TV |Publika TV TV7 2 Plus Canal 3 Total
Politi 2:46:24 4:45:37 2:55:53 3:54:23 3:15:21 3:11:05 2:42:49 1:27:55 24:59:27
14,0% 18,2% 8,6% 14,2% 12,0% 21,6% 11,2% 7,2% 12.9%
Economie 1:02:54 0:24:35 0:36:42 0:45:03 1:59:20 1:03:55 0:44:13 0:14:28 6:51:10
5,3% 1,6% 1,8% 2, 7% 7,3% 7,2% 3,0% 1,2% 3.5%
Societate 3:47:591 | 6:58:47 8:33:03 2:57:53 7:32:14 4:04:24 4:42:52 5:48:46 44:25:58
19,1% 26,6% 25,1% 10,8% 27,8% 27,6% 19,5% 28,7% 22.9%
Cul tur 1:24:22 3:36:50 0:35:56 1:37:47 1.39:44 0:48:14 1.20:15 0:42:27 11:45:35
7,1% 13,8% 1,8% 5,9% 6,1% 5,5% 5,5% 3,5% 6.1%
Ot i i n®| 0:15:40 0:09:41 0:05:38 0:10:26 0:02:19 0:06:43 0:20:03 0:06:59 1:17:29
tehnologii 1,3% 0,6% 0,3% 0,6% 0,1% 0,8% 1,4% 0,6% 0.7%
Stnttat| 0:22:38 0:35:23 0:36:47 0:24:27 1:34:54 0:34:30 0:19:15 0:15:09 4:43.03
mediu 1,9% 2,3% 1,8% 1,5% 5,8% 3,9% 1,3% 1,2% 2.4%
Educad 0:29:54 0:27:31 0:32:44 0:27:21 0:47:51 0:22:32 0:44:48 0:19:41 4:12:22
2,5% 1,8% 1,6% 1,7% 2,9% 2,5% 3,1% 1,6% 2.2%
Justid 0:35:35 0:22:40 0:24:02 1:25:06 0:21:22 0:17:04 0:23:40 0:13:17 4:.02:46
3,0% 1,4% 1,2% 5,2% 1,3% 1,9% 1,6% 1,1% 2,1%
Acci denl| 2:31:53 1:12:18 4:49:14 8:08:07 1:34:40 1.08:54 3:36:22 3:34:05 26:35:33
infracd 128% 4,6% 14,2% 29,7% 5,8% 7,8% 14,9% 17,6% 13,7%
Divertisment 1:35:58 0:16:08 3:43:34 0:24:32 0:51:31 0:09:36 1:49:54 0:42:30 9:33:43
Qi fapt 8,1% 1,0% 10,9% 1,5% 3.2% 1,1% 7,6% 3,5% 4.9%
Externe 1:30:32 3:37:06 6:07:21 6:45:14 5:35:11 1:06:50 5:08:41 5:36:58 35:27:53
7,6% 13,8% 18,0% 24,6% 20,6% 7,6% 21,2% 27,8% 18.3%
Sport 3:26:49 3:45:28 5:02:25 0:25:36 1.51:51 1:51:12 2:20:59 1:11:01 19:55:21
17,4% 14,3% 14,8% 1,6% 6,9% 12,6% 9,7% 5,9% 10.3%
Referindune | a fiecare post de televiziune ~ n paurdpatizatime n Oi or
mod diferit “~ n cadr uRArimebTY | detexempul domeniul eu ceatmiairmiare pohdare a fost
cel al sportului, cu1 55 des aut i2r0i, 6% din total ul de 754 deocigtatgin i . Ur
numtr de 130 sau 17,2% din total. RBecl dent et di2R2s élrea othia
sau 16, 2%) . Cumul at , cele 4GPasibil e adtee eand sp er tal540,t0% idic
celelalte 9 domeni. t emat i ce .PrinRdY p-awrefaritvia: pa@al t(¢9/88 4d7d dcet iorti

13,0%), economie( 3 4 d & 4,8%4),icrui/ H(A/St d é 6%W)tadtriii n Ot oG9 tdetlpbepike g it at e
o/ metah uioltdny, educl Db eiox1y, j us {2O/ @ & 2,8%),idriiverti sment(6/ fap

de Qt7i4w)i oiexterne ( 54 de& 7¢1t2i%)i. Cel ma i mi-a refaritulandomenid & ¢ @ Vin it  ®
tehnologir.

Moldoval deschide | ista posturilor de televiziune care au d
societate. Astfel, in cadrul Mesagerului au fost puse pe post281 de ot i ri C U sauc28,4sdink t e ma
total ul otirilor postul ui. La o spdrics 256 de’subieckeesau228,3%dcin ot i r i
total. Podiumul este completat de domeniul po/ j t c@t 166 de oOtiri sau 13, 8 %. Ac e
"mpreunt 50i%uldide spmidsi e al otirilor, fiind “n numkr de
domeni i tematice au fost ecarbonieid2a8 edé notfied w/ (i A% )der 0t i r

(10,8%), ot i i nOt oV 7 tethino/ DHDH 6 guiT R2/5 mMed ot iedudRdASNe ot ir
24%), j usti RO/ de ot iadci(de Bty ,oB0/ d £ r ot Qdvarashednt, ol %)f,apt 16d/i ver s
otiri (exterr%) 6 i de ot i ri (13, 4%). Cel ma i mi cPrimaTivtcel de su
cu referire ladomeniul 0ot 7/ 7 n Ge i ©o./ Ttoethdddiddvaty,/sie/ & i d e n @i aazto rrairret rpr on u
a subiectelor dindomeniul c v/ t ur t
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Pro TV iCueisdien un al't post care a dat psoceethfe, lceZ2 €6 ed s ubi ierc

constituind 21,0% din totalul de 1312. Domeniul externe Qi cel camnec/vd artaalte 07 in
compl eteazt | ista cel or 3 aréle-aabordai Prtoe miav i Chélu @iefleblip)zde pe ¢
otiri “n pri mul caz,-abi d@idlRed 18¢cdbbg fneiceldomeni i acoper

rezervat ot i sporiu/cu 231 dérsubieckez dchivalentul a 17,6% din total, diverti s ment ul o/f F
diverscu 115 ot i rpolitica, Ansumahd 80%e subiecte sau 6,9%, economia cu 26 de subiecte sau

2,0%, j u s rcu 2D deasubiecte sau 1,6%, cultura cu 19 subiecte sau 1,4%, e d v ¢ audd8 subiecte sau 1,4%,
stnttateacwi/i 1megibi ecteet isiamudal ,c8/6utoRh msou/ba geicit/lee din 1312,
0, 2 %. Din c©te putem obaetwvaiaotelavicaizuni cedelie dmali p U
otiindei oi. al tehnologiilor

Jurnal TV esteu n u | dintre cele dout posturi Ganan3)cel @ mamiet droiaz
domeni i tematice din 12 acopert peste 508 cdidne nttoet aol/u |/ nefi
despre care au vorbitdeo942e oitfira tdi anstfoaranhautlt "~ n pro
domeniul externe, car e a constituidt tematica a 297 de otiri, ec
domenii au luat 63,2% din spadiul rezerivliaitz aott idrei 1100 . d oRees
cum ur mealzil/0&L Ot i r iecofioikl, 2L1%)d e ot isodetatei27, 2 %)e otaduwli i f r8&%) ,
39 de otiofi/i (MO %i/,6 ta@thinroi/lsogltitedd)e 1 A5 médried(dia O ot iri
(13%), j usti BO/ de ot idiivdrdtidsvhenti o6 dtaiprtd isgbriv,2®%)de ot i ri (2,
patra oart consecutiv un post de televiziwdé/ / aldége/st ede
accident ebbé upid@&rnfoeeowti i nde abordate masiv 0i cu o di sc
celelalte domenii tematice.

Domeniul tematic societatea cupr i ns cel e Pualdika TWwy251 din 1079 sau 23,3% din total).

Ot i extetnes-au plasat , ca numtr , pe | ocul 2 c woliéipe loalle3, co 124 dei (22,
subiecte (11, 5%), cele trei domeni i contabiliz©nd ~ mpr ¢
"nseamnt ct altor Qudomerini tit d$hdu de2,0%%B rdin total . Acest

economiai 96 de otiautura(B6 96, ot iafi/ (bR %)ij 2t eotniali e it Red)ea ©
mediu/i 59 de ot iadudBE2sM)e, ot ijrds H(/MBH/OBL) i, riacct dewy e/ e oi i nf
81 de otidiivdrit,i5S%pent uli 3cli dfea pattui/rspdriffv2d rBs%d e Odt i r i (8, 1%)

pudi neawtiefiesit, oat i inndicecsit tcaamnollogi i

TV7continut | istadpdsautzwarti I"onr ccaadrreulay ur nal el o sociatatelDen ma i n
788 de ot i183saudB,2%uszaaut er,ef er it | a do me nipolticanestrvidai o b4 te. Do me
otiri, egal cu 18, 7sporrdi m 1 25 sduelx9did ivisd.dmacest ifel, trei domenii au
acoperit mai mult de jumbttate din enecomamesaw redfSe rdiet 0682 rd
(7,9%), la cel culturali 30 de oti ri (0% ,/ & W) Je ndlogilorc ieB/ tla i i ( 0,s8W)t,t tICH ic
of al meai/ wleuiot i ri (eqd B8y Ai8d imt cel ek, 3%) . 15 otiri (1,
tematic; ust i ©8 ede otiri (9, 909%)c cdiadne ndtoemeddisubiectdt(dcaadii daemeniul

di vertismentoioi9 X ageemed/tlitrei7 %) . Cel e mai pudine otwitrii ndddnt

oi tehnol ogii

2Plus a dat predil ecdi e ~ Rt peitdmadald Imomti itroiri diabt 860 (23, 4
domeniu. Despreacci dent e &in jpnmfimad @iadrai edi Oi e difurafe A6l deadubieete a z i

saul8, 7% din total. Pe 1l ocul trei “n i eaciatatdhcud 4 Ot idrei lodri r
(16, 3%) . Cel e trei domeni i au acoperit “"mpreunt 58,4% d
informati vi2Ruszi pa Gidel lmtmas a fost dedicat celorlalte

p ol iit8i6c tdine(1086), economiei 23 de ot iaul [(@OLT & , Ot iati/i i(MO %)ii9 t ehno
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otiri jadassdintet at ei oOt med A v oteidruic a(@il,edl%) 0t idiiv &r2t,ids%yent o
diversi 56 de ot igparti 6, 8%) o0t i ri (11, 2%) . Ob s er v tau refdrit lac e | ma
domeniul tematic ot 7/ / n Gt @ iar doneediiloros/ torgtitiat e odiu smEaditeevenit acel aoi
subiecte.

Canal3 est e al doi | eadurmalol¥ tl,a addarntairdoalre dout domeni i temati c
jumbtatetdianl A3t el orcel e edtanebisadictatece nCu $98tde otiri din
(26,7%) pentru externe O i 186 (25,s80kte peher dout domeni i tematice <c

n u mt totallal ctirilor. Ur meazt acameareinule ¢l67 de subieceed Q3,180 ip o / i (33/de ¢

subiecte 1 7,3%), ¢ v/ (22 detsubiecte i 3%), d/ ver t i s ment (1Wsiubiecteai p2{6% )y éconemie(9

subiecte 1 1,2%), e d u ¢ @ Piu e tcu adke @ subiecte 1 1,2%, st nt t at e (8sibieatesi dljl%), sport

(44 de subiecte i 6 , 1 %t o n Ot @i ctuelkmed/ ongi/ mi ¢ numldd%).de subiecte (

3.2.2 Constatktbkri
- Posturlemoni tori zate au acoperit cele 12 domeni. tematic
- Din numbtrul Qi ti mpul t ot aMoldova 1 ¢at idriifluozratp ec edlo meanii i mat |
otiri din dome/njiltudporticleceiealtd televiziuni;

- Dinnumtrul oi timpul total aCanab3 ardi ouz et delmemai miean:
din domeniul tematic p o / /14 raport cu celelalte televiziuni;

- Din numtrul Qi ti mpul t ot a Publikd TV oa difuzat delomai prea rdeo meuwmbi r t
otiri di n d oawomariieun raportecuncaelélalte televiziuni;

- Din numbtrul O ti mpul tot alCanalB aotdii fiulzat mEel domae nimi ct

din domeniul tematic economie, in raport cu celelalte televiziuni;
- Din numktrul o©oi timpul tot aMoldodaloat idriifluozratp ec edlo nmeanii i mat

otiri din domme/ntinvapbrtcuecebeatte tedeviziuni;

- Din numtrul oi timpul totaPral TOt@Qhi dlioftupatdoménmait
de otiri di n d o mgimrapbrt cu celelalta televiziuni;

- Din numtrul Qi ti mpul t ot a Publkd TVoa i diifl bz atpec edlo mealii i ma
otiri din dosmemiitudt? &, emapottpecdlélalte televiziuni;

- Din numktrul oi timpul totalCanaB aotdiifiulzan wmgel dom@e nimii ct

din domeniul tematic s £ n £ t a t e, inadportroecelélakte televiziuni;
- Din numtrul Qi ti mpul t ot a Publkd TVoa i diifl bz atpec edlo mealii i ma

otiri di n doemkund, dndapat @ cedelalte televiziuni;

- Din numbtrul O ti mpul tot alCanalB aotdii f iulzat @mEel domae nimi ct
din domeniul tematic e d v ¢,dndapat cu celelalte televiziuni;

- Din numkbrul oi timpul tot allunallTV @t idrifluaratp e ed o mani imat
otiri din do/mesninuaboriecuecaiaalte taeleviziuni;

- Din numbtrul i ti mpul tot alCanalB aotii fiulzan mgel dome nimii ct
din domeniul tematic j ¢ s tin raporiecu celelalte televiziuni;

- Din numbtrul oI ti mpul t ot alurmallTV @t idri iflueratp e ed o mani imat
otiri din doamemiiaddn tte ndwtapodrcd celalateiélevizuni;

- Din numktrul i timpul totallV7ad itfiwzdtorc eple ndaoimemiid
domeniultematic ac c/ dent e Anraporvcd celalateliélevizuni;

- Din numtrul oI ti mpul totalPrad ToM i Chaididnzahdgdumai chaveme ni i
numktr de ot ri didn veomeé 5 ime In ¢, in eapoat Cuizg@elalte defevizéuni;s

- Din numktrul o©i timpul totallV7ad itfiuzdtorc eole mdaoimemiid
domeniul tematic d /7 ver t i s me nt, incaport uagetalte defevizaumi; s

- Din numtrul tot al al O Moldoval loa dpief udzoamie nd el tmeariatmearee n
domeniul tematic societate, in raport cu celelalte televiziuni;
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Din timpul total al oProTVIiChiiroipretaud omeanni icett e mat i ecna,r e s

otirilor din gsboeminirapdrtcu celetsdtd téleviziuni;

Din numktrul oi timpul totadunadTV atdirfildoat peeldomaini mni ¢
din domeniul tematic societate, in raport cu celelalte televiziuni;

Din numbtrul Qi ti mpul t ot alJumallTV @t idri iflueratp e ed omani imat
otiri din doexterminrtaport tueatelteiteteviziuni;

Din numbtrul tot al al O tPrimei TV cardifupaecel dnaimé& miuimt r e rdaet iocte ,r i
domeniul tematic extern, in raport cu celelalte televiziuni;

Din timpul tot al al offTVvTal atopat doemenmai t mmat spa i u

domeniul tematic extern, in raport cu celelalte televiziuni;

Din mwrht t ot al al ot i ri Moidovab e dlo rheurziait tceerhatmade mar e n
domeniul tematic sport, in raport cu celelalte televiziuni;

Din timpul total al OoOPiroiTVWr Cheadmwmmeani icetl e mat si@na,r e s
otirilor din gbatireraporucl celel@tentaléviziani;

Din numbtrul Oi ti mpul tot aJunadTV atdirfiuoat peeldomaini mi ¢

din domeniul tematic sport, in raport cu celelalte televiziuni;

Dinnumkr ul tot al al otir PimedV pBPlubame ndiiif utzearha tcied e ,mai ma

otiri din doareiniimdt tcEMmagor doeaelale geleviziuni;
Din numktrul total al oPRifi o i TV r ClpiPabldke Eve au difuzattced mmea mi¢ ¢ e ,

numbtr de oOtiri dion / d o ddé n iQun ragor éumeatetalie ¢geleviziuni;

Din timpul tot al al o2 Plusial oarl opceatd ccred nimiait emaatei csep,a Oi U
domeniul tematic 0 t & no i t, ® Apott tuacegielalte televiziuni;

Din timpul total al oPublika TVoa eleo deotmemdli rmaimamiicespad
din domeniul tematic 0o ¢t 7/ / n Ot  @in ragoe du retelal® geleviziuni;

6dn8posturi de televiziune au acordat peste 50% din
domenii tematice;

2posturitv (Jurnal TV o Canal3) au acordat peste 50% din spadiul de
2 domenii tematice;

4 din 8 posturi tv au difuzat <cel e mai sackbte Oni miapoirmn doame
total de ®bldovail ,Br opT Vi ClFRuldikam\t uTVv 7);

2 postwuri tv din 8 au difuzat c efteen imraportcomoumtte udt it oit ad
de otir2Plusmocanalid);, (

Prime TV a di fuzat cel e mai mul teooropt i mi rdpordomeninwimbr e
proprii;

Junal TV a di fuzat cel e mai mul t ea cat/iidrein t @i min dagontetur iaw!d/i w
numktrul total de otiri proprii;

Toate cele 8 posturi tv monitorizate au di fauziaitn &teloi
tehnologi, “~n raport c¢cu numtrul total al otirilor proprii
Chiar dact toate cele 12 arii tematice au fost acope
vocil oro se reduce, de fapt, la 5 domeni i, celel alt

nivel ul fiectrei mneamblizi udbudec®nd odu pte r o pastdrileltve c Gi a
pentru domeniile tematice, cele mai importante pentru consumatorul autohton sunt: societate, sport,

pol jadacitdent e o©iextéermf Nac &isame/ cl ar pe ce anume se baze
a prezenta otiri preponderent din aceste ari.i temat
tematice, Oi cu diferende at©t de marliQulcwintirnfoarri maSi
zilei in mintea consumatorului.

Analiza geografiei otirilor

3.3.1 Repartizarea  ctirilor pe domenii geografice
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Indicatorul geogr af isae oteifreir/ltoor " n contextul p localzneancd/ wdVBwaiCS/st u di u ,

oif nternadimnadest sens, cel ma i ma r e awi B82&E dedsabieapetdinr i au
total ul de 7657), ceea ce “"nseamnt 43,4% din toate otiri
aprilie 7 1 iunie 2014. Ce | ma i mi ¢ n4amefent la doenenaultgeografic $#/£+( 459 de ot i ri s alt
total) loca®auravet oi ele o prezendt accentuatt “n cadrul

-

31,8%. De asemeheanp adibsbdifuzlag e “n numbtr de 841, nsemn®nd
din domeniul geografic CS/+17 " n numktr de 598 sau 7,8% din total

Bine nBeles, fiecare domeniu geografic a fost prezent ~n
Deexempluu otirile din Mameniaviutgee@a@r anfaii cPmar €l Vp rCehinsmmaindt ul a

548 de subiecte din cele 2434, e l4d, 8¢k as 1MV T togllalddeil z iou n e
ot focakeoi cu 21, 7% din dotailwubleaztirial ©i mul printre posturi

priveote domema di, campa/awtrceld macmulte subiecte difuzate, Moldova 1 a pus pe post
cele mai multe subiecte Tn raport cu celelalte televiziuni (700 de subiecte din3325sau58, 3% din total ul

jurnalelor proprii), iar Canal3 T cel e mai pudine subbBam2tte5%ldindeaoBrabiukcbd
cele 459 de otiri dE+nllddeadduzat Bt o g € ¥ g € hréspectimut domeniu ocupand
8, 7% din numktrul total al otirilor. Astfel, postul dedi:

Cu 13 ot iUE#oidels,por%e din “"ntrely7spapPlabedetemesnt eyuloc doua
n clasamentul celor 8 posturi tv.

Publika TV adi fuzat cel e mai mul t e @SY+f (116 dind 598, sad bOr8% din tatdl), iaye ogr a f

PrimeTV icel e mai28pudd® neet i ri, acoperind Ch, K% O©dion dti, atpebttr ud ial
“"n ceea ce priveotePrdomevi Cleisdigreidygmdafri cen, ceea ce privec
domeniul geografic / n t e r n, aud78ae subbiecte c 13,6% din total. TUDde asittr ee ez k
pe ulti mul |l oc, anvmar n ddincrca/iee 1 840t di fuzate “n tot al d

dink t i TVi7l e

Tabelul 3
Sgg;gf'ilil Prime TV | Moldova 1 Pro TV |Jurnal TV |Publika TV TV7 2 Plus Canal 3 Total
Local 177 247 548 392 276 171 291 332 2434
23,5% 20,6% 41,8% 41,6% 25,6% 21,7% 33,8% 46,0% 31.8%
NaSi on 461 700 375 246 508 535 323 177 3325
61,1% 58,3% 28,6% 26,1% 47,1% 67,9% 37,6% 24,5% 43,4%
UE+ 47 56 114 72 55 13 61 41 459
6,2% 4,7% 8,7% 7,6% 5,1% 1,6% 7,1% 5,7% 6.0%
CSl+l 28 76 97 86 116 58 69 68 598
3,7% 6,3% 7,4% 9,1% 10,8% 7,4% 8,0% 9,4% 7.8%
Interna 41 121 178 146 124 11 116 104 841
5,4% 10,1% 13,6% 15,5% 11,5% 1,4% 13,5% 14,4% 11,0%
Observ©nd cele 5 domenii geogr afa c'en dceugpdr udlu rpartian cpiep acl aerl eo
ale zilei de |l a posturile tv monitorizate, ajungem | a cc

din 5 cazuri. Astfel, nabor darea ca duratt docadPmenhV uChi bigp@bgr@adéigr i mu
cu 14 ore 46 de minute oi 22 secuiarde7 (BRdOd& peénul oit mdblul
ore 25 de minute 0i 49 de sliecootinudre, Mpl@o8a, 13 ot m©®me ot i dedt e 1 a
priveote durata otirintad/i,aimcaw dé&menmieull 2g erd qrud fei oo i 20 sec
ot iril ojiarGahafuzlam@ne pe ultima treaptt cu 5249%dnprbprimi nut e
otiri
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Pro TV Chilgrsbaot protagoni oti:i celorl alte ®irgbpecte oen i geo
ma i mict duratt a otirilor. Cn ¢ a/E4 hcestwal &uidarattlaeRPrao TV di n
Chioihtawre 37 de minute oi 42 de secdWdie5 naicnoupteer icnid 378, 7s%
acoperind 0,6% din total. Posturi | e&€S/dlea ut emlvaut i ziewn enali a nraa
ma i mict duratt nu eloe nmumt rcwl wir od @agotniistt i p deimoubi ect e
de la Publika TV este luat de Cuirile Pro TV l a care subiectele vizate au avl

minute Qi 38 de secunde RO/ méd adeda Reipealbiestd lyatde a i/ b oyl F
Yo a o deda TV 7, unde subiectele cu referirela CS/+1au dur at 47 de minute oOi 59
spadiu). Acel eaoi posturi remn “"n frunte Qi l a capttul
int er naroonal’V Ch3 ooméu26 de minute oi 29 TWe: s@cmndeft 280,01
secundt/ 1,0% din total).

Tabelul 4
52%?2#2 Prime TV |Moldoval | ProTV |Jurnal TV |PublkaTV | TV7 2Plus | Canal3 | Total
Local 4:12:29 6:01:53 | 14:46:22 | 11:51:30 | 7:21:12 3:25:49 7:59:40 9:07:05 | 64:46:00
21,2% 23,0% 43,4% 43,2% 27,1% 23,3% 33,0% 45,1% 33.4%
Nadi on 12:48:22 | 15:12:20 | 10:06:08 | 8:42:21 13:06:32 | 10:16:32 | 10:02:02 | 5:01:59 | 85:16:16
64,5% 58,0% 29,7% 31,7% 48,4% 69,7% 41,4% 24,9% 44,0%
UE+ 0:59:39 0:53:59 2:37:42 1:15:21 1:12:30 0:05:38 1:25:12 0:51:42 9:21:43
5,0% 3,4% 7,7% 4,6% 4,5% 0,6% 5,9% 4,3% 4.8%
cSl+1 0:53:40 1:51:32 3:06:38 2:50:53 2:58:50 0:47:59 2:29:35 2:46:58 17:46:05
4,5% 7,1% 9,1% 10,4% 11,0% 5,4% 10,3% 13,8% 9.2%
lnterna 0:56:28 2:12:20 3:26:29 2:45:50 2:27:14 0:09:01 2:17:22 2:25:32 16:40:16
4,7% 8,4% 10,1% 10,1% 9,1% 1,0% 9,4% 12,0% 8.6%
Cele 5 domeni i geografice au constituit “mpreunt totalit
de televiziune analizate, iar repartizarea lor a variat de la o televiziune la alta. Prime TV a difuzat cele mai
multe subiecte cu referire la domeniul geografic n a O/ o4@&@3¥ din 754) acoperind, astfe

al jurnalelor. Cel e mad refgituaBCIHE( 28 /i 3, 7 Woga/ePtuir inmB & ‘sn numt
177 oi au acoperit 23, rie% UF anu splamtirugt c471 ed e us uleifcealtd e 0O
41 de/ ot érnmadacaperin/4% din totalul buletinelor.

Moldoval a di fuzat “n propor Gi e de 583 @/v@0@deisubiectedin 1200d-@ame ni u |
referit la domeni ul men®i onat . Spafdaa( 24 % maau a2d,o6%) ,’
interndd@i2dnalie 10, 1G5+1( DG ioii | &, %N o0i, “n numi Ukl 56eloi mai
4,7%).

LaPro TV Ctliedientmai multe otiri aloca/lwi zau domembtul 54d8o0dra
total ul de 1312 acoperind 41,8% din spa®iul edi Gi ei in

geografic CSH#1: 97 de subiecte, ocup®©nd 7,4% din nuapkd @ufes! Subi
difuzate “n numkr de 375 (2Bpb6#ypadaberamhredaulVBzat3cabd
referirela U7 " n numkr de 114 (8, 7%).

Tot domeniul geografic /oca/lr t mOGne | i dedumma&TV "n caeal ce priveote numbtru
di fuzat 392 de subiecte din acest domeniu din totalul d
U, “n schimb, edi Quhad® dwnfwomaitti veeldemdia pudin, otirile
fiind “n numbkr de 72 0i acopearaididania,/@ou pdatn wmp asd aidi U od sae
jurnal el or, numtr ©nd 246 de subi ectd noiau2 Jund.en&in o asu
domeniul geografic / nt e r n@AbIL5EM) iar alte 86 (9,1%) de subiecte s -au referit la CSH1.
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PublikaTV este al treilea post dintre cele monitorizate care
n a dadl. 608 din 1079 de subiecte cu referire la acest domeniu au ocupat 47,1% din t ot a |l u |Pe lodulidoi,i | or .
ca numtr , se weatuearw L2 HG ideéel subiecte 0oi 25,6% din spa0i
i nt ernacdli2adesdbiect e oi 11,5% din sgsaIbi wu dAtlier iolie 1de SPa @i n
otirile cwWHreterbbe dleasubiecte oi 5,1% din spadiul de
domeni ul geografic cu cel-uwjumal.i pudine otiri difuzate "~ nt
TV7continut |lista posturilor car e naudidavta ¢@rdir ainformatee e5i o m
principale a zilei 0 i se PRrimeTVWoOiMoldoval "n di fuzarea otirilor din aces
peste 50%. Astfel, 535 de subiecte din 788 s-au referit la domeniul 7 a &/ ®inadu acoperit 67, 9%
emi si e al celor 39 de jur melau €Compbetanusapadi Ad7lcde2bt 7

CSHiicu 7, 4%, 1 3 UBHti curlj6%,dod s plriie nctteirrnid &ulgdw.a / e

2Plus a difuzat 323 de ot i rnia dd,idimrauh dotakede 860.| Acegt @amgniuaaf ocupat

37,6% din numbtr ul tottah deagsatiri "n acest sens, pe pri mul I o
cantitatifda ecsu e2Telde otiirnt e(r3mas@ vDprla/sst azli | pe | ocul tre
Qi 13,5% din total. SubiCskitoeupe Lcoculefpaire ta 69adi ulB%
despre U+, " n numtr de 61 o0i 7,1% se claseazt pentru a patra

Canal 3 s-a axat cel mai mult pe subiectele din domeniul geografic /oca/in cadrul buletinelor infor mative. 332
(46%) din 722 au avut un caracter /ocal Alte 177 ( 24y refest la domenioltniard/ os1a /L 0 4
(14,4%) 7 lacel i nt er naMainapu i ne sOSMIi (68914%) addéugap rCanal 3 in cadrul
principalei edii®ieii ,i rdfadd5 @HI7Mees pa e

3.3.2 Constat¢tri

- Toate posturile monitorizate au abordat cele 5 domen

- Din numtrul tot al al OotProl oV @i diormawiait gedgrmafii om,
otiri din domdéecai UA+ei ge e g n imiapont suxélelalte televiziuni;

- Din numbtrul tot al al Ot iTVi7laordipfeu zchd mecneili ngaeio gmiad i © e
domeniile geografice local UE+0 ¥ nt e r n indapast guacélelalte televiziuni;

- Din numbtrul tot al al OtNMotdovh bra mé fdameniciel genag r anfair @e ,n
domeniul geografic 7 a &/ &nmapatt cu celelalte televiziuni;

- Din numbtrul npe tdanknii gebgrafice, iCanall3oa di f uzat cel ma i mi ¢ nt
domeniul geografic n a &/, tn magoaft cu celelalte televiziuni;

- Din numbtrul total al otRublikalTd ra pe fdizmd niciel g enmg r anfair ee ,n
domeniul geografic CS/+1, in raport cu celelalte televiziuni;

- Din numbrul tot al al ot PrimeT™a defdoaencel gmagr af cc &,

domeniul geografic CS/+1, in raport cu celelalte televiziuni;

- 5din 8 posturi tv au difuzat cele mai multe subiecte din domeniul geografic 7 a &/ (Prirae/TV,
Moldova 1, Publika TV, TV 7,2 Plus  );

- 3 din 8 posturi tv au difuzat cele mai multe subiecte din domeniul geografic /foca/(Pr o TV Chi 0i nt
Jurnal TV, Canal 3 );

- 5 din 8 posturi tv au difuzat cel @ (Moadva Ipduda M ot i ri
Publika TV, 2 Plus, Canal 3 );

- PrimeTV oPro TV Chiuoidn#fwzat cele mai pudi e+Iptiri din d

- Tv7a difuzat c etiidin domeniul geogiaficnien toe r ma Gi onal

- Prime TV, Moldoval oiTV7 au acordat ma i mult de 50% din spai.
singur domeniu geografic- na Gi,onal
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- Pro TV Chiointu, Jurnal oTCsnal3Pau &cordaknzai mlvde 52 %P Ildiu & s p a Qi
de emisie al jurnalelor pentru 2 domenii geografice 7 /oca/o n a Gi.on al

4. JURNALELE DE OTIRI TV. ANALIZA STRATEGI|ILOR REDACC ON

4.1 Analiza tipurilor de subiecte

4.1.1 Prezentarea generalt a tipurilor de subiecte
Pentru a putea analiza acest indicator, buletinele de ot
sub aspectul prezenQ@ei ur miepoaa (betd),oof/voigeeomeas riie/dudlex, iteaviii e c t e

(scurto i | smarvuinplatou), ot i re scurtt (cwarmalui 2 rt [ magini)

Toate cele 8 televiziuni au dat prioritate reportajului, c a f or mk de pr ez aunr¢carsmairarlakt i ri |
interviuri K &analize

Tabelul 5
Tip subiect Prime TV | Moldova 1 Pro TV |Jurnal TV |PublkaTV TV7 2 Plus Canal 3 Total
Reportaj 522 719 866 517 586 351 622 536 4719
(Beta) 69% 60% 66% 55% 54% 45% 72% 74% 62%
Off sau 193 133 253 245 179 97 206 145 1451
Voice -over 26% 11% 19% 26% 17% 12% 24% 20% 19%
. 26 58 50 3 155 7 0 7 306
Live/duplex
3% 5% 4% 0% 14% 1% 0% 1% 4%
. 1 2 1 9 2 3 0 0 18
Interviu
0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0%
Ot | 11 288 142 152 26 330 32 34 1015
ire s ———
1% 24% 11% 16% 2% 42% 4% 5% 13%
) 1 0 0 16 131 0 0 0 148
Anal i z
0% 0% 0% 2% 12% 0% 0% 0% 2%

Prime TV a difuzat 522 de reportajedi n t ot al ul de 754 de otiri, constituin

n principalele buletine de otiri. Ur mtt ooffvoled-ozer di9 3ade ¢
acoperit26 % din totalserimi foi od theadte,Oke uabtrtde otirdot fi/i Bé sémrs
cu 11 subiecte O i 1% di/mervitii ®taralizac o mpl et eazt | i st aeRgireenT¥rcu tdeeiun di f uz
subiect.

Moldova 1 a difuzat 719 reportaje, din totalul de 1200 de otiri, ceea CE¢€

principalei edi Gi i informative a zilei. Urmkbtorul gen pr
Moldova 1 afost 0ot / r e a cus288ude gultiecte O i 2 4 %taldAlten 11% au fost acoperite de 133 de off-
urii 5% c live-&rigLa Mesager au mai fost difuzate 2 interviuri oi n

Ot i deilalPeo TV Ch i Kk i aukoun Gi866ude reportaje din 1312 de subiecte, echivalentul a 66% din intreg
spadiul de emisie al otiril oroff-uid2b3 spuul@®b),nde pestee6op é @t é rt 7 e
scurte (142 sau 11%) o i de pe s tiveurik B0 sau 4%). Un /nterviu incheie lista genurilor alese de Pro
TV Chi piemtuw u prezentar ea Otamalizallioprs i’md pceu i doeasdtav @ri cziartel ,di n

Jurnal TV a difuzat 517 reportajedi n t ot al ul de 942 de otiri, adictu 55% c

fost acoperite de 245 de off-uri, 16% i de 152de ot / r /,2% € derl® &alizeoi 19 interviuri. Al Lt ur i
de Prime TV © Publika TV , Jurnal TV a utilizat toate genurile de subiecte analizate.
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Ot i deilalPeblikaTV au fost cel e mai echilibrate “"n ceea ce prive
din 1079 au fost dredomazcait ea us udo nfsotrimtuidte 54% din vodfumul ©
urifor © i au constituit 17 %ucbnsttuitVieruomula u oadcadperlibth 14% din v
otirioiscauteonstituit 2% dianalize®il uany 11Bat alp2 % Adcisru bv celicutne a
difuzate n calitate de interviuri.

Cn cadrul c el or TV7 &8 fostl difuzanet 361 de redoefajel aeoperind 45% din total. Este singurul

post din cele 8 analizate, l a care acest gen de subiec
subiecte le-au constituit o ¢ / r / / eualled2Prdin@glum. 97de subi ecte au fost pofezent a
uri Qi au acdRes idti nalvtod um. Caw £1 % diubiteatt el au fMewitDepuse |
asemenea, bul eti imerviei au conGinut 3

2 Plus a preferat, de asemenea, reporitajul pentru majoritatea subiectelor difuzate. Astfel, 622 din 860 de

subiecte (72%) au luat forma reportajului " n ot i r i . Cn conti nuad-4aalesgenea affwilar 206 ¢
Qi p 82t rdie otiicelal o¢ 4 %) / .Brdin 6 genuri deesubiecte ( /ive, interviu © ia n a § nu autfost
utilizate pentru a prezenta subi ec2RdUseinatastrconexd, éstepdstulp r i n c i
cu cele mai pudine tipuri de subiecte difuzate " n perio
acestora.

Canal 3, prin difuzarea a 536 de reportaje din totalul de 722, a acoperit cu acest gen de subiecte 74% din

spadi ul kitloovoial raprezintt postul t vrepartaje ‘cre |l r an@d r tmaa e muimikrr
propriilor otiri . offdeld(¥4b delsubiecte3d YR, Wve-wriled &t subi ect eotsau /1e%)
scurte (34 de subiecte sau 5%). Ot i deilh €anal 3 nu au c omerdiriout adalize n perioada
monitorizatt.

4. 1.2 Constattri

- Cele mai multe subiecte, cumulat, difuzate de posturile de televiziune monitorizate in perioada 7 aprilie
T 1iunie 2014 au constituit-o reportajele (beta);

- Cel e mai pudine subiecte, cumul at, difuzate agprdie postu
T 1iunie 2014 au constituit-o /nterviurile scurte sau in platou;

- Genul de subiecte analiza s-a distribuit cel mai neuniform Tn cadrul posturilor de televiziune, fiind
prezentt “~ n doarPrinberTd Jurnald@\2 ugr RublilhiTV) 80 @juomi tmate covOr
in cadrul unei singure televiziuni (Publika TV );

- Reportgula f ost difuzat "~ n cel ma i mare numbtr de cttre fi
- Pri mel ede @tPiime/TV, Ot /i rdé la @ublika TV , @inalul Orei 19 de la Jurnal TV au
condi nut toate genurile de subiecte analizate;
- Qt J rde/lacPublka TV au f ost cel e mai echilibrate “"n ceea
subiectelor;
- 2Plusa difuzat cel e mai pudine tipuri de sutbaamavtite “~n [
cea mai neuni formbk distribuire;
- Canal3a di fuzat cel miegortaf@ i raport ounumhkrr uwdle t ot al al propriil
4.2 Analiza ierarhiztrii otirilor
4. 2.1 lerarhia tematict a otirilor
Prin indicatorul / er ar hi a @teimai/i et mar it obiectivul de a depista p
monitorizate “n ceea ce priveote primele otiri din jurn
care urmeazt st le analiztmiseprieferpal al @r é diefiei diomfto oI
televiziuni.
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Tabelul 6
thnr:;g'cu' Prime TV | Moldova 1 Pro TV |Jurnal TV |Publika TV TV7 2 Plus Canal 3 Total
Politi 21 37 13 7 18 42 16 7 161
21,9% 33,0% 11,6% 6,3% 16,1% 53,8% 14,3% 6,3% 19,0%
. 6 5 3 3 0 6 1 0 24
Economie
6,3% 4,5% 2,7% 2,7% 0,0% 7,7% 0,9% 0,0% 2.8%
) 28 43 40 12 42 13 28 25 231
Societate
29,2% 38,4% 35,7% 10,7% 37,5% 16,7% 25,0% 22,3% 27,3%
cul t 4 4 3 4 3 0 3 4 25
u ur
4,2% 3,6% 2,7% 3,6% 2,7% 0,0% 2,7% 3,6% 3.0%
Otiind 0 0 0 0 0 0 0 0 0
tehnologii 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Stnkttat 3 0 0 1 4 1 2 3 14
mediu 3,1% 0,0% 0,0% 0,9% 3,6% 1,3% 1,8% 2,7% 1,7%
~ 2 1 1 0 3 0 3 0 10
Educao
2,1% 0,9% 0,9% 0,0% 2, 7% 0,0% 2, 7% 0,0% 1.2%
A 7 2 2 9 5 1 3 0 29
Justi
7,3% 1,8% 1,8% 8,0% 4,5% 1,3% 2, 7% 0,0% 3.4%
Acci den 19 7 42 58 9 7 46 67 255
infracd 198% 6,3% 37,5% 51,8% 8,0% 9,0% 41,1% 59,8% 30,1%
Divertisment 2 0 2 0 0 0 2 2 8
Qi fapt 2,1% 0,0% 1,8% 0,0% 0,0% 0,0% 1,8% 1,8% 0.9%
3 13 6 18 26 8 8 4 86
Externe
3,1% 11,6% 5,4% 16,1% 23,2% 10,3% 7,1% 3,6% 10.2%
Sport 1 0 0 0 2 0 0 0 3
P 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0.4%
Prime TV a "~ nceput cel ma i des edi &Gi il e de socatarter(28 die 86 subi e
contabilizate pentru acestpostsau 29, 2%) . Al te dout domenii tematice pr e
Prime TV le-au constituit politica (21 de subiec t e/ 21 ,80c%)/ dogint e @I subiecte/i98eeYOPria 1 /
urmare, aproximativ fiecare al doilea buletin de laacestposta “~nceput cu o0 Obobrégfiepet e pe
una p o/ § fieicwe ¥n subiect despre acc/i dent e o Tonfhbhaardicmni mel e dout tem
acoperitmaimultde j umktate @Géeheltalttaed domeni.i t emati ce@rimaigauconst. i

celeide-a d o u aintoun buletin de la Prime TV (economiei 6 ot i rclubti@pPobHt i rs it %0/
mediui 3 otirebBcath etirj lL2illthioa ir ol veB¥W| smenti i otfiapit! 2,/ V"

externei 3 Ot i r igodti b %o®irel 1, 0%). Ni ci unkat idriiPRrindeeEM lmaah&putd e e d i
cu o otire aifini Mdane ndiulFai/i ntde hpnoos/tougli it/vorcu cel e mai mul t
sport difuzate in buletine, Prime TV. a "~ nceput o singurt datt edi Gia cu wun
Prime TV este post u | tv cu cea mai mare diversitate a temelor

buletinelor, 11 din 12 domenii fiind acoperite Tn jurnale.

Moldoval a preferat, de cel e mai dese ori, “n calitate de
tematic societate( 43 de otiri din totalul de 112 @io/3@3%&% e odt iprei
33%), aceste dout domeriail ullu@md mélAA6%daibni dematice ui constituit
obiectul celor mai i mpor t an taedisgibuit astfel: eavnomiaiz5wsubiectei (£580),at e . £
c ul fi 4subiecte (3,6%), e d u ¢ & ddisubiect (0,9%), / v s & R gbbiexte (1,8%), acc/i dent e ©i i nfr
7 subiecte (6,3%), externe i 13 subiecte (11,6%). Ni ci o Mesdgerddiienwa a ~nceput cu ¢

domeniile tematice ot /7 i n Ot QqQist héhaokodiivemetdiisume nt sagporf a Rte mad f € &ms O
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faptul Moldgvald e-@i evi dpentr$iinatnumbr mar e vd ¢doar# subiécte duifast alese
pentruaincepepr i nci pal a edi Gie informativit a zil ei

LaPr o TV Chomeniuhtematic predilect a fost cel care vize a zatc ¢/ dent el e .o /iDiinn flridc @t
contabilizate pentru Pr o TV Chd2 au fost.din acest domeniu (37,5%). Al doilea domeniu din care au

fost cel ma i des pri mel e d o societatetcu 40ide subgecte (8557%)e Pentiua trdia p o s t
oart consecutiv, modoopoldiomaeini ot iami)l.e 1pI iotritiar ¢ 11,78%P %d
buletinelor Pr o TV C fau fost dintkdameniul tematic p o / [ caté 8 2,7%) din economie® ic ul tuna £

(0,9%) din e d u c,x&® 22(1,8%) din j u s toiiddiveer t i sment Qi 6f & pteddp. v ddtai ri di
domeniul ot / i ndei ©i alas/t nttethtncilio@d ismohméaichiuu /lawi deschis edi Giile

delaPro TV Chiointu

In cazul Jurnal TV , un singur domeniu tematiaecdanotopatl umaprimmet od
celvizandacci dent el e .BBide subiette dincli2/(51,8%)/cuecare au Tnceput jurnalele s -au referit la
aceastt tematict. Al-aueepartizatastielemao i /ifTieaptb t v ecbrOm/S B, Ot i ri | 2, 7
societatei 12 ot i riclul@iusd %ot iristdtetedyico ot ir ¢lus,fid9]/cet i oi / 8%
externei 18 otiri/ 16, 1%. Subitieichdt daie dde bdoakargticis ment o0d/i [ at
sport nu au fost niciodat tdupauioreai9s.au a doua otire din

LaPublikaTV i erarhia otirilor “n contextul a nsodidlare 42 dinll2cie pe cu
37, 5%) Oi ceaternei( R 6L deiu 2¢8t, i2r%) . Cumul at , cele dout domeni.
jumbtate din cele 56 deximatiiaty ef i momnaneralzattreei I[A@a bul et i
sau a doua ot i poftic(dle8 umt isroib/i Is6p,olrm)di c, o edi Gie informati\
predilectt swubiwmedecfddoee 3 ostLwvbalt2, O 4mediiu j U8 t(D &) e
otirilade BiYeyent e /9 ionhmapordiR)naodii ri / 1, 8%) . ddanomeend ti il ien dbte may
tehnologii, di verti smentawi/l ifmypitt ddivrerlsi sta subinéotrenladi vhr poi nt
zilei de la Publika TV .

JqfoqQby F Yeossaa@oJFsqgi ngura edi Oie informativi principalt a
otiri din dome/hi(td2c tde matt i ¢ i din twdrad ua mend@B9l, i zdatmemn iul
TV7 ' n propor i e de 53, 8%. Guoietateislee adili ¢aemd micwll tdeomat inc a
otiri (16, 7 %), “n condi Giile “"n care acest daoinematicaa est e
Spadiul rtmas a fost ocupat ceeonomkt @ &t idroimes isitéemat iec @/
mediui c ©t e o Otiarce /i @den3®w) d/7 ionfinaexprRef®)s it i ri (VO ,niBiGL) . L a
edi Gie informativt din perioada monitorizacé/ mou £a n'Oit c eop
tehnologii, e d u c,adBivee r t i s ment sawsportf apt i ddvanasl din cele dout pos
domenii tematice neacoperite in acest sens (5 din 12).

Lista televiziunilor care au preferatacd/ cpdmise zastel ian F ma
continuaPlus, dear e, din numbtrul tot al de 112 otiectivul a di
domeniu tematic, al doilea domeniu predilect find societatecu 28 de ot i ri (25%) . Ma i p
celelalte domeni.i t e mat 2 Bles. Astiiel, domenialrphoi/ aistes tcetvi t en Gidaz H ac u

(14,3%), economiacuo ot i r e W) ycopPiartiudic®t e 3 SHintit at 2 a 08y , me d |
oidi vertismentul cwic@aptoa/ odiver §1, 8e¥meou Bomenirul (t7e rhakt
domenii tematice (0t /f 6 &b nol ogimus@i afploatt )printre preferindele po:
a doua otire a jurnalelor.

Canal3 est e al treilea post din cele monitorizate care a d
incepe buletineledekt ©fr i se JlnadlT™MWrh al egerea acetaoident dowstieli nfrac
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67 din 112 subiecte care au const iauveferitlamrcicmaesnnde @/ dowd
(59,8%). Un al doilea domeniu din care au provenit primele subiecte la Canal 3 a fost societate (25 de

otiril/l 22, 3%). Alte 5 domeni.i t ematutcier isl e€Camaledgeld sl@at ¢ ¢ u ar
ur me amad/:iit7/i cott i r t b/ b 1Q8ekéernei c ©t e 4 ot stntf 8t 6 %B[ omediu (2, 7%
di verti sment 1@ oftapmti dily, Br¥s) . Subiecte diemonomieloalialmddt 501
tehnologii, e d u ¢,g diisaofsgdit)@ u au ~nceput nidelnacesepost un bul et in

4.,2.2 Constattbtri

- 4 din 8 posturi de televiziune au difuzat "~ n calitat
domeniultematicacc/i dent e Pir of nf\r acchd/iovimit u, Jurngl TV, 2 Pl us
- 3 televiziunidin 8 au difuzat " n cal i tate de prima sau a doua otire

tematic societate (Prime TV, Moldova 1, Publika TV );
- Un singur post de televiziune din 8 a difuzat "~ n cal
din domeniul tematic p o / /(EVIT} £

- Niciun post de televiziune nu a difuzat “n calitate
domeniultematic ot / / n Ot @i tehnol ogii
- 5 posturi tv din 8 au dat preferindt pentr-alddleadomeni

subiect din jurnal (Prime TV © Moldova 1: societateo p o/ [Rv @ £tTV CloiR @lusn Bwcoaidente
o/ I nfoisopaetae Publika TV: societate © extern),

- 3 posturi tv din 8 au dat preferindOkmuwhhwi caldoidpalr uid oadn
subiect din jurnal (Jurnal TV o Canal3: acci/i dent e ¥ T7.ipmoflriad @ituni

- PrimeTV este post ul tv cu cea mai mare diversitate a t
buletinelor (11 din 12);

- TV 7 ooiCanal 3 sunt posturile tv cu cea mai mickt diversita

subiecte ale buletinelor (7 din 12).

4231 erarhia geografickt a otirilor externe
Un alt i ndicator monitorizat dversiateagealbr pf eeenba ubakeler 6t adi
analizate se refert |l a primele dout otiri externe difuza
Tabelul 7
Sgggfgf'iucl Prime TV |Moldoval | ProTV |Jurmnal TV |PublkaTV | TV 7 2Plus | Canal3 | Total
Uniunea 3 12 11 13 11 9 12 12 83
Europea 4,9% 11,0% 9,8% 11,7% 9,9% 13,2% 11,1% 11,0% 10.5%
o 1 3 4 3 3 4 1 0 19
Romania
1,6% 2,8% 3,6% 2,7% 2,7% 5,9% 0,9% 0,0% 2.4%
Ucraina 26 61 44 55 53 31 49 44 363
42,6% 56,0% 39,3% 49,5% 47,7% 45,6% 45,4% 40,4% 46.0%
Feder a:d 16 11 22 22 16 14 17 9 127
Rust 26,2% 10,1% 19,6% 19,8% 14,4% 20,6% 15,7% 8,3% 16.1%
Statele Unite 4 2 8 2 2 6 5 6 35
ale Americii 6,6% 1,8% 7,1% 1,8% 1,8% 8,8% 4,6% 5,5% 4,4%
nterna 2 13 8 6 16 4 7 11 67
3,3% 11,9% 7,1% 5,4% 14,4% 5,9% 6,5% 10,1% 8.5%
9 7 15 10 10 0 17 27 95
Altele 14,8% 6,4% 13,4% 9,0% 9,0% 0,0% 15,7% 24,8% 12.0%

PrimeTV a di fuzat 26 de oOtirlUcramain 64l (42t 6%dedpspma sau a |
10 otiri maiFeddi ad{anbe Ratzitarti EEASWAXRRomMaIRE)e-au revenit cate 3 (4,9%),

Cercetare realizatt de Asociada Presei Electronice pentru Fundada Soros-Moldova 33



Studiul APluralismul intern al mass-mediei din Republica Moldova: oportunitate ki realitateo
4 (6,6%) oi respectiv o otire (1,6% ~ n gadiesaunuaupuidt e x t . :
fi asociate unei OLri s a u -aumeteiit la eTreiai( t3L Ditsriaal (i  r, © Lorech Yer | (1<
Sud( 1 otChinage ) , o tLaos(el) ,0 tColumbia(,1 ot Pakigan( Hiotire).

Moldova 1a prezentat “'n calitate de pri ma s &wmanadndaalulade 0t i r e
109. Aceastt cifrt colnsnteéezai\wats6a ®eés tdaimoldewph, CEbte singurdl r i
post tv din cele 8 monit Gwainzadd et deas cc ajruembd taitrei |dei nd evsoplruer
externe difuzate “n pri mul sau “n al d dledagera” m ©fmal. ulAl 4 remts
UET 12 %) Romdniai 3 ot i riFd®e r8@a)i,al Rutsitr i SUAI2, 1o0%)i rci (1, 8 %) .
(11,9%) nu au putut fi asociate unei Okri sau 7un(esi, 4t iatut Qurcjzcailtme/cate 2 ¢ a

Ot iCoréea de Sud, Chinao Belarusc ©t e o oOtir e.

Pro TV Chi ¢ inrcteye externe deicelei mai multe ori cu subiecte despre Ucraina Din totalul de 112
subiect e, 44 (39, 3%) au vizat eveni mentele din &ara vec
otirile externe avoOndeda rdeFHstuliud@iioe?? (%666)de aubiect in jurnale.
UEafostvizat £t Pt @ TV CHn 1d i(98%)usubiecte externe difuzate in primul sau in al doilea rand,

Romé&niai n 4 (3,6%) subiecte QiISUAT " n 8 (7, 1%) subiecte. De asemenea, 8
deptoit un anumi tiard=m(d3r4¥) sgpeciegsraa referitla 7urcia( 5  © Braziliao)iMexici cate

2 0 tUsiael iCoreea de Sud, Chile, India, Australiao Uruguayi ¢ ©t e o ot i r e.

Aproape jumktate din otirile exter nlnalTVfawzizt UeraihaEsger i@ mu |
ot i ri sdu49,5%).1Cklelalte 56 de subiecte s-au distribuit astfel: 22 (19,8%) au vizat Feder a QA& Ru st
(11,7%) 7 UE 3 (2,7%) T Romaniao i 2 (i1SUB %XCn acel aoi ti mp-aurderitlascadde%) sub
geografice care nu pot fiasociate unei Otri si@dlOufé®&iw)eaui akdit, ca Treisti nad
(3 ofsmdl (i 2 , o Careea dp Sud, Brazilia, Laos, Nigeriab Siria( ¢ ©t e o ot ire) .

PublikaTV se al tturt celorl alptre vpwdteurmiritovitmteaeacoe datt "~ n
externe pentru evenimentele din Ucraina 53 de subiecte din 111 sau 47, 7% din total au v
Rest ul otirilor au avut UG EDt OtsiulRonEDa(93%N\od n ir e 2t & &ubi, a Ru .
(16 otir igUA(42, 44)i roii/l 1, 8%) . 16 (14, 4%) otiri externe dif u:
nu au putut fi atribuite unei Okr i siard0 (9%)esubieceestaiut ¥ @ip,b r Toicia (4 Subigcte)e

/srael (2 subiecte), Coreea de Sud, Nigeria, Chiled iColumbia (cate un subiect).

Qifv7a difuzat “"n calitate de prima sau a dommaDn6Bde e ext
otiri, 3 ta u( 4r5e f6e%)i ts | a mntameaalor dadreCgaagrafice lRe i mevenit un numkr
de otiri UEEAmoar r f iIRO6NMABZT 24%)0,t i r i (5, 9%)i, 1 4F ecteir rai (HUAR 6R u%) |,
otiri (a8%,t8%)d éxdit bnadi i (5, 9%) .

Incazul 2Plus aufostcuant i fi cate 108 otiri externe difuzate rmpri ma
acestea, 49 sau 45,4% s-au referit la Ucraing 12 sau 11,1% i la UE, una sau 0,9% i la Roméanig 17 sau 15,7%
ilaFeder adhbasauBolsitla SUAiar 7 sau 6, 5% nu au putut fi asociat e
otiri (15, 7%) au vizat ulumd(tdo ag Aarestays(p2a (i tsraalgi@eearda $ud, c e :

Brazilia, China, Laos, Nigeria, Columbia, India, Egipt, Libia® iThallanda( ¢ ©t e 0o oOti r e) .

Canal 3 a acordat evenimentelor din Ucraina40,4% din n u mé& r u | pr i meekteyne (44 desubiectetdin r i

109). Alte 11,0% au fost aE B8l i te Buollr iotAeuderreatdmigar eRRU Slte
55% T cu 6 Ot iSUA11dM 4%)rsubiecte nu au putut fi asociate unei OLri siar®7den e er
subiecte (24,8%) au avut cea mai l argt rtspO©ndire geogr

sau a doua dtida dutl ernnin €anal 3 d-au refdritila: iTurcthe iICbreea de Sud(cate 3
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subiecte), Brazilia, China, Pakistano Siria (cate 2 subiecte), /srael, Laos, Nigeria, Afganistan, Chile, India, Mexic,
Egipt, Bangladesh, Finlanda, Georgia, Indoneza ® Wicaraguai cate un subiect.

4.,2.4 Constattbri

- Cel e mai mul te otiri externe, difuzate “n primul sau
Ucraina;

- Moldoval este singurul post tv din cel &cranhadreopnti ¢teosrc zjaut net tl
din volumul total al otirilor externe difuzate “n pr

- Subiectele externe difuzate deCanal 3 “"n cal i tate de prima sau a doua ¢
respO©ndire geografict domitzatdeaoaCe tpostearatesmoa,; ni
la domeniul geografic Romdnianu a f ost di fuzatt prima sau a doua
i mportanda proximittdii geografice pentru consumator

- 5 posturi tv din 8 au ideicftuez aetx tceerlnee, main pcuadiineatseu bd e
referire la Romdnia(Pr i me TV, Pro TV Chi oinkty, TV 7, 2 Plus, Ca

- 3 posturi din 8 au difuzat <cele mai pudine subiecte

referire la SUA(Moldova 1, Jurnal TV, Publika TV ).

4.3 Respectarea normelor profesionale

4.3.1 Pluralitatea surselor “n otirile cu caracter confl
Un indicator esendial pentru stabilirea gradul ui de i |
constituiedpf@atra//tatea surselor '.n @Qricelle oca wameaxzte,r
tabloul celor 8 posturi tv monitorizate sub acest aspect.

Diagrama 5

Cota stirilor conflictuale cu 2 si mai multe surse

Televiziuni. Perioada: 07 aprilie — 01 iunie 2014
o 85,4% 84,8%
80,0% 1
Ky
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Publika TV PrimeTV Pro TV Canal 3 2 Plus V7 Moldoval JurnalTV
LaPrime TV, din cele 82 de otiri conflictual e, 70 au fost d c
"nseamnt ct 85,4% din totalul otirilor conflictuale au 1
Totuoi, “n cazul -aainregidt reatti rciar(elnde6 %)a scapi t ol Wesagerw/i ct | ur
de la Moldova 1 , din 59 de otiri conflictual e, 45 au condinut C
din cazuri otirile au fost difuzatieorarespAAhzétdd 2B meéd
calificate drept defectuoase la acest capitol. Pr o TV Chai odiinftuzat " n principala edi
145 de otiri conflictuale, dintre care 123 sau d@e4, 8% °
Celelalte 22 de otiri (15, 2%) au otinalTACcehB®Q@ tde egquil i "~ @o
din 172 au condinut documentare din dout sau mai mul te
au condi nut a@teladmectatotuluimiis-anoéer it o Adi v@trisdeillReblka & voci l
au respectat “n mare parte rigoarea privind pluralitatea
fost realizate corect din punct de vedere deont ol ogi c (86, 2 %) . Cu toate acastea,
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“ncklcat rigodvea defmudi anathn .perioada monitorizatt 86 de
acestea sau 82,6% au fost documentlabt e 1d7i,nd %) o vaku soacuh i noapit tn

deontol ogie 2pPlupsbest ohalkzbht corect posibilitatea de a of el
din cele 42 de otiri conflictuale difuzate “"napemabBbéda
posibilitate nu s-a profitat In mod corect. In cazul Canal 3, di n thi 8onfliceialep49 (84,5%) au avut o

pur alitate a s ur%¥5%) muaa ttepectatandrinele deoatalogiei profesionale in acest sens.

4,3.2 Constattbtri

- Toate cele 8 posturi de televiziune monitorizate au
cazul otirilor conflictual e, cota subi ecdutrmal ™/rkireal.i
86,2% la Publika TV ;

- PublikaTV aoferitcecamaimar e diversitate a vocilor “n cadrul ot i

- JumalTV a oferit cea mai mict diversitate a vocilor ' n

- Prin predil ecdia pentru Aotirile paoni teconflicuale, neval
posturile tv monitorizate au ratat ©oansa de a adtuga

4. 3.3 Abordtri atitudinale

Rt mGn ©nd | a capitol ul deontologie profesional t,t unde nndilokn t
a otirilor de | a posuurndegitsvt rnaotni aloati erait edes | a nor mel e
cazul pluralismul ui sursel or utilizate pentru Bublikae i | e c
TVseremar ct prin cel e ma iJunpl T\Diprmeeleanaianuli.rNiciun posade televiziune nu a

fost sutt la sutt i mprar Oi al "n prezentarea otiri

Diagrama 6

Abordari atitudinale. Cota stirilor partinitoare
Televiziuni. Perioada: 07 aprilie — 01 iunie 2014

l“.h Beses

Jurnal TV Pro TV Prime TV Canal 3 Moldova 1 2 Plus Publika TV

Astfel, laPrime TV atitudinea jurnalistul ui a fost impar Gialt "~ n
“nst, jurnalistul a fost ptrtinit oMoldova 1 aabuo rfdaaste ai mpari @i
tratarea a 1179 de subiecte din totalul de 1200 di fuzat e. Cn cele 21 (1, 8%) de
“nctlcat principi ulckirlomgedarP®iT™a Chi k ok uf «Cnt cchidfrwdzat e 40 de
din 1312, ceea ce “nseamnt 3% din total. Prin urmare,
i mpar Gi al it aluealTVQau rd d eGidreutl acel e mai multe derainalei de

“n materie de impar Gialitate. Astfel, din 942 de otiri

fost prezent at e "~ n mani er £8 8pdk ratui nfiasotariempdra®di al elunmal® se pdaft lul
Publika TV , care anregis t r a't o abordare ptrtinitoare a subiectelor
0, 7% din total. Alte 1071 de subiecte au fost prezent af
edi Gie informaTVi7vak dai fzuizlaeti i7d8@a rdéei acltei rdin 788. 0,8% conO
"nregistrat abateri de | a nor mel e @ Blesnauaonbhnifsgtat e iatitugdimeo f e s i o
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i mpar Gialt “n realizarea Ooi prezentarea aaz8482 (W40 subi e
subiecte. LaCanal3 17 (2, 4%) subiecte au fost difuzate cu neresp
otiri din 722 au fost neptrtinitoare.

4. 3.4 Constattiri
- Niciun post de televiziune di nsuctetl ei n8p amolhiiatlo r'inz aptree zne
perioada 7 aprilie T 1 iunie 2014;

- PublkaTv a difuzat cel e mai pudine otiri ptrtinitoare ’“r

- JumnalTV a di fuzat cel e mai multe otiri ptrtinitoare " n

- Prin adoptarea atitudinii ptrtinitoare, jurnaliotidi
vociloro oi au oferit consumatorul ui un tablou info
bine ndbeles, nu adaugt pluralism.

5. JURNALELE DE OTIRI TV. ANALI ZA PROTAGONI OTI LOR

5. 1. Date generale cu privire |l a protagoni oti

Frecven®da mediati ztrii protagoniotilor “n jurnalele de
cinci categorii: actori politici, f unc Gi on g e k p depdesctiqald é o# de n /. ndowl, In @samblul

celor opt televiziuni monitorizat e, “n otirile prezentat
de protagonioti. Cei maietmdedi( W2eh¥yCm daswead(ial e ®0apiot/o i
politici (2778). Pe locul patru sunt e x p e(r X0 3 3 ) , i ar categoria cu cei ma i p

funcdi onar(@%.0r de stat

LaMoldoval, ca oi | a nivel tgiemaedbiadgn tbe sinfaliderd@dadpt care u
s p e c i (a3 3 Wuctodiipolitici (18%), iar pe ultimullocsunt f unc &i on a4%).; de st at

QlaPrimeTV cet t Oensiuints/iempt/ égoria cea mai me d i spécialz a8k}, iard 4 %) .
pe trei actoriipolitici( 20 %) . Qi rul espd¥dnchei at de

LaProTV Chranicet d Jeniéotre sdeph 4 % p laimmalaiz2t4 &stons politici cu 13%.
Ultimul loc este ocupatde f unc &OFi onacu4%. de st at

La Jurnal TV , lafel, ¢ e t £ Je n sunt peslacuhintai (47%). Pe locul doi sunt s p e ¢ 7/ (A8%), @t pe trei i
actorii politici (17%). Pe ultimullocsunt f unc &i onair8w/s de st at

LaPublika TV a fost “~nregi st riaadet taeedanh(46Vd),ds p e a v @AY, cattorii politici
(19%). Pe ultimdflunicde onna(@m)l aseastt at

Lucrurile sengldnivVeér skiazit pe pr adodilpoliticid 089 , afdlulplspeara/ voh
(30%)edit Deni (1B .r ©OQna@cul patru o0i cinekxkpedthendc dipanayiit de

T cate 12% fiecare.

La2 Plus primiiintopsunt cet + OQeni { 58%) y ©ddpt csagec /uar id &t aciayi politici
(16%). Pe ultimul loc sunt e x p ié(4%h

lLaCanal 3 situadia estecasktdénkit (588 e s pamnid@4%),odctori politici (14%).
Ul ti mul | oc estfeync diison, a4¥c/u pdaet sdtea t
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Diagrama 7
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Ponderea categoriilor de protagonisti in stiri
Televiziuni. Perioada: 07 aprilie — 01 iunie 2014

Canal 3 ProTV 2 Plus Jurnal TV PublikaTV Prime TV Moldoval T™vV7

Cn perioada analizatt, cel mai mare numkr de protagoni ot
Pro TV CHi2819®tLu Pe |l ocuril e ur mitt bddowa 1,dwenalgV t o BublkadaTV "n or
care au medi at i zracta "2n2tOrOe d20 OpOr octia gwini ot i . eheare@wdvutin opus
perioada meeembdbr ppé&t he T1eTWi7.Gi i de otiri

Diagrama 8
5.1.1 Constatdtri

Toate cele 8 televiziuni au acoperieditPiaitleorc aitrefgmmr ma
care indict asupra unui anumit grad de pluralism pe
Cn pofida existenSei pluralismului, ridickt “ntrebbtri
pornind de |l a ideea c¢ct, spesimaiil ,i napicraitd , u maii eaX pesr,t
fapte, situaSiiTotodatbmstpap®enehBdr epst §nifluvinacnSdito naara
destatdact aceasta este responsabilt pentru realizarea
Categoriile de protag o0 n iekxtpiexrisSg e ¢ i, a lciax tel, “n mod nor mal, au opini
avut o pr ezenrBlus, 2B® laXard 3 1ka 29 TV &hi ki, dutnal TV Kk Publika

TV. Acest indicator, care presupune o preocupare pentru o informare mai bunt a auditor
constituit la Moldova 1 30%, la Prime TV T 31%,iarla TV7 i1 32 |l a sut t.

La 7 televiziuni din 8 cea mai medi ati zatt categorie
acettdenilomMlde rd@mud categorii prsemeoitedcimmolticies ~n 0O
TV7ieste singurul post de televiziune car e aactatilart pref

politici, ur ma@ie cdaacl/eitottdeni si mpl i
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