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Monitorizarea are loc ´n cadrul unui proiect finanŞat de National Endowment for Democracy (SUA), Ambasada SUA ´n 

Republica Moldova ĸi FundaŞia Est-EuropeanŁ (din resursele acordate de Guvernul Suediei prin intermediul AgenŞiei 

Suedeze pentru Dezvoltare ĸi Cooperare InternaŞionalŁ (Sida) ĸi Ministerul Afacerilor Externe al Danemarcei/DANIDA).  

Opiniile exprimate aparŞin autorilor ĸi nu reflectŁ neapŁrat punctul de vedere al finanŞatorilor. 
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I . Date generale 

 

1.1 Obiectivul proiectului: monitorizarea ĸi informarea opiniei publice privind comportamentul 

editorial al instituŞiilor mass-media ´n perioada electoralŁ pentru alegerile parlamentare din 

Republica Moldova.   

 

1.2 Perioada de monitorizare: 1 octombrie 2014 ï 30 noiembrie 2014. 

 

1.3 Criteriile de selectare a instituŞiilor mass-media supuse monitorizŁrii: 

InstituŞiile mass-media au fost selectate ´n baza urmŁtoarelor criterii obiective: a) forma de 

proprietate; b) geografie; c) limba de difuzare. Astfel, sunt monitorizate instituŞii mass-media 

publice ĸi private, cu acoperire naŞionalŁ, cvasi-naŞionalŁ ĸi regionalŁ, ´n limba rom©nŁ ĸi ´n limba 

rusŁ. 

 

1.4 Mass-media monitorizate
1
: 

TV  

Accent TV, Canal 2, Canal 3, Canal Regional, GRT, Jurnal TV, Moldova 1, N4, Prime TV, ProTV 

ChiĸinŁu, TV7, Publika TV 

 

Radio  

Radio Moldova, Radio Noroc, Radio Plai, Russkoie Radio, Vocea Basarabiei 

 

Presa scrisŁ  

Jurnal de ChiĸinŁu, Komsomolskaia pravda v Moldove, Moldova SuveranŁ, Nezavisimaia 

Moldova, Panorama, Timpul, Vesti Gagauzii, Ziarul NaŞional  

  

Portaluri  online 

Deschide.md, Jurnal.md, Moldova24.info, Moldova.org, Newsmaker.md, Noi.md, Omg.md, 

Politik.md, Realitatea.md, Unimedia.info   

 

1.5 Obiectul monitorizŁrii 

TV 

A. ķtirile cu caracter electoral din principala ediŞie informativŁ a zilei; 

B. Emisiunile cu caracter electoral (c©te una la fiecare TV); 

C. Publicitatea electoralŁ cu platŁ; 

D. Dezbaterile electorale. 

 

Radio 

Toate buletinele de ĸtiri, emisiunile de dezbateri ĸi publicitatea din prime-time. Intervalul 

monitorizŁrii: de la 6.00 p©nŁ la 13.00 ĸi de la 17.00 p©nŁ la 20.00, zilnic. 

 

Presa scrisŁ 

Ċntreg conŞinutul editorial al publicaŞiilor periodice monitorizate, inclusiv publicitatea. 

 

Portaluri  online 

Ċntreg conŞinutul editorial al site-urilor, inclusiv publicitatea. Ċn cazul plasŁrii pe site a unor 

materiale video, acestea sunt doar menŞionate, fŁrŁ a fi monitorizat conŞinitul lor. 

 

                                                 
1
 Oƴ ƻǊŘƛƴŜ ŀƭŦŀōŜǘƛŎŇ 

http://urnal.md/
http://noi.md/
http://omg.md/
http://politik.md/
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1.6. Echipa 

Proiectul este realizat ́ n cadrul CoaliŞiei pentru Alegeri Libere ĸi Corecte de AsociaŞia Presei 

Electronice (monitorizare TV), AsociaŞia Presei Independente (monitorizare presŁ scrisŁ ĸi presŁ 

online), Centrul pentru Jurnalism Independent (monitorzare radio ĸi presŁ online). 

 

2. Cadrul metodologic 

Analiza de conŞinut a instituŞiilor  mediatice s-a fŁcut ´n baza unor indicatori care permit 

cuantificarea ĸi calificarea ĸtirilor/emisiunilor cu caracter electoral, a prezenŞei protagoniĸtilor de 

diferite categorii, a respectŁrii normelor profesionale de cŁtre jurnaliĸti. 

 

Categorii de protagoniĸti:  

Á FuncŞionari de stat; 

Á Politicieni; 

Á ExperŞi; 

Á CetŁŞeni de r©nd; 

Á AlŞii. 

 

Categorii de instituŞii :  

Á PreĸedinŞia;  

Á Parlamentul; 

Á Guvernul; 

Á AdministraŞia publicŁ localŁ; 

Á Partidele politice.  

 

Analiza cantitativŁ: 

Á FrecvenŞa apariŞiilor actorilor politici: a) intervenŞii directe; b) menŞiuni/apariŞii; 

Á Durata apariŞiilor actorilor politici: a) intervenŞii directe; b) menŞiuni/apariŞii; 

Á NumŁrul ĸtirilor/emisiunilor cu caracter electoral; 

Á NumŁrul ĸtirilor conflictuale cu caracter electoral; 

Á NumŁrul protagoniĸtilor ´n ĸtirile/emisiunile cu caracter electoral; 

Á  Paritatea sexelor ´n r©ndul protagoniĸtilor. 

 

Analiza calitativŁ: 

Á Contextul prezentŁrii actorilor politici ´n ĸtiri : a) pozitiv; b) negativ; c) neutru. 

Á  Atitudinea jurnalistului faŞŁ de actorii politici ´n emisiuni: a) favorizantŁ b) defavorizantŁ, b) 

imparŞialŁ; 

Á  NumŁrul surselor ´n ĸtirile conflictuale: a) o sursŁ; b) douŁ ĸi mai multe surse; 

Á  Respectarea principiului imparŞialitŁŞii ´n ĸtiri: a) pŁrtinire; b) nepŁrtinire. 

 

 

3. Concluzii generale 1-17 octombrie 2014 

- Ċn perioada 1-17 octombrie 2014 cele 12 televiziuni monitorizate au difuzat ´n principalele ediŞii 

informative ´ntre 27 ĸi 83 de ĸtiri cu referire la desfŁĸurarea procesului electoral. Din numŁrul total 

de ĸtiri electorale, 27,3% au avut caracter conflictual. Cinci televiziuni (Accent TV, N4, Canal2, 

Jurnal TV, Canal3) au admis derogŁri vizibile, inclusiv douŁ (Accent TV ĸi N4) ï derogŁri grave de 

la norma profesionalŁ de a reflecta ĸtirile conflictuale ´n temeiul mai multor surse de informaŞie. 

-  DouŁ televiziuni (Moldova 1, GRT) au respectat ´n totalitate principiul imparŞialitŁŞii ´n ĸtiri; trei 

(Canal Regional, TV7, Publika TV) - au admis derogŁri minore (´ntre 1% ĸi 7%); trei (N4, Prime 

TV, Pro TV) ï derogŁri de gravitate medie (´ntre 13% ĸi 21%); patru (Canal 3, Canal 2, Accent TV, 

Jurnal TV) ï derogŁri grave (´ntre 30% ĸi 44%). 
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- Ċn ĸtirile electorale de la toate tipurile de media monitorizate, femeile au fost subreprezentate. 

- Ċn ĸtirile electorale de la TV au fost vizate 24 de partide ĸi formaŞiuni politice, iar cel mai des ï 

PDM, urmat, la distanŞŁ, de PLDM ĸi PCRM.  

- Din 141 de politicieni, mediatizaŞi de televiziunile monitorizate, ´n top 10 pe primele douŁ poziŞii 

se situeazŁ liderul PDM, M.Lupu ĸi liderul PLDM, V.Filat. 

- Ċn cadrul celor 53 de emisiuni TV cu caracter electoral, 33 de persoane au avut intervenŞii directe, 

fiind invitate ´n platou. Ċn cazul Publika TV, din 10 invitaŞi la emisiunea Fabrika, 9 au fost parte a 

echipei PDM; 

- Ċn mare, moderatorii emisiunilor au avut o atitudine imparŞialŁ faŞŁ de protagoniĸti. Totuĸi, 

semnalŁm 8 cazuri de favorizare ĸi 18 de defavorizare a protagoniĸtilor; 

- Ċn perioada 1-17 octombrie, cele cinci posturi de radio monitorizate au difuzat ´n total 315 

materiale cu caracter electoral direct sau indirect. Marea majoritate dintre acestea au fost ǒtiri ï 274, 

inclusiv 9 cu caracter conflictual, dar au fost difuzate ǒi 41 de materiale de educaǚie electoralŁ. Cele 

mai active la reflectarea  subiectelor electorale au fost radiodifuzorul public Radio Moldova, 

Russkoe Radio ǒi Vocea Basarabiei. Cele mai puǚine ǒtiri electorale au fost difuzate de postul de 

radio cu acoperire naǚionalŁ Noroc; 

- Ċn majoritatea ǒtirilor de la Radio Moldova ǒi Vocea Basarabiei a fost asigurat pluralismul de 

opinie ǒi diversitatea de surse, materialele de la Vocea Basarabiei evidenǚiind-se prin prezenta 

cetŁǚenilor ǒi experǚilor ca surse majoritare. Radio Noroc, Radio Plai ǒi Russkoe Radio au avut 

carenǚe la acest capitol, recurg©nd preponderent la politicieni ǒi funcǚionari de stat ´n calitate de 
surse; 

- Ċn topul celor mai mediatizaǚi protagoniǒti la cele 5 posturi de radio se numŁrŁ reprezentanǚii 
PDM ǒi PLDM, care au avut cele mai multe intervenǚii ǒi menǚiuni ´n context pozitiv ǒi neutru. 

Bazat pe frecvenǚa ǒi contextul apariǚiei acestora ´n ǒtiri constatŁm o uǒoarŁ tendinǚŁ de favorizare a 
PDM ǒi PLDM la Radio Moldova, ǒi favorizarea masivŁ a PLDM la Vocea Basarabiei. Postul de 
radio Plai a favorizat PDM prin numŁrul mare de menǚiuni, preponderent ´n context pozitiv; 

- Marea majoritate a posturilor de radio monitorizate au avut probleme la capitolul echilibrului 

ǒtirilor controversate.     

- Ċn perioada 1-17 octombrie 2014, cele opt ziare monitorizate au publicat ´n total 203 articole de 

diferite genuri jurnalistice. Cele mai multe materiale jurnalistice la aceste teme a publicat 

Nezavisimaia Moldova, urmat de Panorama ĸi Timpul; 

- Ziarele care au abordat subiecte conflictuale cu caracter electoral ´n diferite genuri de articole nu 

au reuĸit sŁ asigure prezentarea tuturor pŁrŞilor relevante pentru conflictul mediatizat sau opinia 

pŁrŞii acuzate, ´n special, fiind vorba de editoriale sau alte articole de opinie. Nezavisimaia Moldova 

este ziarul care nu a prezentat opinia pŁrŞii acuzate ´n nici unul din materialele jurnalistice 

conflictuale; 

- Nici unul din ziarele monitorizate nu a asigurat cel puŞin o aparentŁ egalitatea de gen a surselor de 

informaŞie, iar publicaŞiile Moldova SuveranŁ ĸi Jurnal de ChiĸinŁu au avut ca surse de informaŞie 

´n textele care vizeazŁ direct sau indirect campania electoralŁ doar bŁrbaŞi; 

- Ziarele mediatizeazŁ campania selectiv, prezent©nd concurenŞii electorali prin prisma 

simpatiilor/antipatiilor sale politice. Astfel, Nezavisimaia Moldova favorizeazŁ direct sau preferŁ sŁ 

prezinte ´n special ´n context pozitiv PCRM, Panorama ĸi Vesti Gagauzii ï PSRM ĸi PPP (Renato 

Usat´i), Moldova SuveranŁ ĸi Ziarul NaŞional ï PLDM, Timpul ï PDM, Komsomolskaia pravda v 

Moldove ï PPP (Renato Usat´i), Jurnal de ChiĸinŁu ï PLR.  

- Portalul Newsmaker.md este unicul care a reflectat toate subiectele electorale corect ĸi fŁrŁ a 

favoriza vreunul dintre concurenŞii electorali. 

- Portalul Moldova24.info s-a remarcat printr-un partizanat evident ´n favoarea Partidului Politic 

ĂPatriaò ĸi a lui Renato Usat´i. Acest concurent electoral a fost mediatizat masiv ń materiale scrise, 

dar ĸi video, preponderent ´n context pozitiv. 



 5 

- Majoritatea portalurilor au avut carenŞe ´n sensul respectŁrii principiilor profesionale ce Şin de 

asigurarea pluralismului ĸi echilibrului surselor, dar ĸi de imparŞialitate ĸi obiectivitate. Cele mai 

multe probleme de acest gen au fost atestate la Moldova24.info. 

- Portalul Jurnal.md defavorizeazŁ Partidul Democrat, acest actor politic fiind prezentat aproape ´n 

toate cazurile ´n context negativ. Preponderent ´n context negativ au fost prezentaŞi Partidul 

Comuniĸtilor ĸi Partidul Liberal Democrat, dar ĸi Partidul ĂPatriaò ĸi Renato Usat´i. 

- Portalul Omg.md defavorizeazŁ PDM ĸi PLDM. PCRM a fost prezentat preponderent ´n context 

neutru, iar Partidul ĂPatriaò ĸi Renato Usat´i a apŁrut de cele mai multe ori ́ n context pozitiv ĸi/sau 

neutru. 

 

 

II. Rezultatele monitorizŁrii televiziunilor  

 

2.1. ķtiri electorale 

 

Ċn perioada 1-17 octombrie 2014 au fost monitorizate 760 de ĸtiri care au vizat diverse aspecte ale 

procesului electoral, difuzate ´n principalele ediŞii informative ale celor 12 televiziuni (Diagrama 1). 

Cele mai multe ĸtiri electorale au difuzat Publika Tv ĸi Accent Tv ï 83 ĸi, respectiv, 81; cele mai 

puŞine ï televiziunea publicŁ din Gagauz-Yeri ĸi Canal Regional ï 27 ĸi, respectiv, 38. NumŁrul 

ĸtirilor electorale la celelalte televiziuni a oscilat ´ntre 76, la Prime Tv, ĸi 50, la Jurnal Tv. 

 

Diagrama 1 
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Cumulat, ĸtirile electorale obiĸnuite de la televiziunile monitorizate au constituit un numŁr de 2,6 

ori mai mare dec©t cel al ĸtirilor cu caracter conflictual (552 / 208). Ċn cazul Accent Tv ĸi Jurnal Tv 

numŁrul ĸtirilor electorale cu caracter conflictual l-a depŁĸit pe cel al ĸtirilor obiĸnuite (Diagrama 

2). Ċn principalele ediŞii informative ale altor douŁ televiziuni ï cea de la Comrat ĸi Canal Regional, 

nu au fost incluse ĸtiri electorale conflictuale. Cota acestora a fost insignifiantŁ la Publika Tv, Prime 

Tv, N 4, Tv 7 ĸi Tv Moldova 1. 
 

Diagrama 2 

Stiri electorale: numar tipuri
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O singurŁ televiziune dintre cele monitorizate ï Prime Tv, a realizat toate ĸtirile, deĸi puŞine 

numeric, ´n temeiul a douŁ ĸi mai multor surse de informaŞie (Diagrama 3). Tv 7, Moldova 1 ĸi 

Publika Tv, au admis c©te o derogare de la normŁ, iar ProTv - trei. Ċn acest context, cel mai des au 

ignorat rigorile jurnalistice Accent Tv ï ´n 70% din cazuri, ĸi N 4 ï ´n 45%. 

 

Diagrama 3 

Stiri electorale conflictuale: % respectare / % nerespectare norma

0% 6% 8% 9% 10%
22%

34% 38% 45%

70%

100% 94% 92% 91% 90%
78%

66% 62% 55%

30%

Prime

TV

TV7 Moldova

1

Publika

TV

ProTV Canal 3 Jurnal

TV

Canal 2 N4 Accent

TV

1 sursa 2 & > surse

 
 

Alt principiu jurnalistic ï cel al imparŞialitŁŞii ´n ĸtiri, a fost respectat ´n totalitate de douŁ 

televiziuni, cele publice ï Moldova 1 ĸi Tv din Gagauz Yeri. Trei televiziuni ï Tv 7, Canal 

Regional ĸi Publika Tv, s-au apropiat cel mai mult de acest obiectiv. Celelalte televiziuni, ´n mŁsurŁ 

mai mare ori mai micŁ, au admis derogŁri, iar cel mai des ï Jurnal Tv, Accent Tv, Canal 2 ĸi Canal 

3 ï ´ntre 44% ĸi 30% din cazuri (Diagrama 4). 
 

Diagrama 4 

Stiri electorale: pozitia jurnalistului (%)
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Ċn ĸtirile electorale difuzate de televiziunile monitorizate ´n perioada de referinŞŁ s-au regŁsit ´n total 

2626 de protagoniĸti, inclusiv 2424 ï fŁc©nd parte din patru categorii: funcŞionari de stat, 

politicieni, experŞi ĸi cetŁŞeni de r©nd. 

Pro Tv, Jurnal Tv ĸi Accent Tv au ´nregistrat cei mai mulŞi protagoniĸti ´n medie ´ntr-o ĸtire ï ´ntre 

4,2 ĸi 4,5. Cel mai mic numŁr de protagoniĸti per ĸtire a fost atestat la televiziunea publicŁ ï 1,3. 

Respectivul indicator la celelalte televiziuni variazŁ ´ntre 2,0 ĸi 3,3 (Diagrama 5). 
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Diagrama 5 

Stiri electorale: numar protagonisti per stire

1,3

2,02,0
2,4

2,72,8
3,03,1

3,3

4,5 4,4
4,2

P
ro

TV

Ju
rn

al
 T

V

A
cce

nt T
V

TV
7

P
rim

e 
TV

C
anal

 2

P
ublik

a 
TV

C
anal

 3 N
4

C
anal

 R
egio

nal
G
R
T

M
old

ova 
1

 
Ċn perioada de referinŞŁ ´n ĸtirile electorale de la televiziunile monitorizate au fost mediatizaŞi 26 de 

funcŞionari de stat. Aceĸtia fie cŁ au avut intervenŞii directe, fie cŁ au fost menŞionaŞi. Un top 10 al 

frecvenŞei apariŞiei funcŞionarilor de stat ´n ĸtirile electorale este prezentat ´n Diagrama 6. Astfel, 

ocupanŞii primelor douŁ poziŞii, ca numŁr de apariŞii (173), depŁĸesc numŁrul de apariŞii a 

urmŁtorilor opt clasaŞi, luaŞi ´mpreunŁ (160) 

 

Diagrama 6 

Stiri electorale: top 10 functionari de stat frecventa 
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Ċn majoritatea cazurilor funcŞionarii de stat au fost prezentaŞi ´n ĸtiri electorale ´n context neutru 

(Diagrama 7). Parte dintre funcŞionari, ´nsŁ, au fost prezentaŞi at©t ´n context pozitiv, c©t ĸi negativ. 

Cel mai des ´n context pozitiv au apŁrut IurieLeancŁ, Valentina Buliga ĸi Andrian Candu. Ċn context 

negativ cel mai des a fost prezentat Dorin ChirtoacŁ.  

 

Diagrama 7 

Stiri electorale: context aparitii functionari de stat
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Nici una dintre televiziunile monitorizate nu s-a preocupat de paritatea gender ´n stirile electorale, 

deĸi cel mai mult s-a apropiat de acest deziderat Canal Regional. 

Cumulat, ´n ĸtirile electorale de la televiziunile monitorizate cota bŁrbaŞilor constituie mai mult de 

trei sferturi din numŁrul total de protagoniĸti (Diagrama 8) 

 

Diagrama 8 

Stiri electorale: cumulat protagonisti paritate gender
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Ċn ĸtirile electorale de la televiziunile monitorizate au fost mediatizate 24 de partide ĸi formaŞiuni 

politice. Cea mai mare vizibilitate, cumulat, a avut-o Partidul Democrat, at©t prin intervenŞii directe 

ale reprezentanŞilor lui, c©t ĸi prin menŞiuni, urmat de Partidul Liberal-Democrat ĸi de Partidul 

Comuniĸtilor (Diagrama 9). Aceste 3 partide, ca frecvenŞŁ ´n ĸtiri electorale, depŁĸesc de douŁ ori 

frecvenŞa apariŞiilor celorlalte ĸapte formaŞiuni din top, luate ´mpreunŁ (1066 de ori ĸi  532 de ori). 

PL, PLR ĸi PSRM este urmat de PPP (Partidul Politic òPatriaò). Ċncheie topul PCR (Partidul 

Comunist Reformator), PR (Partidul òRenaĸtereò) ĸi PPCD. 

 

Diagrama 9 

Stiri electorale: top 10 partide frecventa 

(interventii directe/mentiuni)
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Ca duratŁ (intervenŞii directe ale reprezentanŞilor partidelor) PDM, PLR ĸi PSRM rŁm©n pe aceleaĸi 

poziŞii (prima a 5-a ĸi a 6-a), ´n rest ï tabloul se schimbŁ. PPP (Partidul Politic òPatriaò) trece pe 

poziŞia a 4-a; PL ï pe a 7-a, iar PPCD ï pe a 8-a; nu se regŁseĸte ´n top PCR (Partidul Comunist 

Reformator), ´n schimb apare MPA (Miĸcarea PopularŁ Antimafie) (Diagrama 10). Durata 

apariŞiilor ´n ĸtiri electorale a reprezentanŞilor primelor trei partide din top depŁĸeĸte de 2,5 ori 

durata cumulatŁ a celorlalte partide (6379 de sec. ĸi 2576 de sec.). 
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Diagrama 10 

Stiri electorale: top 10 partide durata (sec.)
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Ċn majoritatea cazurilor partidele au apŁrut ´n ĸtiri electorale ´n context neutru (Diagrama 11). PDM, 

´n 152 de r©nduri a fost plasat ´n context pozitiv, iar ´n 65 de r©nduri ´n context negativ. PLDM de 

22 de ori a apŁrut ´n context pozitiv ĸi tot de at©tea ori - ´n context negativ. Ċn context negativ au 

mai apŁrut PCRM ï de 51 de ori, PPP ï de 15 ori, PSRM - de 11 ori, PL ĸi PLR ï de c©te 9 ori. 

Toate partidele din top au apŁrut ´n context negativ, cel puŞin, o datŁ. PSRM, PCR, PR ĸi PPCD n-

au apŁrut ´n context pozitiv. 

 

Diagrama 11 

Stiri electorale: frecventa partide context
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Televiziunile monitorizate au mediatizat ´n ĸtirile electorale ´n perioada de referinŞŁ 141 de 

politicieni. Dintre ei, cei care au avut, cumulat, 12 intervenŞii directe ĸi mai mult, sunt prezentaŞi ´n 

Diagrama 12. Prima poziŞie, de departe, este ocupatŁ de liderul PDM Marian Lupu. PoziŞia a doua 

este deŞinutŁ de liderul PLDM Vlad Filat. Ċn top, cu frecvenŞŁ comparabilŁ, se mai regŁsesc liderul 

PSRM Igor Dodon, liderul PLR Ion Had©rcŁ ĸi liderul PCRM Vladimir Voronin; preĸedintele 

Parlamentului, un vicepremier ĸi 3 miniĸtri (toŞi reprezent©nd PDM). Din respectivul top al 

politicienilor (14) 8 reprezintŁ PDM, iar c©te 2 ï PLDM ĸi PCRM. 
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Diagrama 12 

Stiri electorale: top politicieni (frecventa)
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Ca duratŁ a intervenŞiilor directe primele 5 poziŞii din top sunt ocupate de lideri de partid, ´nt©ietatea 

revenind, din nou, preĸedintelui PDM, Marian Lupu (Diagrama 13).  

 

Diagrama 13 

Stiri electorale: top politicieni (durata, sec.)
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Cumulat, top 10 al politicienilor cu cea mai mare vizibilitate (intervenŞii directe plus menŞiuni) ´n 

ĸtirile electorale este prezentat ´n Diagrama 14. Liderii PDM ĸi PLDM rŁm©n pe primele poziŞii, ca 

ĸi ´n topul precedent (doar intervenŞii directe), dar apar nume noi: Vlad Plahotniuc, Nicolae Timofti, 

Grigore Petrenco, Renato Usat©i, Iurie LeancŁ. 

 

Diagrama 14 

Stiri electorale: top 10 politicieni frecventa 
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9 din 10 politicieni din top (excepŞie V.Plahotniuc) apar ´n ĸtiri electorale cel mai des ´n context 

neutru (Diagrama 15). ToŞi politicienii din top apar ´n context negativ, iar cel mai des ï 

V.Plahotniuc, ´n 27 de r©nduri; Grigore Petrenco, ´n 16 r©nduri ĸi Vlad Filat, ´n 13 r©nduri. 

Ċn context pozitiv cel mai des a fost plasat M.Lupu, de 19 ori; V. Filat ĸi V. Plahotniuc, de c©te 9 

ori. Preĸedintele ŞŁrii ĸi liderul PSRM nu apar ´n context pozitiv ´n ĸtirile electorale de la 

televiziunile monitorizate. 

 

Diagrama 15 

Stiri electorale: context aparitii politicieni
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Concluzii: 

- Ċn perioada 1-17 octombrie 2014 cele 12 televiziuni monitorizate au difuzat ´n principalele ediŞii 

informative ´ntre 27 ĸi 83 de ĸtiri cu referire la desfŁĸurarea procesului electoral.  

-  Din numŁrul total de ĸtiri electorale, 27,3% au avut caracter conflictual. 

- Cinci televiziuni au admis derogŁri vizibile (inclusiv douŁ ï derogŁri grave) de la norma 

profesionalŁ de a scrie ĸtirile conflictuale ´n temeiul mai multor surse de informaŞie. 

-  DouŁ televiziuni au respectat ´n totalitate principiul imparŞialitŁŞii ´n ĸtiri; trei - au admis derogŁri 

minore (´ntre 1% ĸi 7%); trei ï derogŁri de gravitate medie (´ntre 13% ĸi 21%); patru ï derogŁri 

grave (´ntre 30% ĸi 44%). 

- Cu excepŞia Tv Moldova 1, televiziunile au apelat ´n ĸtiri electorale la un numŁr suficient de 

protagoniĸti ï ´ntre 2 ĸi 4,5 per ĸtire. 

- Ċn ĸtirile electorale, ´n majoritatea cazurilor, au prevalat categoriile de protagoniĸti politicieni ĸi 

funcŞionari de stat. Televiziunile, ´n mod ne´ndreptŁŞit, au apelat cel mai rar la categoria experŞi. 

- Ċn majoritatea cazurilor protagoniĸtii au apŁrut ´n ĸtiri electorale ´n context neutru. 

- Ċn ĸtirile electorale, femeile au fost subreprezentate: 73% protagoniĸti bŁrbaŞi; 23% - femei. 

- Ċn ĸtirile electorale au fost mediatizaŞi 26 de funcŞionari de stat, cea mai mare vizibilitate av©nd-o 

prim-ministrul ĸi primarul general al municipiului ChiĸinŁu. 

- Dintre actorii instituŞionalizaŞi cea mai mare vizibilitate ´n ĸtiri electorale au avut-o partidele. 

- Ċn ĸtirile electorale au fost vizate 24 de partide ĸi formaŞiuni politice, iar cel mai des ï PDM, 

urmat, la distanŞŁ, de PLDM ĸi PCRM. 

- Partidele apar ´n ĸtiri electorale cel mai des ´n context neutru. 

- Din 141 de politicieni, mediatizaŞi de televiziunile monitorizate, ´n top 10 pe primele douŁ poziŞii 

se situeazŁ liderul PDM, M.Lupu ĸi liderul PLDM, V.Filat. 

- Cu o excepŞie, politicienii din top 10 au apŁrut ´n ĸtiri electorale de cele mai dese ori ´n context 

neutru. 
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2.2. Emisiuni cu caracter electoral 

Ċn perioada 1-17 octombrie 2014, 10 din 12 posturi tv monitorizate au difuzat ´mpreunŁ 53 de 

emisiuni cu caracter electoral. Cumulat, acestea au avut o duratŁ de peste 50 de ore. Cele mai multe 

emisiuni de acest fel au fost difuzate de Publika TV  (12 ), iar cele mai puŞine ï de Prime TV  ĸi 

ProTV ChiĸinŁu (c©te o emisiune). Canal 3 ĸi Canal Regional nu au pus pe post nicio emisiune 

cu caracter electoral ´n perioada monitorizatŁ (Diagrama 16).  

 

Diagrama 16 

 
 

Ca duratŁ, emisiunile de la Publika TV  le depŁĸesc pe toate celelalte, dat fiind numŁrul mai mare 

de emisiuni (Tabelul 1). 
 

Tabelul 1 
Postul TV  Titlul emisiunii  Durata 

(ore/min/sec) 

Moldova 1 Moldova ´n direct 4:35:06 

Prime TV Replica 0:49:05 

Publika TV  Fabrika  13:17:54 

Canal 2 Tema zilei 5:07:26 

Pro TV ChiĸinŁu Ċn Profunzime 1:06:19 

TV7 Politica 9:08:14 

Jurnal TV  Cabinetul din umbrŁ 4:34:00 

N4 Puterea a patra 2:58:00 

Accent TV 1-1 7:06:29 

GRT ʃʠʮʦʤ ʢ ʨʝʛʠʦʥʫ 1:31:00 

Total  50:13:33 

 

Ċn cele 53 de emisiuni electorale de la cele 10 posturi tv au apŁrut, cumulat, 462 de protagoniĸti 

(apariŞii directe ĸi menŞiuni), 447 dintre care fŁc©nd parte din categoriile: funcŞionari de stat, 

politicieni, experŞi ĸi cetŁŞeni de r©nd. Per ansamblu, cei mai mulŞi protagoniĸti au fost din categoria 

politicieni (284), iar cei mai puŞini-din cea a cetŁŞenilor de r©nd (16) (Diagrama 17). Mai mult, 8 

din 10 televiziuni au ignorat ´n totalitate categoria cetŁŞeni de r©nd, d©nd preferinŞŁ politicienilor.   
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Diagrama 17 

  
 

Referindu-ne la fiecare post de televiziune ´n parte, Moldova 1 a prezentat ´n cadrul celor 5 

emisiuni de Moldova ´n direct 10 funcŞionari de stat, 7 politicieni, ĸi 5 experŞi, cetŁŞenii de r©nd 

lipsind cu desŁv©rĸire. Aceeaĸi tendinŞŁ a ´nregistrat-o ĸi Prime TV, prezent©nd ´n cadrul singurei 

emisiuni Replica din perioada monitorizatŁ 4 funcŞionari de stat, 3 politicieni ĸi un expert. Publika 

TV  este singura televiziune din cele 10 care a invitat la 12 emisiuni Fabrika mai mulŞi experŞi (27) 

´n raport cu funcŞionarii de stat (6), politicienii (18) ĸi cetŁŞenii de r©nd (1). De asemenea, Pro TV 

ChiĸinŁu este singura televiziune care a prezentat ´n cadrul singurei ediŞii Ċn Profunzime din 

aceastŁ perioadŁ doar politicieni (29), celelalte categorii fiind lipsŁ. Politicienii au prevalat ĸi la 

TV7, (88 de persoane atribuite acestei categorii, faŞŁ de 10 funcŞionari de stat ĸi 15 experŞi), Canal 

2 (30, ´n raport cu 13 funcŞionari de stat ĸi 8 experŞi), Jurnal TV  (14, ´n raport cu 20 de experŞi ĸi 

15 cetŁŞeni de r©nd), N4 (23, ´n raport cu 3 funcŞionari de stat ĸi 2 experŞi), Accent TV (65, faŞŁ de 

8 funcŞionari de stat ĸi 11 experŞi) ĸi televiziunea publicŁ din Comrat (7, faŞŁ de 3 funcŞionari de 

stat ĸi un expert) (Diagrama 18). Ċn total, ´n cele 53 de emisiuni electorale difuzate de cele 10 

posturi de televiziune ´n perioada 1-17 octombrie 2014, au apŁrut, ´n calitate de invitaŞi, ´n menŞiuni 

directe ĸi indirecte ï 108 protagoniĸti din categoriile funcŞionari, politicieni ĸi experŞi. 

 

Diagrama 18 

    
 

Datele monitorizŁrii aratŁ cŁ 33 de persoane au fost invitate ´n studiourile celor 10 posturi tv, 

particip©nd ´n mod direct la discuŞii ĸi/sau dezbateri (Tabelul 2). Dintre aceĸtia, 5 protagoniĸti au 

fost invitaŞi de c©te douŁ ori (Andrian Candu  ĸi Pavel Filip la Fabrika de la Publika TV ; Dorin 

ChirtoacŁ la Tema zilei de la Canal 2 ĸi la Politica de la TV7; Iurie Roĸca la Politica de la TV7 ĸi 

1+1 de la Accent TV; Vladimir Voronin  la Fabrika de la Publika TV  ĸi Politica de la TV7). 

Important ni se pare sŁ remarcŁm faptul cŁ, la Publika TV , postul cu cele mai multe emisiuni 
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electorale difuzate ´n perioada monitorizatŁ, din 10 invitaŞi ´n platou, 9 au fost parte a echipei PDM, 

excepŞie fac©nd doar unul (Vladimir Voronin). De asemenea, Politica de la TV7 a avut cel mai 

mare numŁr de protagoniĸti cu intervenŞii directe (10 ´n 8 emisiuni).  

 

Tabelul 2 
Nume protagonist NumŁr apariŞii 

directe 

Durata (sec) Post TV Emisiune 

Andrian Candu 2 4140 Publika TV  Fabrika  

Pavel Filip 2 3360 Publika TV  Fabrika  

Dorin ChirtoacŁ 2 1200/2700 Canal2/TV7 Tema zilei/Politica 

Iurie Roĸca 2 900/2400 TV7/Accent TV Politica/1+1 

Vladimir Voronin  2 4440 Publika TV  Fabrika  

Iurie LeancŁ 1 1260 Moldova 1 Moldova ´n direct 

Iulian Groza 1 780 Prime TV Replica 

Marcel RŁducan 1 2160 Publika TV  Fabrika  

Monica Babuc 1 2160 Publika TV  Fabrika  

Octavian Calm´c 1 1200 Publika TV  Fabrika  

Valentina Buliga 1 1920 Publika TV  Fabrika  

Vasile Botnari 1 2160 Publika TV  Fabrika  

Dorin Duĸceac 1 1140 Canal 2 Tema zilei 

Oleg ŝulea 1 1200 Canal 2 Tema zilei 

Artur Reĸetnicov 1 1320 Pro TV ChiĸinŁu Ċn Profunzime 

Dumitru Diacov 1 1320 Pro TV ChiĸinŁu Ċn Profunzime 

Valeriu StreleŞ 1 1320 Pro TV ChiĸinŁu Ċn Profunzime 

Mihai Godea 1 900 TV7 Politica 

Mihai Petrache 1 900 TV7 Politica 

Nicolae ChirtoacŁ 1 900 TV7 Politica 

Renato Usat´i 1 3600 TV7 Politica 

Ruslan Popa 1 900 TV7 Politica 

Valeriu Pleĸca 1 900 TV7 Politica 

Victor Stepaniuc 1 900 TV7 Politica 

Ion VaraniŞa 1 780 Jurnal TV  Cabinetul din 

umbrŁ 

Iurie Bolboceanu 1 360 Jurnal TV  Cabinetul din 

umbrŁ 

Oleg Brega 1 780 Jurnal TV  Cabinetul din 

umbrŁ 

Oleg Cernei 1 780 Jurnal TV  Cabinetul din 

umbrŁ 

Mihai Ghimpu  1 3180 N4 Puterea a patra 

Vlad Filat  1 3520 N4 Puterea a patra 

Anatol Plugaru 1 2100 Accent TV 1+1 

Sergiu Stati 1 2220 Accent TV 1+1 

Valentin Vizant 1 2400 Accent TV 1+1 

   

Ċn cele 53 de emisiuni electorale analizate, prestaŞia moderatorilor a fost, ´n mare parte, conformŁ 

normelor deontologice. Ċn cele mai multe cazuri, atitudinea moderatorului faŞŁ de invitatul din 

platou sau faŞŁ de cel/cei menŞionaŞi a fost una imparŞialŁ. Totuĸi, s-au ´nregistrat ĸi 8 cazuri ´n care 

moderatorul emisiunii a avut o atitudine mai degrabŁ favorizantŁ faŞŁ de un protagonist, ĸi 18 cazuri 

de defavorizare a protagonistului/protagoniĸtilor (Diagrama 19). Ċn primul caz este vorba de 

posturile Publika TV , N4 ĸi Accent TV, iar ´n al doilea- de Jurnal TV, Publika TV, N4  ĸi Accent 

TV. Ċn 6 din 8 cazuri, moderatorul emisiunii Fabrika de la Publika TV  a favorizat 6 exponenŞi ai 

PDM (Andrian Candu, Marcel RŁducan, Monica Babuc, Pavel Filip, Valentina Buliga, Vasile 

Botnari), ´n unul moderatorul emisiunii 1+1 de la Accent TV l-a favorizat pe Iurie Roĸca, ĸi ´n unul 

ï moderatorul emisiunii Puterea a patra de la N4 a avut o atitudine favorizantŁ faŞŁ de Vlad Filat. 

De cealaltŁ parte, ´n 4 din 18 cazuri de defavorizare, protagonistul a fost Vladimir Plahotniuc (de 2 
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ori la Cabinetul din umbrŁ de la Jurnal TV  ĸi de 2 la 1+1 de la Accent TV); ´n 3 cazuri 

protagonistul a fost Dorin ChirtoacŁ (de 2 ori la Puterea a patra de la N4 ĸi o datŁ la 1+1 de la 

Accent TV); ´n c©te 2 cazuri au fost vizaŞi Igor Dodon (Jurnal TV) ĸi Vladimir Voronin (o datŁ la 

Jurnal TV  ĸi o datŁ la Publika TV), precum ĸi c©te o datŁ: Iurie LeancŁ (Accent TV), Marian 

Lupu (Jurnal TV ), Mihai Ghimpu (N4), Nicolae Timofti (Accent TV), Renato Usat´i (Jurnal TV ), 

Vlad Filat (Accent TV) ĸi Zinaida Grecian´i (Jurnal TV ).    
 

Diagrama 19 

 
Ċn cazul tuturor celor 10 posturi tv atestŁm preponderenŞa netŁ a invitaŞilor-bŁrbaŞi ´n platoul 

emisiunilor electorale, ´n raport cu invitaŞii-femei. O singurŁ televiziune (Publika TV ) a invitat 

douŁ femei (Valentina Buliga ĸi Monica Babuc) la Fabrika, ambele reprezent©nd Partidul 

Democrat. Cumulat, ´n emisiunile  televiziunilor monitorizate, din totalul de 462 de apariŞii, 408, 

sau 88% au fost bŁrbaŞi, faŞŁ de 54 sau 12% de protagoniĸti-femei (Diagrama 20).  

 

Diagrama 20 

 
 

Concluzii:  

- Ċn perioada 1-17 octombrie 2014, 10 din 12 posturi tv monitorizate au difuzat ´mpreunŁ 53 

de emisiuni cu caracter electoral, numŁrul acestora variind de la o emisiune la 12. DouŁ 

posturi tv (Canal 3 ĸi Canal Regional) nu au difuzat astfel de emisiuni; 

- Cel mai mare numŁr de emisiuni cu caracter electoral l-a difuzat Publika TV (12 emisiuni), 

iar cel mai mic ï Prime TV ĸi Pro TV ChiĸinŁu (c©te o emisiune); 

- Dintre protagoniĸti, cea mai mare pondere au avut-o ´n emisiunile monitorizate politicienii, 

iar cea mai micŁ ï cetŁŞenii de r©nd; 
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- Ċn cadrul celor 53 de emisiuni cu caracter electoral, 33 de persoane au avut intervenŞii 

directe, fiind invitate ´n platou. Ċn cazul Publika TV, din 10 invitaŞi la emisiunea Fabrika, 9 

au fost parte a echipei PDM. Emisiunea Politica de la TV7 a avut cel mai mare numŁr de 

protagoniĸti cu intervenŞii directe (10 ´n 8 emisiuni); 

- Ċn mare, moderatorii emisiunilor au avut o atitudine imparŞialŁ faŞŁ de protagoniĸti. Totuĸi, 
semnalŁm 8 cazuri de favorizare ĸi 18 de defavorizare a protagoniĸtilor; 

- Ċn r©ndul protagoniĸtilor ponderea bŁrbaŞilor a fost net superioarŁ faŞŁ de cea a femeilor.  

 

2.3. Publicitatea electoralŁ 

 

Ċn perioada 1-17 octombrie 2014, 11 din 12 posturi de televiziune monitorizate au difuzat 

publicitate electoralŁ. ExcepŞie, ´n acest sens, a fŁcut Canal Regional, care va difuza, conform 

DeclaraŞiei privind politica editorialŁ ´n campania electoralŁ pentru alegerile parlamentare din 30 

noiembrie 2014, doar spoturi de educaŞie civicŁ ĸi electoralŁ. Ċn perioada monitorizatŁ, 3 concurenŞi 

(PLDM, PDM, PSRM) au plasat publicitate electoralŁ la 4 televiziuni (Moldova 1, Pro TV 

ChiĸinŁu, TV7, N4). 6 posturi (Prime TV, Publika TV, Canal 2, Canal 3, Accent TV, GRT) au 

difuzat publicitatea a 2 concurenŞi electorali (PLDM ĸi PDM, iar ´n cazul Accent TV ĸi GRT ï 

PLDM ĸi PSRM) ĸi un post (Jurnal TV ) a difuzat publicitatea unui singur concurent electoral 

(PLDM) (Diagrama 21).    

 

Diagrama 21 

   
Monitorizarea aratŁ cŁ 2 posturi de televiziune din cele 11 care au difuzat publicitate electoralŁ, au 

admis derogŁri de la normele de plasare a acestui tip de publicitate. Astfel, Accent TV a difuzat pe 

10 octombrie, ´ntre orele 20.00. ĸi 22.00. ´n douŁ r©nduri, un spot electoral al PSRM, fŁrŁ ´nsemnele 

prevŁzute de cadrul normativ (inclusiv p.16 din Regulamentul CEC). Ċn ziua respectivŁ PSRM 

fusese ´nregistrat ca ĸi concurent electoral de cŁtre CEC. De asemenea, Jurnal TV  a difuzat pe data 

de 13.10 (ora 18.55) un reportaj comercial (la rubrica Electorala. Achitat din fond electoral) de la 

lansarea unui concurent electoral (PLDM) cu o duratŁ de 130 sec. Ċn aceeaĸi zi postul a mai difuzat 

ĸi douŁ spoturi electorale ale aceluiaĸi concurent cu durata de 120 sec. Cumulat, cele 3 spoturi 

´ntrunesc 250 sec. ĸi depŁĸesc plafonul admis legal pentru plasarea publicitŁŞii electorale din partea 

unui concurent pe parcursul unei zile. 

 

Concluzii: 

- Ċn perioada 1-17 octombrie 2014, 11 din 12 posturi tv monitorizate au difuzat publicitate 

electoralŁ; 

- NumŁrul concurenŞilor electorali care au plasat publicitate electoralŁ la cele 11 posturi 
variazŁ ´ntre 1 ĸi 3; 

- DouŁ posturi tv au ´ncŁlcat regulamentul cu privire la difuzarea publicitŁŞii electorale, fapt 

ce nu contribuie ´n niciun fel la crearea unui climat favorabil desfŁĸurŁrii unei campanii 

electorale. 
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I II. Rezultatele monitorizŁrii posturilor de radio 
 

3.1 Radio Moldova 

 

Radiodifuzorul public a difuzat ´n perioada de raport 102 ǒtiri relevante prezentei monitorizŁri, cu 
durata totalŁ de 8462 secunde sau 2,35 ore. 22 din materiale au fost materiale de educaǚie electoralŁ. 
Trei din cele 80 de ǒtiri au avut caracter conflictual, iar douŁ din ele au fost dezechilibrate, 

prezent©nd doar o parte din conflict. Poziǚia jurnalistului nu a fost sesizatŁ ´n nici unul din 

materialele monitorizate. 

 

Diagrama 22. FrecvenĪa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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Ca surse, Radio Moldova a dat prioritate politicienilor, la care s-a apelat de 33 de ori (31 bŁrbaǚi ǒi 
2 femei). La funcǚionarii de stat s-a recurs de 19 ori (16 bŁrbaǚi ǒi 3 femei), la experǚi ï de 8 ori (8 

bŁrbaǚi) iar la cetŁǚeni de r©nd - de 3 ori (2 femei ǒi un bŁrbat). 

 

Diagrama 23. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĥtirile cu caracter electoral direct ĥi indirect 
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Printre primii cinci cei mai mediatizaǚi concurenǚi electorali figureazŁ PDM, care  a avut cel mai 

mare numŁr de intervenǚii directe ï 5, fiind totodatŁ menǚionat de 2 ori. Reprezentanǚilor PLDM-

ului le-a fost oferitŁ voce de 4 ori, fiind menǚionaǚi de 3 ori, iar PPCD a avut 3 intervenǚii directe ǒi 
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o menǚiune. PSRM a avut trei intervenǚii directe ǒi o menǚiune, iar PCRM - o intervenǚie ǒi 3 

menǚiuni.  

 

Diagrama 24. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi menŞiunilor protagoniĸtilor  

 
 

Dintre concurenǚii electorali, de cel mai mare volum a beneficiat PDM, care a intervenit direct timp 

de 234 de secunde, urmat de PPCD cu 165 de secunde ǒi PLDM cu 158 de secunde. PSRM a 

beneficiat de 136 secunde, iar PPP (Partidul ĂPatriaò ĸi Renato Usat´i) - de 97 de secunde.  

Contextul apariǚiei protagoniǒtilor principali din cadrul PDM a fost preponderent pozitiv - 5 ori ǒi 
neutru ï 2 ori. PLDM a apŁrut de 6 ori ´n luminŁ pozitivŁ ǒi o datŁ neutru, iar PPCD ï de c©te 2 ori 

pozitiv ǒi neutru. Reprezentanǚii PSRM au fost prezentaǚi de 3 ori ´n context pozitiv ǒi o datŁ 

neutru, iar ai PCRM ï c©te o datŁ pozitiv ĸi neutru ĸi 2 ori negativ.  

 

Diagrama 25. Contextul apariŞiei actorilor electorali, frecvenŞa 

 
 

Reprezentanǚii de rang ´nalt ai administraǚiei publice centrale au avut intervenǚii directe pe 

parcursul a 51 de secunde (2 intervenǚii directe), fiind menǚionaǚi ǒi de 4 ori, toate ´n context neutru. 
Dintre acestea, premierului LeancŁ ´i revin 41 de secunde, acesta intervenind direct de 2 ori ǒi fiind 

menǚionat de 4 ori, toate ´n context neutru.  

Radio Moldova a difuzat ´n perioada de raport publicitatea concurenǚilor electorali PCRM ï 80 

secunde, PDM - 120 secunde, PLDM - 120 secunde, PPRM -  80 secunde ǒi PSRM - 210 secunde. 
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3.2 Vocea Basarabiei 

 

Postul de radio privat cu acoperire naǚionalŁ Vocea Basarabiei a reflectat activ campania, difuz©nd 
´n total 69 de materiale jurnalistice cu caracter electoral direct sau indirect, cu durata totalŁ de 2,8 

ore. Marea majoritate a ǒtirilor ï 67 - au fost simple, iar douŁ au tratat subiecte controversate. Postul 

nu a avut materiale de educaǚie electoralŁ. 

 

Diagrama 26. FrecvenŞa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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Cele douŁ materiale cu caracter controversat au fost dezechilibrate, prezent©nd o singurŁ parte din 

conflict. Absoluta majoritate a materialelor relevante au fost nepŁrtinitoare, doar ´ntr-un singur caz 

fiind constatatŁ poziǚia subiectivŁ a autorului. 

La documentarea ǒtirilor, postul de radio Vocea Basarabiei a apelat la diverse surse, marea 

majoritate fiind experǚi ï 33, dintre care 26 bŁrbaǚi ǒi 7 femei. Politicienii au fost citaǚi ca surse ´n 
22 de cazuri (21 bŁrbaǚi ǒi o femeie)  iar funcǚionarii de stat ï ´n 13 cazuri (9 bŁrbaǚi ǒi 4 femei, 

respectiv).  i cetŁǚenilor de r©nd le-a fost oferit cuv©nt, aceǒtia fiind citaǚi de 15 ori (15 bŁrbaǚi).  
 

Diagrama 27. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĸtiri, raportul gender 
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DupŁ frecvenǚa apariǚiilor directe ǒi menǚiunilor, pe primul loc ´n top se situeazŁ PLDM cu 12 

intervenǚii directe ǒi 30 de menǚiuni. Acesta este urmat de PLR ï cu o intervenǚie ǒi 23 de menǚiuni, 

PDM cu 6 intervenǚii directe ǒi 14 menǚiuni, PL - cu 3 intervenŞii ĸi 9 menŞiuni, PCRM ǒi PSRM ï 

cu c©te 2 intervenǚii ǒi 7 menǚiuni fiecare. PPP a fost doar menǚionat de 8 ori. 
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Diagrama 28. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi menŞiunilor protagoniĸtilor  

 
 

Primul ´n top 10 al celor mai mediatizaǚi protagoniǒti care au avut intervenǚii directe la Vocea 

Basarabiei este PLDM, reprezentanǚii acestui partid intervenind direct pe parcursul a 591 de 

secunde sau 9,85 minute. La mare distanǚŁ urmeazŁ PDM cu 99 secunde,  PLR - cu 85 secunde, 

PCRM cu 54 de secunde, ǒi PSRM cu 40 de secunde.  

Contextul ´n care au apŁrut protagoniĸtii din categoria politicienilor a fost diferit. PLDM a fost 

prezentat de cele mai multe ori ´n context neutru ĸi  pozitiv  ï 23 ĸi  18, respectiv, ĸi   o datŁ ï 

negativ. Contextul apariŞiei ĸi menŞionŁrii PDM a fost pozitiv (6 ori), negativ (3 ori) ĸi neutru (11 

ori). PL a apŁrut de c©te 6 ori pozitiv ĸi neutru, PCRM ï de 3 ori pozitiv, o datŁ negativ ĸi 5 ori 

neutru. PPP a fost menŞionat de 2 ori negativ, 1 datŁ pozitiv ĸi de 5 ori neutru, iar PLR - o datŁ 

pozitiv ĸi de 15 ori neutru. 

 

Diagrama 29. Contextul apariǚiei actorilor electorali, frecvenǚa 
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De notat cŁ reprezentanǚii de rang ´nalt din cadrul Guvernului au fost citaǚi direct pe durata a 130 de 

secunde, av©nd 3 intervenǚii directe. Aceǒtia au fost de asemenea menǚionaǚi de 11 ori, 

preponderent ´n context neutru. Intervenǚia de 130 de secunde a fost a premierului LeancŁ, care a 
intervenit direct de 3 ori ǒi a fost menǚionat de 5 ori, toate ´n context neutru. Ministrul Agriculturii 
Vasile Bumacov a fost menǚionat de 2 ori pozitiv.  
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Ċn perioada de raport, Vocea Basarabiei a difuzat publicitate electoralŁ a PLDM cu durata de 4032 

de secunde ´n total. 

 

3.3 Radio Plai 
 

Postul de radio cu acoperire naǚionalŁ Plai a difuzat ´n perioada de raport 51 de ǒtiri cu caracter 

electoral direct sau indirect, toate simple, cu durata totalŁ de 36,6 minute.  Patru materiale au avut 

un caracter pŁrtinitor, fiind evidentŁ poziǚia jurnalistului faǚŁ de protagoniǒti. 
 

Diagrama 30. FrecvenĪa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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Ċn materiale au fost citaǚi ca surse funcǚionari de stat -  19 ori (16 bŁrbaǚi ǒi 3 femei) ǒi  politicieni - 

33 de ori (29 bŁrbaǚi ǒi 4 femei).   

Actorii politici mediatizaǚi cel mai des ´n ǒtirile de la Radio Plai au fost reprezentanǚii PDM (26 de 

menǚiuni, dintre care de 4 ori ´n context pozitiv,  o datŁ - negativ ǒi de 21 de ori - neutru). PLDM a 

avut 6 menǚiuni, c©te o datŁ negativ ǒi pozitiv, ǒi de  4 ori - neutru, iar  PLR a fost menǚionat de 3 

ori ´n context neutru. PCRM menǚionat o singurŁ datŁ, ´n context pozitiv. 
 

Diagramele 31 ĸi 32. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĥi a menŞiunilor protagoniĸtilor , context 
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Reprezentanǚii guvernului au fost menǚionaǚii de  2 ori ́ n context pozitiv ǒi de 5 ori - neutru, iar ai 

APL - de 3 ori ´n context neutru. De cele mai dese ori au fost menǚionaǚi premierul LeancŁ (3 
menǚiuni, toate ´n context neutru), ministra Muncii, ProtecŞiei Sociale ĸii Familiei Valentina Buliga 

ï 2 menǚiuni  (1 pozitivŁ ǒi 1 neutrŁ) ǒi Ministra Afacerilor Externe ǒi IntegrŁrii Europene Natalia 
Gherman ï o menǚiune ´n context neutru.  

Radio Plai a difuzat publicitatea electoralŁ a concurenǚilor electorali PLDM (270 secunde) ǒi PDM 

(120 secunde) 

 

3.4 Radio Noroc 

 

Ċn primele 17 zile de campanie electoralŁ, postul de radio cu acoperire naǚionalŁ Noroc s-a implicat 

sumar ´n reflectarea acesteia, difuz©nd ´n total doar 17 ǒtiri! Volumul de emisie alocat subiectelor cu 

caracter electoral direct sau indirect a fost de 822 de secunde sau 13,7 minute.  

 

Diagrama 33. FrecvenĪa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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Ca si surse, de cele mai multe ori ´n ǒtirile de la Radio Noroc au apŁrut doar funcǚionari de stat - de 

4 ori, toǚi bŁrbaǚi. De regulŁ ǒtirile s-au bazat pe comunicate de presŁ ale instituǚiilor sau au fŁcut 
trimitere la alte media, fŁrŁ a cita direct sau indirect surse din diferite categorii. 
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 Nici un protagonist din r©ndul funcǚionarilor de rang ´nalt sau a politicienilor nu a avut intervenǚii 
directe ´n ǒtiri. Dintre concurenǚii electorali PLDM a fost menǚionat de 3 ori, o datŁ negativ ǒi de 

douŁ ori neutru, iar PDM a fost menǚionat de 2 ori, o datŁ ´n context negativ ǒi altŁ datŁ ´n context 
neutru. PL, PLR, PP ǒi Partidul Regiunilor au fost menǚionaǚi c©te o datŁ ´n context negativ. 

 

Diagramele 34 ĸi 35. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĥi a menŞiunilor protagoniĥtilor , context 
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Postul de radio Noroc a difuzat ´n perioada de referinǚŁ publicitatea politicŁ ñcu caracter comercialò 
a  PDM (270 secunde), PSRM (320 secunde) ǒi PLDM (330 secunde). 

 

 

3.5 Russkoe radio  
 

Radiodifuzorul cu acoperire regionalŁ Russkoe radio a difuzat ´n total 76 de material relevante 

prezentei monitorizŁri, cu durata totalŁ de 2923 secunde sau 48,7 minute. 19 materiale au fost de 

educaǚie electoralŁ,  iar 57 ï ǒtiri, inclusiv 4 controversate.  Ċn toate materiale conflictuale postul a 

oferit cuv©nt doar unei pŁrĪi din conflict, respectiv ĥtirile au fost dezechilibrate.  
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Diagrama 36. FrecvenŞa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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De cele mai dese ori, Russkoe radio a apelat la funcĪionari de stat ´n calitate de surse ï 21, dintre 

care 19 bŁrbaĪi ĥi 2 femei. La politicieni s-a recurs de 7 ori, toĪi de sex masculin, iar la experĪi - de 

2 ori. 

 

Diagrama 37. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĥtiri, raportul gender 
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Protagoniĥtii mediatizaĪi ´n ĥtirile de la Russkoe Radio nu au avut intervenĪii directe. PDM ¤i PLR 

au fost menĪionaĪi de c©te 3 ori, iar PCRM, PPP ĥi PSRM de c©te 2 ori. Contextul apariĪiilor pentru 

PDM a fost o datŁ pozitiv ĥi 2 ori negativ, pentru PLR ï 2 ori pozitiv ĥi o datŁ neutru, pentru PCRM 

ĥi PPP de c©te 2 ori neutru, iar  pentru PSRM - o datŁ pozitiv  ĥi o datŁ neutru. 

 

 

 

 

 

 

 



 25 

Diagrama 38. Contextul apariǚiei actorilor electorali, frecvenǚa 
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ReprezentanĪii Guvernului au fost menĪionaĪi ´n 7 ĥtiri,  de 4 ori pozitiv ĥi de 3 ori neutru. Este 

vorba de premierul LeancŁ, menĪionat de 4 ori ´n context pozitiv ĥi ministra Muncii, ProtecŞiei 

Sociale ĸii Familiei Valentina Buliga, menĪionatŁ de 3 ori, o datŁ pozitiv ĥi douŁ ori neutru.  

Ċn perioada de referinǚŁ, Russkoe Radio a difuzat publicitate electoralŁ a concurentului PDM (180 

secunde) ǒi  PLDM (330 secunde). 

 

Concluzii 

- Ċn perioada 1-17 octombrie cele cinci posturi de radio monitorizate au difuzat ´n total 315 

materiale cu caracter electoral direct sau indirect. Marea majoritate dintre acestea au fost 

ǒtiri ï 274, inclusiv 9 cu caracter conflictual, dar au fost difuzate ǒi 41 de materiale de 

educaǚie electoralŁ; 

- Cele mai active la reflectarea  subiectelor electorale au fost radiodifuzorul public Radio 

Moldova cu 102 materiale, Russkoe Radio ǒi Vocea Basarabiei ï cu 76 ǒi, respectiv,  69 de 

ǒtiri relevante. Cele mai puǚine ǒtiri electorale au fost difuzate de postul de radio cu 

acoperire naǚionalŁ Noroc  - 17 ´n total; 

- Ċn majoritatea ǒtirilor de la Radio Moldova ǒi Vocea Basarabiei a fost asigurat pluralismul 

de opinie ǒi diversitatea de surse, materialele de la Vocea Basarabiei evidenǚiindu-se prin 

prezenta cetŁǚenilor ǒi experǚilor ca surse majoritare. Radio Noroc, Radio Plai ǒi Russkoe 

Radio au avut carenǚe la acest capitol, recurg©nd preponderent la politicieni ǒi funcǚionari de 

stat ´n calitate de surse; 

- Ċn topul celor mai mediatizaǚi protagoniǒti la cele 5 posturi de radio se numŁrŁ reprezentanǚii 
PDM ǒi PLDM, care au avut cele mai multe intervenǚii ǒi menǚiuni ´n context pozitiv ǒi 
neutru. Bazat pe frecvenǚa ǒi contextul apariǚiei acestora ´n ǒtiri constatŁm o uǒoarŁ tendinǚŁ 
de favorizare a PDM ǒi PLDM la Radio Moldova, ǒi favorizarea masivŁ a PLDM la Vocea 
Basarabiei. Postul de radio Plai a favorizat PDM prin numŁrul mare de menǚiuni, 

preponderent ´n context pozitiv; 

- Marea majoritate a posturilor de radio monitorizate au avut probleme la capitolul 

echilibrului ǒtirilor controversate.     
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IV. Rezultatele monitorizŁrii ziareor  

 

4.1 Jurnal de ChiĸinŁu  

Ċn cele cinci ediŞii ale ziarului Jurnal de ChiĸinŁu care au fost editate ´n perioada de raportare, au 

fost publicate 15 articole care au vizat direct sau indirect campania electoralŁ, alegerile ĸi actorii 

politici concurenŞi, inclusiv trei materiale de educaŞie electoralŁ a tinerilor sau care au vizat 

activitatea CEC. SuprafaŞa totalŁ afectatŁ acestor materiale a fost de 5284 cm.p. Sursele de 

informaŞie au fost persoane din diferite categorii: funcŞionari de stat, experŞi, politicieni, mai puŞin 

cetŁŞenii simpli. Ċn opt articole, subiectul a fost prezentat nepŁrtinitor, ´n alte patru materiale opinia 

subiectivŁ a autorului/redacŞiei a putut fi remarcatŁ de cititori. 

Ċn total, zece actori politici au fost vizaŞi ´n articolele publicate de Jurnal de ChiĸinŁu, unii dintre ei 

fiind citaŞi direct ´n materialele jurnalistice (reprezentanŞi ai PLR, PLDM ĸi ai PCRM), alŞii fiind 

doar menŞionaŞi. Contextul prezentŁrii actorilor politici a fost de cele mai multe ori neutru, dar au 

existat ĸi cazuri de prezentare a unor partide exclusiv ´n context negativ (PSRM - Partidul 

Socialiĸtilor, PRN ï Partidul ñRenaĸtereò, PPP ï Partidul ñPatriaò ĸi Renato Usat´i) - Diagrama 39. 
 

Diagrama 39 

 
 

Ċn perioada de raportare, ´n Jurnal de ChiĸinŁu PLDM a publicat c©teva machete publicitare 

marcate corespunzŁtor cu suprafaŞa totalŁ de 1377 cm.p. ĸi un articol publicitar cu suprafaŞa de 1850 

cm.p. 
 

 

4.2 Komsomolskaia pravda v Moldove 
 

PublicaŞia Komsomolskaia pravda v Moldove a publicat 21 de texte care cad sub incidenŞa prezentei 

monitorizŁri cu o suprafaŞŁ totalŁ de 9966 cm.p. De cele mai multe ori, sursele de informaŞie pentru 

articolele relevante au fost diferiŞi experŞi ĸi politicieni, dar ĸi funcŞionari de stat. Ċn 13 articole 

subiectul a fost prezentat pŁrtinitor ĸi ´n 8 texte autorul/redacŞia s-a putut detaĸa de propria opinie 

pentru a le prezenta cititorilor informaŞia nepŁrtinitor. ķapte articole au abordat subiecte 

conflictuale, ´nsŁ ´n doar douŁ cazuri autorii au prezentat poziŞiile tuturor pŁrŞilor implicate. 

Cei 11 actori politici care au apŁrut ´n paginile ziarului ´n perioada de raportare au fost prezentaŞi ´n 

contexte diferite, ´nsŁ PPP (Renato Usat´i) a fost favorizat editorial dupŁ contextul prezentŁrii ´n 

ĸtiri - (Diagrama 40), dar ĸi dupŁ suprafaŞa afectatŁ citatelor directe ale liderilor/reprezentanŞilor 

acestui concurent electoral.  
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Diagrama 40 

 
 

Ċn perioada de raportare, ´n ziarul Komsomolskaia pravda v Moldove a fost publicatŁ reclama 

urmŁtorilor concurenŞi electrorali: PLDM ï machete publicitare cu suprafaŞa totalŁ de 1305 cm.p. ĸi 

articole publicitare pe suprafaŞa totalŁ de 900 cm.p.;  PSRM ï machete de 935 cm.p.; PDM ï 

articole publicitare de 400 cm.p. De remarcat cŁ articole publicitare au apŁrut la rubrici ´ntitulate 

çʃʶʜʠ ʜʝʣʘè (ĂOamenii faptelorò), çʕʪʦ ʧʦʣʝʟʥʦ ʟʥʘʪʴè (ĂE bine sŁ ĸtiiò), çʆʪʢʨʳʪʘʷ ʪʨʠʙʫʥʘè 

(ĂTribuna liberŁò), indicate ´n caseta tehnicŁ a ziarului ca rubrici comerciale, astfel publicitatea a 

fost de fapt mascatŁ.  

 

4.3 Moldova SuveranŁ 
 

Ziarul Moldova SuveranŁ a publicat ´n prima perioadŁ de monitorizare 18 articole care au vizat, 

direct sau indirect, alegerile parlamentare, inclusiv un material de educaŞie electoralŁ (un comunicat 

CEC). SuprafaŞŁ totalŁ a materialelor relevante a fost de 11183 cm.p. Sursele de informaŞie pentru 

articole au fost mai des din r©ndul politicienilor, dar ĸi a funcŞionarilor de stat ĸi a experŞilor. Ċn doar 

patru articole subiectul a fost prezentat nepŁrtinitor, ´n alte 13 cazuri materialele a fost mai mult sau 

mai puŞin pŁrtinitoare. Subiecte conflictuale au fost abordate ´n douŁ articole, ´nsŁ ambele au oferit 

o singurŁ perspectivŁ asupra problemei/situaŞiei. 

14 actori politici din r©ndul partidelor politice (unele ´nregistrate ´n calitate de concurent electoral, 

altele pe cale de a se lansa ´n campanie) au fost vizaŞi ´n articolele publicate ´n Moldova SuveranŁ. 

Contextul prezentŁrii a fost diferit, ´n funcŞie de simpatiile politice ale ziarului. Astfel, PPP, PSRM, 

PSM ï Partidul socialist, au fost prezentate aproape exclusiv ´n context negativ, PL ï ´n context mai 

mult negativ, dar ĸi neutru, PCRM ï negativ ĸi neutru. Ċn contrast, PLDM a apŁrut mai mult ´n 

context pozitiv, dar ĸi neutru (Diagrama 41).  
 

Diagrama 41 
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4.4 Nezavisimaia Moldova 
 

Ziarul Nezavisimaia Moldova a publicat ´n perioada 1-17 octombrie 2014 un numŁr de 49 de 

articole relevante prezentei monitorizŁri, 29 abord©nd un subiect conflictual, inclusiv acuzaŞii la 

adresa unor persoane ĸi/sau instituŞii sau organizaŞii. De notat, cŁ toate cele 29 de articole 

conflictuale au reflectat o singurŁ pŁrere. Au fost pŁrtinitoare ĸi alte articole publicate ´n acest ziar, 

´n doar ĸase cazuri autorul/redacŞia reuĸind sŁ respecte principiul profesional al atitudinii 

nepŁrtinitoare faŞŁ de persoanele vizate. SuprafaŞŁ totalŁ a materialelor care au vizat direct sau 

indirect campania electoralŁ a fost de 38341 cm.p. Sursele de informaŞie pentru articole au fost mai 

des din r©ndul politicienilor din opoziŞie, unii experŞi, dar ĸi cetŁŞenii care criticŁ actuala guvernare. 

Politica editorialŁ a ziarului Nezavisimaia Moldova este ´ndreptatŁ spre critica ĸi prezentarea ´n 

context negativ a actualei guvernŁri ĸi a partidelor de st©nga care fac competiŞie Partidului 

comuniĸtilor, simpatizat de acest ziar. Astfel, ́ n aceastŁ perioadŁ au fost Şinta materialelor negative 

at©t PDM ĸi PLDM, PL ĸi PLR, c©t ĸi PSRM, PPP, PSD, PRN ï Partidul ñRenaĸtereò, AMUV ï 

AlianŞa ñMoldova ï Uniunea VamalŁò. Ċn schimb, PCRM este prezentat ´n context pozitiv ĸi neutru 

(Diagrama 42).  
 

Diagrama 42 

 
 

 

4.5 Panorama 
 

Ziarul Panorama a publicat ´n perioada de raportare 43 de articole relevante prezentei monitorizŁri, 

inclusiv un material de educaŞie electoralŁ (interviul cu ķtefan Ur©tu, vicepreĸedintele CEC, despre 

procesul electoral). Aproape jumŁtate din articole (15) au fost nepŁrtinitoare, ´n 27 cazuri ´nsŁ ´n 

articol a fost nuanŞatŁ opinia autorului/redacŞiei. SuprafaŞŁ totalŁ a materialelor care au vizat direct 

sau indirect campania electoralŁ a fost de 26285 cm.p. Sursele de informaŞie pentru articole au fost 

mai ales politicieni, dar ĸi unii experŞi sau funcŞionari.  

Partidele politice din coaliŞia de guvernare, dar ĸi PCRM ca principal partid de opoziŞie au fost 

prezentate de Panorama at©t ´n context negativ, c©t ĸi neutru sau pozitiv. TotodatŁ, ziarul 

favorizeazŁ PSRM ĸi PPP care apar ´n ziar ´n context preponderent pozitiv dar ĸi neutru (Diagrama 

43), iar dupŁ suprafaŞa intervenŞiilor/citatelor directe ´i depŁĸesc cu mult pe ceilalŞi politicieni.  
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Diagrama 43 

 
 

Ċn perioada de raportare, de publicitate ´n Panorama au beneficiat: PDM ï ´n total, 266 cm.p. 

(machetŁ),  PLDM ï 623 cm.p. (machetŁ), PPP ĸi Renato Usat´i ï 2000 cm.p. (articole), PSRM ï 

2351 cm.p. (articole). Alte articole cu conŞinut evident publicitar nu au fost marcate corespunzŁtor, 

fiind publicitate mascatŁ.         

 

4.6 Timpul  
 

Timpul a publicat ´n perioada de raportare 39 de articole care au vizat direct sau indirect campania 

electoralŁ cu suprafaŞŁ totalŁ de 19430 cm.p. Ċn calitate de surse de informaŞie pentru articole au 

fost politicienii, dar ĸi a funcŞionariii  de stat, experŞii, cetŁŞenii. Caracterul nepŁrtinitor al articolelor 

a fost asigurat ´n numai 10 din cele 39 de articole relevante prezentei monitorizŁri. Din cele 12 

articole care s-au referit la subiecte de conflict sau care au lansat unele acuzaŞii, ´n doar douŁ cazuri 

cititorului i-a fost prezentatŁ ĸi opinia sau poziŞia pŁrŞii acuzate.  

Unii actorii politici au fost prezentaŞi de Timpul preponderent ́ n context negativ (PSRM, PPP), alŞii 

ï ´n context negativ, dar ĸi neutru (PCRM, PLDM, PDM). Ċn acelaĸi timp, PDM este favorizat de 

Timpul, fiind partidul despre care ziarul a scris cel mai des ´n context pozitiv (Diagrama 44), iar 

reprezentanŞii acestuia fiind cel mai des citaŞi sau menŞionaŞi ´n context pozitiv ´n articole. 

 

Diagrama 44 

 
 

De spaŞiu publicitar ´n Timpul a beneficiat: PDM ï 240 cm.p. (machetŁ).         
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4.7 Vesti Gagauzii 
 

PublicaŞia AdunŁrii Populare a UTA Gagauz Yeri Vesti Gagauzii a publicat ´n perioada de raportare 

12 articole despre campania electoralŁ cu suprafaŞŁ totalŁ de 4007 cm.p. Ċn calitate de surse de 

informaŞie pentru articole au fost politicienii, funcŞionariii de stat ĸi experŞii. Doar jumŁtate din 

articolele publicate au asigurat informarea nepŁrtinitoare a cititorilor. 

Ziarul favorizeazŁ PPP care este, alŁturi de PR ï Partidul Regiunilor, unica formaŞiune prezentatŁ ´n 

ziar ´n context pozitiv, parŞial neutru. CeilalŞi actori politiv au apŁrut ´n paginile ziarului ´n context 

neutru, iar unii ï ĸi negativ (Diagrama 45). 

 

Diagrama 45 

 
 

 

4.8 Ziarul NaŞional 
 

Ċn perioada 1-17 octombrie 2014, din motive tehnice, Ziarul NaŞional a distribuit cŁtre cititori un 

singur numŁr al publicaŞiei, ´n care au fost inserate 7 articole care au vizat direct sau indirect 

campania electoralŁ, cu suprafaŞŁ totalŁ de 4246 cm.p. Ċn calitate de surse de informaŞie pentru 

articole au fost preponderent politicienii ĸi experŞii. Doar trei din articolele publicate au fost 

nepŁrtinitoare integral, ´n celelalte cazuri autorii ĸi-au exprimat sau au lŁsat sŁ se ´nŞeleagŁ care este 

opinia lor ´n editoriale ĸi articole de opinie. 

Datele din unica ediŞie distribuitŁ ´n perioada de raportare de Ziarul NaŞional nu sunt suficiente 

pentru a trage concluzii privind contextul prezentŁrii ´n ziar a protagoniĸtilor din r©ndul actorilor 

politici, dar se remarcŁ tendinŞa de favorizare editorialŁ a PLDM.  

 

Concluzii 

- Ċn perioada 1-17 octombrie 2014, cele opt ziare monitorizate au publicat ´n total 203 articole 

de diferite genuri jurnalistice. Cele mai multe materiale jurnalistice la aceste teme a publicat 

Nezavisimaia Moldova, urmat de Panorama ĸi Timpul; 

- A treia parte din articolele care au vizat, direct sau indirect, campania electoralŁ, au abordat 
o situaŞie de conflict, au conŞinut acuzaŞii ´n adresa unor partide ĸi persoane care fie au fost 

´nregistrate ´n calitate de concurenŞi electorali sau se aĸteaptŁ sŁ obŞinŁ aceastŁ calitate. Ċn 

cazul ziarului Nezavisimaia Moldova, numŁrul subiectelor electorale cu caracter conflictual 

l-a depŁĸit pe cel al ĸtirilor obiĸnuite. Vesti Gagauzii nu a abordat nici un subiect de conflict 

´n context electoral; 

- Ċn linii mari, ziarele care au abordat subiecte conflictuale cu caracter electoral ´n diferite 
genuri de articole nu au reuĸit sŁ asigure prezentarea tuturor pŁrŞilor relevante pentru 

conflictul mediatizat sau opinia pŁrŞii acuzate, ´n special, fiind vorba de editoriale sau alte 
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articole de opinie. Nezavisimaia Moldova este ziarul care nu a prezentat opinia pŁrŞii acuzate 

´n nici unul din materialele jurnalistice conflictuale; 

- Nici unul din ziarele monitorizate nu a asigurat cel puŞin o aparentŁ egalitate de gen a sur-

selor de informaŞie, iar publicaŞiile Moldova SuveranŁ ĸi Jurnal de ChiĸinŁu au avut ca surse 

de informaŞie ´n textele care vizeazŁ direct sau indirect campania electoralŁ doar bŁrbaŞi; 

- Ċn general, ziarele mediatizeazŁ campania selectiv, prezent©nd concurenŞii electorali prin 
prisma simpatiilor/antipatiile sale politice. Astfel, Nezavisimaia Moldova favorizeazŁ direct 

sau preferŁ sŁ prezinte ´n special ´n context pozitiv PCRM, Panorama ĸi Vesti Gagauzii ï 

PSRM ĸi PPP (Renato Usat´i), Moldova SuveranŁ ĸi Ziarul NaŞional ï PLDM, Timpul ï 

PDM, Komsomolskaia pravda v Moldove ï PPP (Renato Usat´i), Jurnal de ChiĸinŁu ï PLR. 

 
 

 

 

 

V. Rezultatele monitorizŁrii portaluri lor  online 

 

5.1 Deschide.md 

 

Portalul de ĸtiri Deschide.md a publicat ´n perioada 1-17 octombrie 84 de materiale cu caracter 

electoral direct sau indirect, cu un spaŞiu total de 144671 de caractere. 71 dintre ele au fost materiale 

simple, iar 13 au tratat subiecte controversate. Subiectele mediatizate au abordat ´n principal startul 

campaniei electorale, activitatea Comisiei Electorale Centrale, componenŞa listelor concurenŞilor 

electorali, diverse declaraŞii ale concurenŞilor etc.  
 

 

Diagrama 46. FrecvenŞa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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Marea majoritate a materialelor conflictuale au citat o singurŁ parte ´n conflict, fŁrŁ a oferi dreptul 

la replicŁ pŁrŞii acuzate. Astfel, doar 3 din cele 13 ĸtiri controversate au inclus pŁreri ale ambelor 

pŁrŞi implicate ´n disputŁ, ´n timp ce restul au fost dezechilibrate ĸi nepluraliste. Marea majoritate a 

materialelor au fost corecte, 4 din cele 84 de material cu caracter electoral direct sau indirect fiind 

pŁrtinitoare.  

Ca ĸi surse, de cele mai dese ori reporterii de la Deschide.md  au fŁcut trimitere la politicieni ï 68 

de ori (dintre care 65 bŁrbaŞi ĸi 3 femei) ĸi funcŞionarii de stat ï 17 ori (14 bŁrbaŞi ĸi 3 femei). La 

experŞi s-a apelat mai rar ï ´n total de 4 ori (3 bŁrbaŞi ĸi o femeie), la fel ca ĸi ´n cazul surselor din 

alte categorii -  3 apariŞii ´n total (3 bŁrbaŞi). 
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Diagrama 47. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĸtiri, raportul gender 
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Deschide.md a reflectat at©t partidele din arcul guvernamental, c©t ĸi partidele din opoziŞia 

parlamentarŁ ĸi extraparlamentarŁ, cŁrora fie le-a fost oferit spaŞiu pentru a-ĸi expune pŁrerea, fie au 

fost menŞionaŞi.  Pe primele cinci poziŞii ´n Top 10 al celor mai mediatizaŞi concurenŞi electorali se 

numŁrŁ PLDM (21 de apariŞii ĸi 13 menŞiuni), urmat de PCRM (14 apariŞii ĸi 12 menŞiuni), PDM 

(10 apariŞii directe ĸi 14 menŞiuni), PPP (8 apariŞii ĸi 12 menŞiuni),  PL (7 apariŞii ĸi 9 menŞiuni), 

PLR (10 apariŞii ĸi 3 menŞiuni) ĸi PSRM (3 apariŞii ĸi 7 menŞiuni). 
 

 

Diagrama 48. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi menŞiunilor protagoniĸtilor  
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Printre protagoniĸtii care au beneficiat de cel mai mare spaŞiu se numŁrŁ reprezentanŞii PCRM, cu 

un spaŞiu total de 6832 de caractere,  urmaŞi de reprezentanŞii PLDM ï 5370 de caractere, PPP ï 

3839 de caractere ĸi PL ï 3503 caractere. PLR-ului i-a fost alocat un spaŞiu de 2953 de caractere, iar 

PSRM-ul ĸi PDM-ul au beneficiat de mai puŞin spaŞiu ï 738 ĸi, respective 556 de caractere. 

Marea majoritate a actorilor electorali mediatizaŞi au apŁrut mai mult ´n context neutru, dar ĸi 

pozitiv ĸi negativ. PCRM a fost prezentat ´n context negativ de 8 ori,  pozitiv - de 4 ori ĸi neutru - de 

14 ori. PL a apŁrut preponderent ´n context neutru ï 15 ori ĸi context pozitiv - o datŁ, PD   ï de 6 ori 

´n context negativ, 4 ori - pozitiv ĸi 10 ori ï neutru. Contextul apariŞiei ĸi menŞionŁrii PLDM a fost 

de 6 ori negativ, de 4 pozitiv ĸi de 24 de ori neutru. PLR a apŁrut preponderent  ´n context neutru 10 

ori, faŞŁ de 2 ori context pozitiv ĸi 1 - negativ. Contextul apariŞiei PPP a fost de 2 ori pozitiv, 6 ori - 

negativ ĸi de 12 ori - neutru. Iar PSRM a apŁrut de c©te 3 ĸi 4 ori ´n context negativ ĸi, respectiv, 

pozitiv. 
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Diagrama 49. Contextul apariŞiei actorilor electorali 
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De menŞionat cŁ portalul Deschide.md a publicat mai multe materiale cu caracter electoral indirect 

´n care au apŁrut sau au fost menŞionaŞi reprezentanŞii Guvernului. SpaŞiul total alocat ´n perioada de 

referinŞŁ reprezentanŞilor Guvernului a fost de 2003 caractere, aceĸtia fiind citaŞi direct de 6 ori ĸi 

menŞionaŞi de 12 ori, dintre care 11 ori ´n context negativ,  4 - pozitiv ĸi 3 - neutru.  Cel mai des la 

categoria respectivŁ de protagoniĸti au fost citaŞi ĸi menŞionaŞi premierul Iurie LeancŁ (2 apariŞii 

directe ĸi 2 menŞiuni ´n context pozitiv, negativ ĸi neutru), ministrul JustiŞiei Oleg Efrim (o apariŞie 

ĸi o menŞiune, ambele pozitive) ĸi ministrul  Afacerilor Interne Dorin Recean (1 apariŞie ĸi o 

menŞiune ´n context neutru ĸi negativ) 

Portalul Deschide.md nu a avut ´n perioada de raport publicitate electoralŁ. 

 

 

5.2 Jurnal.md 

 

Portalul de ĸtiri Jurnal.md a publicat ´n perioada de raportare 89 de materiale cu caracter electoral 

direct sau indirect, cu un spaŞiu total de 266751 de  caractere. 35 dintre ele au fost materiale simple, 

iar celelalte 54 au tratat subiecte controversate ´n cadrul cŁrora au fost lansare diverse acuzaŞii ´n 

adresa unor actori politici.   
 

Diagrama 50. FrecvenŞa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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Doar 22% din materialele conflictuale (12 din 54) au citat toate pŁrŞile ´n conflict sau au oferit 

dreptul la replicŁ pŁrŞii acuzate, ´n timp ce restul au fost dezechilibrate. Caracterul nepŁrtinitor al 

prezentŁrii subiectului a fost asigurat ´n 33 din cele 89 de materiale jurnalistice (37%), celelalte 

materiale cu caracter electoral direct sau indirect au fost pŁrtinitoare, unele au exprimat doar opinii 

sau au fost preluate de pe diverse bloguri, fiind plasate la rubricile de ĸtiri ale portalului.  

Sursele de informaŞie ale Jurnal.md sunt diverse, predomin©nd experŞii de gen masculin, politicienii 

ĸi funcŞionarii care de asemenea sunt ´n majoritatea absolutŁ a cazurilor bŁrbaŞi (experŞi ï 50 bŁrbaŞi 

ĸi 2 femei, politicieni ï 41 bŁrbaŞi ĸi 2 femei, funcŞionarii de stat ï 17 bŁrbaŞi ĸi 2 femei).  
 

Diagrama 51. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĸtiri, raportul gender 

 
 

Ċn textele publicate de Jurnal.md ´n perioada de raportare au fost vizaŞi principalii actori politici, 

unii fiind doar menŞionaŞi ´n diferit context, altora fiindu-le oferitŁ posibilitatea sŁ-ĸi expunŁ 

opinia/poziŞia. Partidul cel mai des vizat ´n aceastŁ perioadŁ a fost PDM (83 de apariŞii ĸi 89 de 

menŞiuni), urmat de PCRM (55 de apariŞii ĸi 52 de menŞiuni), PLDM (44 de apariŞii ĸi 43 menŞiuni). 

Printre actorii politici vizaŞi cu regularitate se mai numŁrŁ PLR, PL, PPP, PSRM ĸi AM (Miĸcarea 

Antimafie). 
 

Diagrama 52. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi menŞiunilor protagoniĸtilor 
 

 
 

Portalul Jurnal.md defavorizeazŁ Partidul Democrat, acest actor politic fiind prezentat prepondent 

´n context negativ (de 72 de ori) ĸi foarte rar ´n context neutru (4 ori) sau pozitiv (3 ori). 

Preponderent ´n context negativ au fost prezentaŞi Partidul Comuniĸtilor ĸi Partidul Liberal 

Democrat (PCRM: de 32 de ori ́ n context negativ,  de 11 ori ´n context neutru ĸi de 12 ori ´n 
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context pozitiv; PLDM: de 19 ori ´n context negativ, de 16 ori ´n context neutru ĸi de 8 ori ´n 

context pozitiv). CeilalŞi actori politici sunt vizaŞi mai rar de Jurnal.md, de obicei ´n context neutru, 

cu excepŞia Partidului ĂPatriaò ĸi a lui Renato Usat´i care e prezentat mai des ´n context negativ. 
 

Diagrama 53. Contextul apariŞiei actorilor electorali 

 
 

Portalul Jurnal.md nu a avut ´n perioada de raport publicitate electoralŁ. 

 

 

5.3 Moldova24.info 

 

Portalul informaŞional Moldova24.info a difuzat ´n perioada 1-17 octombrie 53 de materiale proprii 

sau preluate din alte surse, cu o suprafaŞŁ totalŁ de 110732 de caractere. Marea majoritate a acestora 

au informat despre startul campaniei electorale, procedura de ´nregistrare a concurenŞilor electorali, 

modalitatea de ´nregistrare a Partidului Politic Patria, al cŁrui cap de listŁ este Renato Usat´i, diverse 

evenimente organizate de Usat´i ĸi declaraŞiile acestuia cu referire la diverĸi concurenŞi electorali 

etc. Pe l©ngŁ materialele scrise, portalul a inserat deseori materiale video, durata acestora variind de 

la c©teva minute p©nŁ la ore ´ntregi. De notat cŁ acest portal insereazŁ la rubrica Vox report mai 

multe materiale de opinie, semnate de autori diverĸi, care sunt agregate de pe alte site-uri sau 

bloguri. De asemenea, Moldova24.info are o rubricŁ separatŁ intitulatŁ Bloguri, unele materiale din 

aceastŁ rubricŁ fiind inserate la secŞiunea ķtiri, fŁrŁ a face trimitere la sursŁ.  

 

Diagrama 54. FrecvenŞa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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14 din numŁrul total de materiale cu caracter electoral direct ĸi indirect au fost controversate ĸi 

marea majoritate a acestora au fost dezechilibrate din punctul de vedere al prezenŞei surselor. Astfel, 
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doar 2 ĸtiri au prezentat ambele pŁrŞi din conflict, iar celelalte materiale ï 12 ï au lansat doar 

acuzaŞii, fŁrŁ a oferi celor vizaŞi dreptul la replicŁ. ķi din punctual de vedere al imparŞialitŁŞii au fost 

constatate probleme ´n 5 ĸtiri din totalul de 53 sau aproximativ ´n 10%. Acestea au fost pŁrtinitoare, 

fiind evident poziŞia jurnalistului faŞŁ de protagoniĸti. 

De cele mai dese ori reporterii de la Moldova24.info au recurs la politicieni ´n calitate de surse  ï 34 

´n total, dintre care 33 au fost bŁrbaŞi. La funcŞionarii de stat, inclusiv reprezentanŞii ai CEC, s-a 

apelat de 7 ori (7 bŁrbaŞi), la experŞi - o singurŁ datŁ (1 bŁrbat), iar la cetŁŞeni - de 4 ori (4 femei). 

Din alte categorii au fost citate 6 persoane (4 bŁrbaŞi ĸi 2 femei). 

 

Diagrama 55. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĸtiri, raportul gender 
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Ca ĸi frecvenŞŁ a apariŞiei ĸi menŞiunilor, pe primul loc se situeazŁ concurentul electoral PPP  ï 20 

de apariŞii directe ĸi  6 menŞiuni, urmat de reprezentanŞii PLDM ï 3 apariŞii directe ĸi 21 de 

menŞiuni, PCRM cu 3 apariŞii si 5 menŞiuni, PLR cu douŁ apariŞii ĸi  o menŞiune ĸi reprezentanŞii 

PL, care au fost  citaŞi ĸi menŞionaŞi c©te o datŁ.  

 

Diagrama 56. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi menŞiunilor protagoniĸtilor  
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Cel mai mare spaŞiu alocat protagoniĸtilor a revenit PPP, care a apŁrut ´n materiale cu spaŞiu total de 

17 994 de caractere sau 16 la sutŁ din numŁrul total de caractere alocat tuturor materialelor cu 

caracter electoral direct sau indirect. Acest concurent electoral e urmat de PLR cu un spaŞiu de 2494 

semne. PL ĸi PLDM au beneficiat de spaŞiu mult mai mic ï 402 ĸi, respectiv, 227 caractere, ´n timp 

ce alŞi protagoniĸti au fost doar menŞionaŞi.  
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De notat cŁ reprezentanŞii guvernului au fost menŞionaŞi de 4 ori ĸi citaŞi direct de 3 ori, spaŞiul total 

alocat acestora fiind de 2504 caractere. Guvernul a apŁrut at©t ´n context pozitiv, c©t ĸi negativ, ĸi 

neutru ï 2, 3 ĸi, respectiv 2 ori.  

Contextul apariŞiei  concurenŞilor electorali a fost preponderent pozitiv pentru PPP  - 14 ori, faŞŁ de 

4 ori negativ ĸi 8 ori neutru. PL a apŁrut de 2 ori ´n context pozitiv, iar PLR -  de 2 ori pozitiv ĸi o 

datŁ negativ. Contextul apariŞiei PLDM ĸi PCRM a fost mai mult negativ ï 16 ĸi, respectiv, 5 ori, 

faŞŁ de 6 ĸi 2 ori ï neutru. 

 

Diagrama 57. Contextul apariŞiei actorilor electorali 
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Ċn perioada de referinŞŁ Moldova24.info nu au difuzat publicitate electorale. 

 

 

5.4 Moldova.org   

 

Ċn perioada de raport, portalul de ĸtiri Moldova.org a publicat ´n total 65 de materiale relevante 

prezentei monitorizŁri, cu o suprafaŞŁ totalŁ de 97939 de caractere. Dintre acestea 63 au fost 

materiale simple,  iar douŁ au tratat subiecte de conflict.  Materialele au abordat at©t subiecte cu 

caracter electoral direct, cum ar fi demararea campaniei electorale, procesul de ´nregistrare a 

concurenŞilor electorali, c©t ĸi subiecte cu caracter electoral indirect, de exemplu inaugurarea 

porŞiunii de drum SŁrŁteni-Soroca cu participarea premierului LeancŁ, vizita premierului rom©n la 

ChiĸinŁu ĸi donaŞiile oferite etc.   

 

Diagrama 58. FrecvenŞa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  
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Ambele ĸtiri cu caracter controversat au omis sŁ prezinte pŁrerea ambelor pŁrŞi din conflict, fiind 

catalogate ca dezechilibrate. PoziŞia jurnalistului ´n toate ĸtirile relevante a fost corectŁ ĸi 

nepŁrtinitoare.  

De cele mai multe ori, reporterii de la Moldova.org au citat ca surse funcŞionarii de stat - 21 de 

persoane, dintre care 20 bŁrbaŞi, ĸi politicienii - 19 (17 bŁrbaŞi ĸi 2 femei). TotodatŁ,  ´n materiale au 

fost incluse ĸi pŁreri a 4 experŞi ĸi 7 surse din alte categorii, toŞi de sex masculin. 

 

Diagrama 59. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĸtiri, raportul gender 
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FrecvenŞa apariŞiilor ĸi menŞiunilor actorilor politici a fost relativ egalŁ pentru reprezentanŞii PDM ï 

3 apariŞii ĸi 2 menŞiuni, PLDM ï 2 apariŞii  ĸi 3 menŞiuni, PCRM  - 4 apariŞii ĸi 5 menŞiuni. 

ReprezentanŞii PLR au fost citaŞi de  5 ori ĸi au fost menŞionaŞi o datŁ, iar ai  PL ï au avut o apariŞie 

ĸi 4 menŞiuni, iar PPP - 4 apariŞii ĸi 7 menŞiuni.  

 

Diagrama 60. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi menŞiunilor protagoniĸtilor  

 
 

Cel mai mare spaŞiu ´n care protagoniĸtii au fost citaŞi direct a revenit reprezentanŞilor PDM ï 3183 

caractere,  PCRM - 3024 caractere ĸi PLR ï 2618 caractere. PL ĸi PLDM au beneficiat de mai puŞin 

spaŞiu -  c©te 400 ĸi, respectiv, 390 caractere. 

Contextul  apariŞiei protagoniĸtilor a fost diferit, fŁrŁ a ieĸi in evidenŞŁ vreo tendinŞŁ de favorizare a 

vreunui concurent electoral. Astfel,  PCRM a apŁrut de 2 ori ´n context negativ ĸi de 7 ori - neutru, 

PDM ï 4 ori  pozitiv ĸi o datŁ negativ, PLR - 4 ori pozitiv ĸi 2 ori neutru, PLDM - de 3 ori pozitiv ĸi 

c©te o datŁ negativ ĸi neutru, PL - o datŁ pozitiv ĸi de c©te 2 ori negativ ĸi neutru.  
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Diagrama 61. Contextul apariŞiei actorilor electorali 
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De notat cŁ portalul a alocat spaŞiu destul de mare reprezentanŞilor Guvernului, care au  avut 16 

apariŞii directe ĸi au fost menŞionaŞi de 13 ori, spaŞiul total alocat constituind 8255 caractere. 

Contextul apariŞiei acestora a fost de 14 ori pozitiv, 9 ori negativ ĸi 6 ori neutru. Dintre aceĸtia pe 

primele locuri se situeazŁ Premierul Iurie LeancŁ, care a avut 10 apariŞii directe cu o suprafaŞŁ de 

5239 caractere ĸi o menŞiune. Contextul apariŞiilor a fost preponderent pozitiv ï 10, iar menŞiunea a 

fost  negativŁ. UrmeazŁ ministrul Economiei Andrian Candu cu 933 de caractere, 2 apariŞii ĸi 2 

menŞiuni, dintre care 2 sunt ´n context negativ, ministra Culturii Monica Babuc cu 697 caractere, o 

apariŞie ĸi o menŞiune, ´n context pozitiv ĸi neutru, ĸi ministrul Transporturilor ĸi Infrastructurii 

Drumurilor Vasile Botnari, cu 1078 de caractere, o apariŞie ĸi o menŞiune, ambele ´n context pozitiv.  

Moldova.org nu a difuzat ´n perioada de raport publicitate electoralŁ. 

 

5.5 Newsmaker.md 

 

Portalul de ĸtiri Newsmaker.md a publicat ´n perioada de raportare 17 materiale cu caracter 

electoral direct sau indirect, cu un spaŞiu total de 25953 de  caractere. Toate materialele au fost 

prezentate echilibrat ĸi nepŁrtinitor. 

Surse de informaŞie pentru Newsmaker.md au fost politicienii (6 bŁrbaŞi ĸi o femeie) funcŞionarii de 

stat (3 bŁrbaŞi) ĸi douŁ persoane din comunitatea de experŞi care de asemenea sunt bŁrbaŞi. 
 

Diagrama 62. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĸtiri, raportul gender 
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Ċn perioada de raportare, articolele de pe Newsmaker.md au vizat un numŁr limitat de actori politici, 

patru la numŁr. Astfel, Partidul Liberal Democrat ĸi Partidul ĂPatriaò ĸi Renato Usat´i au avut c©te 

patru apariŞii (citate), de alte patru ori aceste partide fiind menŞionate. Partidul Democrat a avut 

cinci apariŞii ´n textele publicate, iar de alte cinci ori a fost menŞionat; Partidul comuniĸtilor ï 4 

apariŞii ĸi trei menŞiuni. 

 

Diagrama 63. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi a menŞiunilor protagoniĸtilor 
 

 
 

Practic ´n toate cazurile, protagoniĸtii au fost prezentaŞi de cŁtre Newsmaker.md ´n context neutru. 

 

Portalul Newsmaker.md nu a avut ´n perioada de raport publicitate electoralŁ. 

 

 

5.6 Noi.md 

 

Portalul de ĸtiri Noi.md a publicat ´n perioada de raportare 92 de materiale cu caracter electoral 

direct sau indirect, cu un spaŞiu total de 170811 de  caractere. 84 dintre materiale au avut subiecte 

obiĸnuite, iar 8 au tratat teme controversate sau au mediatizat acuzaŞii ´n adresa unor actori politici.   
 

Diagrama 64. FrecvenŞa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  

 
 

Din cele opt materiale care au reflectat o situaŞie de conflict, numai ´n douŁ cazuri a fost asiguratŁ 

prezentarea poziŞiilor tuturor pŁrŞilor, celelalte au fost mai mult sau mai puŞin dezechilibrate. 
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Caracterul nepŁrtinitor al prezentŁrii subiectului a fost asigurat ´n 75% din materiale (69 din cele 92 

de materiale jurnalistice relevante), celelalte materiale fiind pŁrtnitoare.  

Ċn majoritatea cazurilor, Noi.md a apelat la surse din domeniului politicului, de asemenea au fost 

citate sau s-a fŁcut trimitere la surse din comunitatea de experŞi, precum ĸi la funcŞionari de stat. Cu 

unele excepŞii nesemnificative, sursele au fost bŁrbaŞi (politicieni ï 51 bŁrbaŞi ĸi o femeie, experŞi ï 

25 bŁrbaŞi ĸi 3 femei, funcŞionarii de stat ï 16 bŁrbaŞi ĸi o femeie).  

 

Diagrama 65. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĸtiri, raportul gender 

 
 

Ċn textele publicate de Noi.md ´n perioada de raportare au fost vizaŞi 23 de actori politici din ŞarŁ, 

topul celor 5 cele mai mediatizate partide incluz©nd PLDM (29 de apariŞii directe cu transmiterea 

unor mesaje sau citate ĸi 26 menŞiuni), PCRM (29 de apariŞii ĸi 25 de menŞiuni), PDM (19 apariŞii ĸi 

18 menŞiuni), PPP (10 apariŞii ĸi 10 menŞiuni) ĸi PSM ĸi AM (8 apariŞii ĸi alte 8 menŞiuni). 
 

 

Diagrama 66. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi menŞiunilor protagoniĸtilor 
 

 
 

Actorii politici ĸi electorali au fost prezentaŞi preponderent neutru de Noi.md ´n perioada de 

raportare, partidele de la guvernare ĸi din opoziŞia parlamentarŁ fiind prezentate, ´n unele cazuri, ĸi 

´n context negativ sau pozitiv. PPP a fost prezentat mai des neutru sau negativ. 
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Diagrama 67. Contextul apariŞiei actorilor electorali 

 
Partidul comuniĸtilor este actorul electoral care a beneficiat de cel mai mare spaŞiul pe portalul 

Noi.md ´n cadrul unor intervenŞii directe (8119 caractere), de c©teva ori mai mult faŞŁ de alte 

partide.  

 

Diagrama 68. ApariŞii directe ´n ĸtirile electorale 

 
 

Ċn perioada de raportare, pe portalul Noi.md a fost realizat un sondaj de opinii privind intenŞiile de 

vot, ´n bannerol promoŞional fiind indicate cinci partide: PCRM, PLDM, PDM, PLR, PL ĸi PSRM. 

 

 

5.7 Omg.md 

 

Portalul de ĸtiri Omg.md a publicat ´n perioada de raportare 175 de materiale cu caracter electoral 

direct sau indirect, cu un spaŞiu total de 220990 de  caractere. 125 de materiale au avut subiecte 

obiĸnuite, iar 47 au tratat teme controversate sau au mediatizat acuzaŞii ´n adresa unor actori politici.   
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Diagrama 69. FrecvenŞa abordŁrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect  

 
 

89% din materialele care au reflectat o situaŞie de conflict (42 din 47) au fost dezechilibrate, 

deoarece au prezentat o singurŁ opinie sau poziŞie ´n conflictul/acuzaŞiile pe care le-au mediatizat. 

Caracterul nepŁrtinitor al prezentŁrii subiectului a fost asigurat ´n 50% din materiale (87 din cele 

175 de materiale jurnalistice relevante), celelalte materiale fiind pŁrtinitoare, deoarece opinia 

autorului ĸi a redacŞiei poate fi uĸor perceputŁ de cititori.  

Ċn majoritatea cazurilor, Omg.md a apelat la surse din domeniului politicului, de asemenea au fost 

citate sau s-a fŁcut trimitere la funcŞionari de stat sau la experŞi. Cu unele excepŞii nesemnificative, 

sursele au fost bŁrbaŞi (politicieni ï 61 bŁrbaŞi ĸi o femeie, funcŞionarii de stat ï 38 bŁrbaŞi ĸi 5 

femei, experŞi ï 15 bŁrbaŞi ĸi 2 femei).  

 

Diagrama 70. FrecvenŞa apariŞiei surselor ´n ĸtiri, raportul gender 

 
 

Ċn textele publicate de Omg.md ´n perioada de raportare au fost vizaŞi 15 actori politici ĸi electorali, 

´n topul celor mai mediatizate formaŞiuni fiind PDM (121 de apariŞii ĸi 120 menŞiuni), PCRM (50 

de apariŞii ĸi 43 de menŞiuni), PLDM (48 de apariŞii directe cu transmiterea unor mesaje sau citate ĸi 

26 menŞiuni) ĸi PPP (43 de apariŞii ĸi 38 de menŞiuni). 
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Diagrama 71. FrecvenŞa apariŞiilor directe ĸi menŞiunilor protagoniĸtilor 
 

 
 

Omg.md defavorizeazŁ PDM (76 apariŞii ´n context negativ, 43 apariŞii ´n context neutru ĸi 2 

apariŞii ´n context pozitiv), de asemenea este prezentat frecvent ´n context negativ PLDM (22 de 

apariŞii ´n context negativ ĸi 25 de apariŞii ´n context neutru), PCRM fiind prezentat preponderent ´n 

context neutru (27 de apariŞii), dar ĸi negativ (13 apariŞii) ĸi pozitiv (9 apariŞii). Ċn schim, PPP a fost 

prezentat de cele mai multe ori ´n context pozitiv (19 apariŞii) ĸi neutru (21 de apariŞii). 
 

Diagrama 72. Contextul apariŞiei actorilor electorali 

 
PPP este actorul electoral care a beneficiat de cel mai mare spaŞiul pe portalul Omg.md ´n cadrul 

unor intervenŞii directe (10599 caractere), de c©teva ori mai mult faŞŁ de alte partide.  

 

Diagrama 73. ApariŞii directe ´n ĸtirile electorale 

 


