MONITORIZAREA APLICARII NOII LEGISLATII AUDIOVIZUALE
DE CATRE ONG-URILE DE MEDIA SI DIN DOMENIUL DREPTURILOR OMULUI SUB EGIDA APEL

Finalizarea studiului de caz: reorganizarea posturilor municipale de radio si TV

Efecte si consecinte ale reorganizarii in cazul Antena C

Generalizarea situatiei

In prima etapd a studiului de caz echipa de implementare a proiectului a constatat ci
reorganizarea posturilor municipale de radio si de televiziune s-a facut cu mari abateri de la
prevederile legislatiei nationale in vigoare atat din partea Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(CCA) ca ,autoritate responsabila pentru implementarea §i respectarea” Codului Audiovizualului
(sesizarea cu Tntérziere a Consiliul Municipal Chisinau, neelaborarea unor ,,recomandari privind mecanismele de intrare in
legalitate” a celor doud institutii), precum si din partea Consiliului municipal Chisinau (CMC nu a emis ,,in
termen de 3 luni decizii de reorganizare” conform art. 68 (6) al Codului Audiovizualului; solutia de reorganizare prin
instrainare a radiodifuzorilor publici municipali adoptata prin decizia CMC din 30 noiembrie 2006 a fost considerata ca
fiind emisa contrar legislatiei in vigoare; destituirea ilegald pe 14 decembrie a directorilor radiodifuzorilor publici Antena
C si Euro-TV (destituirea ilegala a fost confirmata de instanta de judecata in cazul lui Vasile State care a fost restabilit in
functia de director al Antenei C prin decizia Curtii de Apel Chisindu din 23 martie) si numirea ilegald a noilor directori;
implicarea neproportionala a noilor administratori in grila de emisie, desfagsurarea cu incélcarea legislatiei in vigoare a
concursurilor investitionale de privatizare si altele).

Expertii au mai constatat ca in procesul de reorganizare nu s-a tinut cont de interesul public, nu
a fost consultata opinia comunitatii municipale, au fost ignorate drepturile colectivelor de munca de la
cele doua posturi audiovizuale apreciate de publicul ascultator si telespectator.

Dupa incheierea procedurii de privatizare situatiile de la Antena C si Euro-TV au evoluat in
mod diferit. La Euro-TV dupa cazurile de cenzura semnalate in public de membri ai colectivului au
urmat ajustari editoriale din punct de vedere al continutului unor programe, intre care si renuntarea la
caracterul interactiv al unor emisiuni (/n serviciul comunitdtii). Angajatii in linii mari au fost mentinuti
si doar o parte nesemnificata a fost fortata sau nevoita sa paraseasca institutia audiovizuala.

La Antena C situatia a degradat si a avut efecte negative atat pentru membrii echipei de creatie
(disponibilizare in masa) cat si mai ales pentru calitatea serviciilor de programe fiind astfel
prejudiciate drepturile publicului ascultator. Din aceste considerente prezentul studiu de caz se va
referi in particular la analiza comparativa a serviciilor de programe prestate de catre postul public
municipal (PPM) Antena C pana la privatizare si de catre Antena C SRL Tn prezent.

1. Epurare de cadre in masa

Prin ordinul nr. 5 din 5 februarie 2007 administratia companiei Radio ,,Antena C” SRL au fost
aprobate organigrama si lista statelor de personal ale statiei de radio, prin care a fost lichidata redactia
Emisiuni, iar in Redactia Stiri au fost mentinute doar 2 unitati. Totodatd au fost stabilite 40 de unitati
de agent de publicitate. Peste exact doud luni in urma acestei remanieri structurale a fost concediat
aproape incorpore personalul de creatie din vechea echipa. Din cei 51 de angajati ai PPM Antena C
(intre care 12 autori netitulari) isi continud munca la radio doar 2 jurnalisti. De asemeni, au fost
pastrate 7 persoane din randul personalului tehnic: 3 ingineri, 1 regizor reprofilat in director tehnic, 2
agenti de publicitate si 1 servitoare.

2. Calitatea serviciilor de programe

Codul Audiovizualului stabileste in art. 7 (Echilibrul si pluralismul politico-social) alin (1) ca
in spiritul respectarii libertatilor si a drepturilor fundamentale ale omului, prin transmisia si
retransmisia serviciilor de programe se realizeaza si se asigura pluralismul politic si social,
diversitatea culturala, lingvistica §i religioasa, informarea, educarea si divertismentul publicului.
Totodatd conform art. 68 alin (5) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va initia ... controlul
serviciilor de programe existente si al legalitatii eliberarii licentelor catre titulari, inclusiv
radiodifuzorilor fondati si finantati de autoritatile administratiei publice locale, va elabora
recomandari privind mecanismele de intrare in legalitate a acestora, astfel incit sa nu se admita



lichidarea lor, ci sa se asigure crearea unui mediu pluralist de dezvoltare a domeniului
audiovizualului.

Pornind de la aceste reglementari constatam ca un radiodifuzor isi justifica existenta de a fi prin
serviciile de programe realizate, iar nelichidarea posturilor audiovizuale municipale ar Tnsemna
mentinerea serviciilor lor de programe. In prezentul studiu de caz ne propunem o analizi comparativa
a serviciilor de programe (prin prisma grilelor de emisie) realizate de Antena C in calitate de
radiodifuzor public si, dupa privatizare, in calitate de radiodifuzor privat.

a) Stiri si programe de actualitati

Tn linii mari, Antena C SRL urmeazi orarul stirilor PPM Antena C cu buletine de stiri la ore
exacte (24 buletine de stiri in 24 de ore) cu un volum saptamanal identic (2450 min. sau 40 ore si 50
min.). Totusi, sub aspectul pluralitatii furnizorilor de informatii se observa o diferenta clara in favoarea
postului public municipal (5 agentii de presd) comparativ cu Antena C SRL care utilizeaza doar
informatii preluate de la agentia oficiald Moldpres. In prezentarea stirilor si reflectarea evenimentelor
institutia publica se bucura de o larga diversitate de voci, pe cand la institutia privata apar doar 3 voci.
Dupd cum aratd organizarea interna a serviciului sdu de stiri (2 unitati supervizate de directorul
artistic), Antena C SRL nu pare sa poata face fatd misiunii de informare a publicului in masura in care

o facea postul public municipal (9 unitati).
(‘ase vedea tabelul nr. 1)

b) Emisiuni Si programe

Analiza cantitativa si calitativa a emisiunilor realizate de cétre postul public si postul privat s-a
efectuat in baza confruntarii grilelor de emisie, desi constatarea generala este ca Antena C SRL, din
cauza lipsei de potential de creatie (absenta in structura a unei redactii de Emisiuni), are mari restante
n privinta respectarii numarului de emisiuni pe care s-a angajat sa le produca.

Potrivit analizei efectuate in baza grilei de emisie aprobate de catre CCA, dupa numarul de
cicluri de emisiuni saptamanale Antena C SRL cunoaste o descrestere de cca 4 ori (12 fata de 50 pe
care le avea PPM Antena C). Pentru a putea urmari in ce mod postul privat realizeaza si asigurd prin
emisiunile sale ,, pluralismul politic §i social, diversitatea culturald, lingvistica §i religioasd,
informarea, educarea si divertismentul publicului” (art.7 alin (1) din Codul Audiovizualului)
emisiunile din grilele de emisie au fost conventional repartizate pe 5 categorii tematice:

Emisiuni de dezbateri pe teme de actualitate;
Emisiuni educative si cognitive;

Emisiuni de cultura;

Emisiuni de divertisment, sport;

Emisiuni muzicale (tematice).
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(‘a se vedea tabelul nr. 2)

Emisiuni de dezbateri pe teme de actualitate

Antena C SRL realizeaza saptamanal doar 1 singurd emisiune de acest gen cu titlul: Studio
deschis in timp ce anterior postul public municipal difuza 9 cicluri de emisiuni (Din prima sursd, Ora
consilierului, Microfonul deschis, Saptamana politica, Duminici cu personalitate, Vox Populi, s.a.)

Emisiuni cognitive si educative

La aceastd categorie in grila postului privat am contabilizat 6 emisiuni: Icoana sufletului,
Itinerare turistice, Tehnologii moderne, Autoshow, Afaceri de succes, Concurs interactiv. Tn ce masura
acestea satisfac interesul public vom compara cu titlurile celor 20 de cicluri de emisiuni sdptdmanale
difuzate de catre postul public municipal: Icoana zilei, Formula sanatatii, Pleci sau ramdi, Fara tabu,
Paratrasnet, Ora de dupa ore, Laboratorul tineretii, Capital didactic, Carnet juridic, Abecedarul
credintei, Casa, Gradinareste cu drag, s.a.



Emisiuni de cultura

Si aici diferenta este defavorabila postului privat care are in grild doar 2 emisiuni: Agenda
culturala si Radiomagazin. PPM Antena C realiza 10 emisiuni de acest fel: Pro Arte, Viata cartilor,
Mapamond cultural, Etnos, Du-te, dor, pe la izvor, Cultura ca necesitate, Labirint s.a.

Emisiuni de divertisment, sport

La aceasta categorie, cel putin pe hartie, Antena C SRL depaseste dupa volumul saptamanal al
emisiunilor PPM Antena C (1205 min. fata de 815 min./sapt.) nu insd si la numarul ciclurilor de
emisiuni. Postul privat difuzeaza 2 emisiuni: Diminetile Chiginaului si Sport curier, in timp ce postul
public municipal realiza 6 emisiuni din aceasta categorie tematica: Matinal capital, VIP Fashion, VIP
Antena C, Barometru, Scor final, Sport-Plus.

Emisiuni muzicale (tematice)
Antena C SRL difuzeaza masiv (1260 min./saptamand) doar Dedicatii muzicale. PPM Antena
C realiza 5 emisiuni muzicale: pe langa emisiunile de dedicatii si solicitari (Buna ziua si Talk-line)
erau difuzate interviuri cu interpreti (Audio-poster), emisiuni-concurs (Top Junior) sau de prezentare a
anumitor genuri de muzica (Vernisaj muzical).
(‘ase vedea diagramele nr. 1, 2, 3, 4)

¢) Raportul dintre informatie si muzica

Tn urma analizarii grilelor de emisie sub aspectul raportului dintre informatie (Stiri si emisiuni
tematice) si muzica (emisiunile de dedicatii §i programele muzicale care sint difuzate in spatiile libere
de emisiuni din grile) in volumul saptamanal total de emisie (168 ore sau 10080 min.) se constata
urmatoarele:

Tn grila de emisie a postului privat ponderea muzicii este mult superioard fatid de informatie.
Antena C SRL difuzeaza informatie in volum saptimanal de 4490 min. sau 74 ore si 50 min. (45%),
iar muzica si programe muzicale in volum de 5590 min. sau 93 ore si 10 min. (55%). La postul public
municipal Antena C raportul este favorabil informatiei cu un volum saptamanal de 6115 min. sau 101
ore 55 min. (61%0), programelor de muzica revenindu-le sdptamanal 3965 min. sau 66 ore si 05 min.
(39%).

(‘a se vedea tabelul nr. 3 si diagramele nr. 5, 6)

Concluzii
Reorganizarea postului public municipal de radio ,,Antena C” in SRL in urma implementarii
defectuoase a Codului Audiovizual al R. Moldova a condus la:
- slabirea capacitatii echipei redactionale de acoperire a evenimentelor de interes public;
- oficializarea informatiilor si diminuarea pluralismului de opinii in stiri si programe de
actualitati;
- reducerea esentiald a numadrului de emisiuni si programe dedicate publicului larg si cu
participarea acestuia;
- reducerea diversitatii tematice a emisiunilor §i programelor;
- cresterea ponderii programelor muzicale in detrimentul informatiei (stiri i emisiuni tematice);
- saracirea emisiei radio si implicit la prejudicierea drepturilor consumatorilor de programe la
informatie.

Note:
1. Analiza comparativa a programelor a fost realizata in baza grilelor de emisie aprobate de catre CCA.

2. Caietul de sarcini pentru concursul investitional de privatizare a postului public municipal Antena C
prevedea ca noul proprietar sa pastreze profilul institutiei audiovizuale si numarul statelor de personal.



Tabel comparativ 1. Informarea publicului

Nr. Caracteristici Antena C Antena C
PPM SRL
1. Buletine in 24 de ore 24 24
2. Surse de informatie (agentii de | 5 agentii de presa: 1 agentie de presa:
presa abonate) Moldpres, Moldpres
Basa-Pres,
Info-Prim Neo,
Infotag,
Flux
3. Numar de unitati antrenate in 9 unitati: 3 unitati:
serviciul de stiri 1 redactor-gef, 1 director artistic,
2 coordonatori, sefi-tura 1 prezentator,
2 prezentatori, 1 corespondent special
2 reporteri,
2 corespondenti speciali
4, Prezentare stiri (diversitate de 8 persoane: 4 persoane:
voci) 5 (stiri ziua inclusiv 3 jurnal), 2 (stiri ziua),
2 (stiri noapte), 1 (stiri noapte),
1 (stiri week-end). 1 (stiri week-end).
5. Capacitatea de acoperire a 4-5 persoane zilnic de luni 1 persoana zilnic de luni pana
evenimentelor de interes pana vineri (1-2 pers. in zilele vineri
public (numar de reporteri ) de week-end)
6. Evenimente de interes public 6-8 subiecte zilnic de luni pana | 1-3 subiecte zilnic de luni pana

acoperite

vineri (1-3 subiecte in zilele de
week-end.)

vineri




Tabel comparativ 2. Diversitate tematica

Cicluri de Volum saptamanal al
Categorii de emisiuni tematice emisiuni/saptamana emisiunilor (min.)
Antena C Antena C Antena C Antena C
PPM SRL PPM SRL
Em./dezb. pe teme de actualitate 9 1 905 225
Emisiuni cognitive si educative 20 6 1030 490
Emisiuni de cultura 10 2 705 120
Emisiuni de divertisment, sport 6 2 815 1205
Emisiuni muzicale (tematice) 5 1 1020 1260
50 12 4520 3300
75h 20’ 55h




Diagrama 1. Cicluri de emisiuni
(frecventa saptamanala)
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Diagrama 2. Volumul emisiunilor
(min/sapt.
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Diagrama 3. Diversitatea tematica
(frecventa/sapt. pe categorii tematice de emisiuni)
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Diagrama 4. Diversitatea tematica
(durata/sapt. (min.) pe categorii tematice de emisiuni)
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Tabel 3. Raportul dintre informatie si muzica

PPM Antena C

Antena C SRL

Volum sapt. | Raport | Volum sapt. Raport
(min.) % (min.) %
Stiri si actualitati 2450 2450
Emisiuni tematice, exceptand 3665 2040
dedicatiile muzicale (4520 — 855) (3300 — 1260)
Total INFORMATIE 6115 61% 4490 45%
(101h 557) (74h 50°)
Dedicatii muzicale 855 1260
Program muzical 3110 4330
Total MUZICA 3965 39% 5590 55%
(66h 05) (93h 10°)
Volum saptamanal total (min.) 10080 10080
(168 ore) (168 ore)




Diagrama 5. Raportul Informatie/Muzica
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Diagrama 6. Raportul Informatie/Muzica
Antena C SRL
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