CODUL ELECTORAL AL REPUBLICII MOLDOVA NR. 352/2022

Capitolul XII
MONITORIZAREA ALEGERILOR SI REFLECTAREA LOR iN MASS-MEDIA

Articolul 88. Observatorii

(1) Statutul de observator este incompatibil cu cel de functionar electoral care activeaza in cadrul organului
electoral, cu cel de candidat in alegeri, membru al grupului de initiativd, reprezentant sau persoani de incredere a
concurentului electoral ori a participantului la referendum si cu cel de trezorier.

(2) Observatorii pot fi:

a) observatori nationali — cetateni ai Republicii Moldova cu drept de vot acreditati de organele electorale in
modul stabilit de prezentul cod, la solicitarea asociatiilor obstesti si a institutiilor de instruire si cercetare in
domeniul electoral din Republica Moldova, care au misiunea de a observa modul de organizare si desfisurare a
alegerilor;

b) observatori internationali — cetiteni ai Republicii Moldova cu drept de vot, precum si cetateni straini
reprezentanti ai autoritatilor electorale din striinatate si ai institutiilor de instruire si cercetare in domeniul
electoral, ai organizatiilor internationale, ai guvernelor statelor striine si ai organizatiilor neguvernamentale din
strainatate, precum si experti internationali in domeniul electoral, acreditati de Comisia Electorald Centrala in
conditiile prezentului cod, care au misiunea de a observa modul de organizare si desfasurare a alegerilor.

(3) Pot solicita acreditarea observatorilor asociatiile obstesti/organizatiile neguvernamentale ce se ocupa,
conform statutului sau altor acte interne, de apararea drepturilor omului sau a valorilor democratice. La cerere, si
consiliile electorale de circumscriptie acrediteaza observatori nationali.

(4) Observatorii internationali vor monitoriza procesul electoral la invitatia Comisiei Electorale Centrale,
adresata entitatilor previzute la alin. (2) lit. b), care 1i acrediteaza si, dupa caz, confirma interpretii acestora.

(5) Subiectii previzuti la alin. (2) pot depune cereri privind acreditarea observatorilor inaintea inceperii
perioadei electorale, dar nu mai tarziu de 7 zile pana la ziua alegerilor. Observatorii isi pot desfiasura activitatea
pana la confirmarea rezultatelor alegerilor si validarea mandatelor.

(6) In termen de cel mult 5 zile — in cazul solicitirii de acreditare a observatorilor nationali, si de cel mult 10
zile — 1n cazul solicitarii de acreditare a observatorilor internationali, dar nu mai tarziu de ziua precedenta zilei
alegerilor, organul electoral, de regula in prezenta solicitantului sau a reprezentantului sau, adopté o hotarare prin
care acrediteaza sau respinge candidatura persoanei propuse pentru observarea alegerilor.

(7) In cazul respingerii candidaturii inaintate, organul electoral este obligat si comunice subiectului care a
inaintat candidatura motivele deciziei sale. Refuzul acreditarii observatorilor trebuie sa fie intemeiat si poate fi
contestat in conditiile capitolului XIII.

(8) Observatorii acreditati de Comisia Electorald Centrald pot monitoriza procesul electoral pe intreg
teritoriul tarii si la toate sectiile de votare, inclusiv in cele din afara tarii, iar observatorii acreditati de consiliile
electorale de circumscriptie isi desfasoara activitatea doar pe teritoriul circumscriptiei respective.

(9) Observatorii acreditati au dreptul sa asiste la toate operatiunile electorale, la toate sedintele organelor
electorale, inclusiv 1n ziua alegerilor, fara a interveni in procesul electoral sau in alte operatiuni electorale, si sa
informeze presedintele organului electoral despre neregulile observate. Observatorii au acces la informatiile cu
caracter electoral, la listele electorale, la procesele-verbale intocmite de organele electorale, pot efectua filmari foto
si video cu instiintarea presedintelui organului electoral, fiard a pune in pericol secretul si securitatea votarii si
protectia datelor cu caracter personal. Observatorii nationali pot depune si sesizari privind neregulile observate,
care se examineaza de cdtre organul electoral, cu informarea obligatorie a autorului sesizarii despre decizia luata.
Observatorii au dreptul de a informa opinia publici privind constatirile efectuate. In ziua alegerilor observatorii
nu au dreptul sd exprime constatari care ar favoriza sau defavoriza anumiti concurenti electorali/participanti la
referendum.

(10) Evidenta observatorilor acreditati si a sesizarilor acestora se realizeaza prin intermediul aplicatiei
informationale Sistemul informational automatizat de stat ,,Alegeri”.

(11) Procedura de acreditare a observatorilor, drepturile si obligatiile acestora se stabilesc prin regulament
aprobat de Comisia Electorald Centrala.

Articolul 89. Principii generale privind reflectarea alegerilor de catre institutiile mass-media



(1) Prevederile prezentului articol se aplica institutiilor mass-media, cu exceptia celor fondate de partide
politice.

(2) Institutiile mass-media au obligatia de a respecta principiile de echitate, echilibru si impartialitate in
reflectarea alegerilor. Acestea trebuie sa ofere grupurilor de initiativa, concurentilor electorali si participantilor la
referendum timpi de anteni sau spatiu pentru publicitatea electorala in conditii egale si nediscriminatorii.

(3) Institutiile mass-media nu vor adopta tratamente privilegiate fata de grupurile de initiativa, concurentii
electorali si participantii la referendum in virtutea statutului social si/sau a functiilor pe care le detin candidatii
acestora.

(4) In perioada electorald, institutiile mass-media vor face distinctie clari in materialele lor jurnalistice intre
exercitarea functiilor oficiale de catre persoanele care nu cad sub incidenta art. 16 alin. (3) si activitatea electorala
a acestora.

(5) Concurentii electorali (candidatii) sau participantii la referendum care se considera lezati in drepturi
beneficiazd de dreptul la replicd. Cererea scrisé privind acordarea dreptului la replica se depune la institutia mass-
media in termen de 2 zile de la difuzarea/publicarea informatiei. In cazul furnizorilor de servicii media, refuzul de
a acorda dreptul la replica se contesta la Consiliul Audiovizualului, iar in cazul institutiilor mass-media scrise — la
Comisia Electorald Centrala. Dreptul la replica se acorda in termen de 3 zile de la depunerea cererii/contestatiei,
in conditii egale/similare cu cele in care au fost lezate drepturile legitime.

(6) Institutiile mass-media au dreptul sa reflecte alegerile si sd informeze publicul cu privire la toate aspectele
electorale liber de orice ingerintd din partea autoritatilor publice, a concurentilor electorali (candidatilor in
alegeri), a grupurilor de initiativa, a participantilor la referendum sau a altor entitati. Jurnalistii legitimati de
institutiile mass-media si confirmati de Comisia Electorald Centrald au acces la sedintele organelor electorale, la
operatiunile electorale si informatiile cu caracter electoral in aceleasi conditii ca si observatorii.

Articolul 90. Particularitatile reflectarii alegerilor de catre institutiile mass-media

(1) In perioada electorald, programele audiovizuale cu caracter electoral si materialele scrise care vizeaza, intr-
un fel sau altul, grupurile de initiativa, concurentii electorali (candidatii in alegeri) si participantii la referendum
sunt difuzate/publicate cu respectarea Regulamentului privind reflectarea alegerilor de cétre institutiile mass-
media, aprobat de Comisia Electorald Centrala.

(2) In serviciile media audiovizuale, grupurile de initiativd, concurentii electorali (candidatii in alegeri),
participantii la referendum, reprezentantii si persoanele de incredere ale acestora nu pot avea interventii directe
sau indirecte si nu pot fi vizati de terti in alte programe audiovizuale decat cele cu caracter electoral, stabilite expres
in declaratiile politicilor editoriale ale furnizorilor de servicii media. Programe audiovizuale cu caracter electoral
se considerd urmatoarele:

a) programele de stiri si actualititi — rubricile sau grupajele informative, evidentiate prin semnale acustice si
vizuale unice, in care pot fi difuzate informatii despre tehnica votarii, sistemul electoral, alte aspecte ale procesului
electoral, sondaje de opinie si activitati de campanie ale grupurilor de initiativa, ale concurentilor electorali si ale
participantilor la referendum;

b) emisiunile de informare electorald — emisiunile, organizate la initiativa furnizorului de servicii media, in
care grupurile de initiativd, concurentii electorali (candidatii in alegeri), participantii la referendum sau
reprezentantii acestora pot prezenta programele politice si in care pot fi discutate diverse probleme de interes
public;

¢) emisiunile de promovare electorala — emisiuni care se difuzeaza in limita timpilor de antenad acordati

grupurilor de initiativd, concurentilor electorali si participantilor la referendum in conformitate cu prevederile
prezentului cod;

d) dezbaterile electorale — emisiunile in care grupurile de initiativa, concurentii electorali (candidatii in
alegeri), participantii la referendum sau reprezentantii acestora sunt solicitati sa se pronunte pe marginea temelor
propuse spre discutie de catre furnizorul de servicii media;

e) programele de publicitate electorala — programele destinate in exclusivitate difuzirii publicitatii electorale.

(3) Programele audiovizuale previzute la alin. (1) sunt realizate si difuzate doar in perioada electorala si, dupa
caz, in campania electorald, cu respectarea prevederilor Codului serviciilor media audiovizuale si ale
Regulamentului privind reflectarea alegerilor de catre institutiile mass-media.

(4) In perioada electorals, difuzarea publicititii politice si a mesajelor de interes public se face conform
procedurii stabilite in regulament aprobat de Comisia Electorald Centrala.

(5) in primele 7 zile de la inceperea perioadei electorale, furnizorii de servicii media depun la Consiliul
Audiovizualului o declaratie privind politica editoriald pentru reflectarea alegerilor sau o notificare prin care



informeaza ca nu participa la reflectarea alegerilor. Declaratiile care corespund legislatiei sunt aprobate de citre
Consiliul Audiovizualului si se publica pe pagina web oficiala a acestuia si pe paginile web oficiale ale furnizorilor
de servicii media. Controlul asupra respectarii politicii editoriale este exercitat de catre Consiliul Audiovizualului
din oficiu, conform prevederilor Codului serviciilor media audiovizuale.

(6) In campania electorald pentru orice tip de scrutin, furnizorii de servicii media audiovizuale sunt obligati
sd organizeze dezbateri daca au inclus in declaratii ale politicii editoriale angajamente de organizare a dezbaterilor
electorale si daca acestea au fost adoptate de Consiliul Audiovizualului. Formatul, durata, frecventa si ora difuzarii
dezbaterilor electorale sunt stabilite de cétre furnizorii de servicii media cu asigurarea conditiilor de egalitate
stricta sau proportionald, care sunt indicate in declaratia politicii editoriale. Dezbaterile electorale sunt difuzate in
orele de maxima audienta, stabilite de Codul serviciilor media audiovizuale.

(7) In campania electorali pentru alegerile parlamentare, prezidentiale si pentru referendumurile
republicane, furnizorii nationali de servicii media care vor reflecta campania electorald, a ciror lista este
actualizata si adusa la cunostinta publica de cétre Consiliul Audiovizualului, acorda partidelor politice, blocurilor
electorale si candidatilor independenti inregistrati in calitate de concurenti electorali sau participanti la
referendum timpi de antend gratuit, cate 5 minute la serviciile de televiziune si cate 10 minute la serviciile de
radiodifuziune sonora, in scopul expunerii programelor electorale si al informarii alegatorilor. Acesti timpi de
antena se acorda in mod integral in primele 15 zile de la inceperea campaniei electorale si nu pot fi utilizati in
scopul difuzarii publicitatii electorale.

(8) In cadrul alegerilor parlamentare, prezidentiale si al referendumurilor republicane, furnizorii de servicii
media publici acorda gratuit partidelor politice, blocurilor electorale si candidatilor independenti inregistrati in
calitate de concurenti electorali sau participanti la referendum cate un minut pe zi, timp de antena, pentru plasarea
publicitatii electorale.

(9) Pentru publicitate electorald contra plata, fiecarui grup de initiativa, pe durata activitatii acestuia, si
fiecarui concurent electoral sau participant la referendum, pe durata campaniei electorale, i se ofera cel mult 2
minute pe zi in cadrul fiecarui serviciu media audiovizual. Tariful pentru publicitatea electorald nu poate depasi
tariful pentru publicitatea comerciala aplicat in perioada de 6 luni inainte de data scrutinului. Timpii de antena
pentru publicitatea electorald contra platd se acordd in conditii egale, in intervalele orare stabilite de citre
furnizorii de servicii media in declaratiile politicii editoriale. Furnizorii de servicii media care nu participa la
reflectarea alegerilor nu au dreptul de a plasa publicitate electorali contra plata.

(10) In termen 3 zile de la solicitare, furnizorii de servicii media acordi timpii de antend conform ordinii
stabilite in declaratia politicii editoriale.

(11) Refuzul de a difuza sau de a publica, in conditiile prezentului cod, publicitatea electorald, contra plata sau
gratuit, poate fi contestat in instanta de judecata.

(12) In perioada electorald, procedurile de organizare si desfisurare a sondajelor de opinie privind
preferintele politice ale alegatorilor si a exit-pollurilor sunt stabilite prin regulament aprobat de Comisia Electorala
Centrala. Pot fi date publicititii doar sondajele de opinii autorizate. Difuzarea si reflectarea rezultatelor sondajelor
de opinii neautorizate se sanctioneaza conform legislatiei.

(13) In ziua alegerilor, inainte de ora 21.00, ora Republicii Moldova, institutiile mass-media nu vor da
publicitatii rezultatele chestionarii alegatorilor privind optiunile electorale, interviuri despre numaérul de voturi
intrunite de concurentii electorali pe parcursul zilei si despre sansele acestora, precum si rezultatele exit-pollurilor.

(14) Institutiile mass-media fondate de autoritatile publice, care reflecta alegerile, publicid gratuit, iar
furnizorii de servicii media, publici si privati, ale caror declaratii ale politicii editoriale au fost aprobate, difuzeaza
gratuit, la solicitarea organelor electorale, mesaje de interes public, in conditiile capitolului IIT din Legea nr.
62/2022 cu privire la publicitate.

(15) In perioada electorali, Consiliul Audiovizualului monitorizeazi modul in care furnizorii de servicii media
respectd declaratiile politicii editoriale pentru reflectarea alegerilor. in functie de posibilititile tehnice, sunt
monitorizati prioritar furnizorii de servicii media generaliste si de stiri care, potrivit masurarilor efectuate de
institutia specializatd, au avut cele mai mari cote de audienta in ultimele trei luni anterioare lunii in care este
stabilita data alegerilor.

(16) In perioada electorald, Consiliul Audiovizualului prezinta public, siptimanal, rapoarte de monitorizare
si adopta decizii in functie de rezultatele monitorizarii. in termen de 3 zile dupa ziua votarii (ziua de miercuri),
Consiliul Audiovizualului prezinta public un raport de monitorizare a zilelor de saimbata si duminica, cand agitatia
electorala este interzisa. Rapoartele de monitorizare, precum si raportul de bilant sunt prezentate Comisiei
Electorale Centrale si sunt plasate pe pagina web oficiala a Consiliului Audiovizualului si pe paginile web oficiale
ale furnizorilor de servicii media monitorizati, cel tarziu a doua zi dupa prezentarea publica.

(17) In termen de doui siptimani dupi data scrutinului, Consiliul Audiovizualului prezinti public un raport
final privind modul in care furnizorii de servicii media audiovizuale au reflectat alegerile.



