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1. INTRODUCERE  

 

În conformitate cu articolul 1, alineatul 3 al Constituѽiei, ĂRepublica Moldova este un stat de drept, democratic, 

´n care demnitatea omului, drepturile ĸi libertŁŞile lui, libera dezvoltare a personalitŁŞii umane, dreptatea ĸi 

pluralismul politic reprezintŁ valori supreme ĸi sunt garantateò. Ċn 1994, c©nd a fost adoptatŁ Legea SupremŁ, 

afirmaѽia cuprinsŁ ´n alineatul menѽionat era mai degrabŁ un scop, un drum pe care noul stat alesese sŁ meargŁ 

dupŁ declararea independenѽei, dec©t o realitate existentŁ la acel moment. Ċn 2014, c©nd Republica Moldova ´ѻi 

trŁieѻte din plin Ătinereѽeaò, acest deziderat poate fi interpretat ´n termeni de lecѽii ´nvŁѽate, schimbŁri vizibile, 

rezultate capabile sŁ arate ´n ce mŁsurŁ statul ´ѻi respectŁ angajamentele asumate prin textul Constituѽiei. 

Construirea unui stat care sŁ aibŁ caracteristicile enunѽate ´n legea supremŁ se face, bine´nѽeles, ´n timp, ѻi pe 

toate planurile, la toate nivelele, ´n toate domeniile. Ċn contextul prezentului studiu, ne propunem sŁ testŁm 

gradul de corespundere cu prevederile alineatului 3 din art.1 al Constituѽiei, av©nd drept reper un domeniu-cheie 

al activitŁѽii ѻi dezvoltŁrii societŁѽii noastre: mass-media, iar mai concret, pluralismul intern al mass-mediei.  

 

De menŞionat cŁ niciunul dintre obiectivele enunѽate nu poate fi atins fŁrŁ libertatea mass-mediei, ѻi, implicit, 

fŁrŁ pluralismul acesteia. Statul de drept, ´n care legea guverneazŁ societatea ´n scopul garantŁrii drepturilor ѻi 

libertŁѽilor individuale, constituie o condiѽie pentru existenѽa unei democraѽii. Acesta, ´nsŁ, nu poate contribui la 

formarea unei societŁѽi democratice, dacŁ nu conѽine un element esenѽial: asigurarea dreptului la exprimare, la 

opinie ѻi la informaѽie. Or, acest drept fundamental nu poate fi asigurat plenar decât prin diversitate sau 

pluralism. Numeroasele definiѽii ale democraѽiei, expuse de-a lungul timpului, utilizeazŁ ´n unanimitate cuv©ntul 

Ăpluralismò pentru a caracteriza esenѽa acestei forme de guvernare a societŁѽii. Iar pluralismul ´ntr-o democraѽie 

nu se referŁ doar la cel politic. Ċn acest context, pluralismul mass-mediei este la fel de important, dacŁ nu chiar 

mai important dec©t cel politic, deoarece existenѽa mai multor partide ´ntr-o ѽarŁ nu garanteazŁ un nivel ´nalt al 

democratizŁrii dec©t ´n cazul ´n care acestui element i se alŁturŁ cel al diversitŁѽii mediatice. Prin urmare, ѻi 

demnitatea omului, ѻi drepturile ĸi libertŁŞile lui, ѻi libera dezvoltare a personalitŁŞii umane, ѻi dreptatea, ĸi 

pluralismul politic, în calitatea lor de valori supreme ale statului de drept ѻi ale celui democratic, enunѽate ´n 

art.1 al legii supreme autohtone, pot fi realmente asigurate prin coexistenѽa mai multor elemente, unul dintre 

care este pluralismul mass-mediei.  

 

Ċn prezentul studiu, analiz©nd datele monitorizŁrii a 8 posturi tv ѻi a 8 portaluri de ѻtiri din Republica Moldova 

timp de 2 luni, urmeazŁ sŁ determinŁm ´n ce mŁsurŁ obiectivele de acum 20 de ani fixate ´n Constituѽie au fost 

transformate în realitate, pe segmentul pluralismului intern al mass -mediei. În acest sens, stipulŁrile 

constituѽionale se referŁ la cuv©ntul Ăoportunitateò din titlul studiului, iar concluziile care vor fi trase ´n urma 

analizei constituie Ărealitateaò la care s-a ajuns ´n douŁ decenii.  

 

Conform dexonline.ro, Ăoportunitateò ´nseamnŁ Ăocazie fericitŁ, prilej favorabilò, ѻi este Ăoportunò ceea ce Ăse 

´nt©mplŁ, se face la momentul potrivit, adecvat situaѽiei; potrivit, nimerit, recomandabilò. ĂRealitateò, potrivit 

aceleiaѻi surse, se referŁ la un Ăfapt real, lucru real care existŁ efectiv; stare de fapt; posibilitate ´nfŁptuitŁò. Prin 

urmare, ´ncep©nd cu anul 1991, Republica Moldova a avut oportunitatea sŁ contribuie la asigurarea pluralismului 

mediatic prin adoptarea unui cadru normativ adecvat. Realitatea constŁ ´n faptul cŁ avem un ѻir de legi 

(Constituѽia, Legea presei, Codul Audiovizualului, Legea cu deetatizarea presei, Legea privind accesul la 

informaѽie, Legea cu privire la libertatea de exprimare, Codul electoral, Legea cu privire la publicitate, Legea cu 

privire la filantropie ĸi sponsorizare, Legea privind dreptul de autor ĸi drepturile conexe, etc). Ċn continuare, 

statul a avut oportunitatea sŁ dezvolte pluralismul mediatic ĸi prin instituirea unui serviciu public de radio ѻi 

televiziune. Realitatea indicŁ asupra unui proces anevoios de edificare a unui radiodifuzor cu adevŁrat public. De 

asemenea, ´n Republica Moldova a existat oportunitatea de a crea ĸi implementa un cadru legal care sŁ conducŁ 

la o diversitate de canale de informare, la o concurenŞŁ loialŁ ´ntre ele, la utilizarea noilor tehnologii 

informaŞionale ´n beneficiul cetŁŞenilor. Or, are dreptate autorul italian Ruben Razzante c©nd afirmŁ cŁ Ăutilizarea 

noilor tehnologii nu se traduce neapŁrat ca ĸi pluralism dacŁ pluralismului de programe nu corespunde un 
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pluralism de idei ĸi opinii. C©nd vorbim de pluralism, nu at©t e necesar sŁ cuantificŁm numŁrul de voci, dar 

diversitatea vocilorò1. Anume diversitatea vocilor, comunicarea ѻi confruntarea dintre acestea, este ´n mŁsurŁ sŁ 

contribuie la educarea unei societŁѽi formate din personalitŁѽi capabile sŁ analizeze fenomenele, sŁ ia atitudine, 

sŁ aibŁ o pŁrere despre ceea ce se ´nt©mplŁ ´n jur.  

 

Activitatea mass-mediei bazatŁ pe diversitatea vocilor este, prin urmare, una de responsabilitate, creativitate, 

inteligenѽŁ ѻi profesionalism, toate la cote maxime. Pentru cŁ, ĂdacŁ libertatea de exprimare poate fi consideratŁ 

ca fiind Ădreptul de a vorbiò, iar libertatea de informare poate fi caracterizatŁ ca fiind Ădreptul de a ѻtiò, 

pluralismul mass-mediei poate fi considerat Ădreptul de a alegeò 2. Presa alege vocile pe care sŁ le facŁ auzite, 

iar cetŁŞeanul are posibilitatea sŁ consume presa ´n dependenѽŁ de multitudinea ѻi diversitatea vocilor pe care 

aceasta le oferŁ. Este adevŁrat cŁ, dacŁ mass-media se ghideazŁ ´n alegere de principiile de imparѽialitate, 

profesionalism, echidistanѽŁ ѻi respect pentru consumator ´n diversitatea sa, consumatorul va fi capabil sŁ 

discearnŁ ѻi sŁ-ѻi formeze o opinie echilibratŁ dupŁ modelul unui puzzle care nu este complet fŁrŁ mŁcar una 

dintre multiplele sale piese. La fel de adevŁrat, ´nsŁ, ni se pare ѻi punctul de vedere conform cŁruia Ăpluralismul 

mediatic nu poate fi garantat fŁrŁ a lua ´n considerare consumul ѻi cererea pentru acestaò 3.  

 

Deci, corelaѽia dintre o presŁ caracterizatŁ prin pluralism ѻi o societate formatŁ din oameni av©nd liberul arbitru 

este una bidirecѽionalŁ ѻi esenѽialŁ pentru funcѽionarea democraѽiei. Un consumator  exigent va taxa lipsa de 

pluralism al mass-mediei prin refuzul de a consuma informaѽia oferitŁ de aceasta, dar un consumator nu poate fi 

exigent faѽŁ de presŁ dacŁ nu este suficient ѻi multiplu informat. Ċn mod ideal, mass-media, prin diversitatea 

vocilor pe care le oferŁ, formeazŁ ѻi educŁ un consumator capabil, la r©ndul sŁu, sŁ educe o presŁ de calitate. Ċn 

acest caz putem vorbi despre o societate în care demnitatea omului, drepturile ĸi libertŁŞile lui, libera dezvoltare 

a personalitŁŞii umane, dreptatea ĸi pluralismul politic, enunѽate ´n legea supremŁ a Republicii Moldova, 

reprezintŁ cu adevŁrat valori supreme. Grosso modo, avem legislaѽie naѽionalŁ care confirmŁ importanѽa 

libertŁѽii mass-mediei, a exprimŁrii ѻi a g©ndirii ´n calitate de drept fundamental. Este adevŁrat, ´nsŁ, cŁ 

respectiva legislaѽie constituie de multe ori, mai cu seamŁ ´n ultima perioadŁ, ѽinta criticilor, a atacurilor ѻi a 

declaraѽiilor privind caracterul incomplet, ambiguu, ne-corespunzŁtor noilor realitŁѽi al acesteia. De asemenea, 

existŁ legislaѽia internaѽionalŁ, ´n special cea europeanŁ, la care ne putem raporta, mai cu seamŁ ´n noua 

dimensiune pe care au adoptat-o relaѽiile moldo-comunitare. Avem radiodifuzori publici ѻi radiodifuzori privaѽi, 

presŁ scrisŁ ѻi Internet liber, nereglementat. Avem facultŁѽi de Jurnalism care pregŁtesc specialiѻti ´n domeniu, ѻi 

avem cetŁѽeni care doresc sŁ devinŁ specialiѻti ѻi sŁ activeze ´n domeniul mass-mediei. Teoretic vorbind, ѻi 

rŁm©n©nd la capitolul Ăoportunitateò din titlul studiului nostru, ´n Republica Moldova existŁ condiѽiile minime, 

dacŁ termenul Ăadecvateò poate provoca dubii, pentru exercitarea Ădreptului de a alegeò despre care vorbeѻte 

Mikl·s Haraszti. Ċn definitiv, lacunele din legislaѽie nu trebuie sŁ constituie o piedicŁ pentru ca o instituѽie mass-

media sŁ fie creativŁ ѻi sŁ ofere consumatorului produse diverse ѻi calitative. Pentru a promova o Ădiversitate a 

vocilorò este suficient ca mass-media sŁ rŁspundŁ necesitŁѽilor ѻi intereselor consumatorului oferindu-i atât de 

multe perspective c©te poate. Aceasta, fireѻte, ´n condiѽiile ´n care mass-media nu este constr©nsŁ de factorul 

economic ѻi/sau politic. 

 

Ċn continuare, lu©nd drept reper ideile expuse mai sus, prezentŁm, pe mai multe dimensiuni, o analizŁ a 

pluralismului intern promovat de 8 posturi tv  ѻi 8 portaluri de ѻtiri din Republica Moldova. DupŁ cadrul 

metodologic utilizat, studiul cuprinde analiza a trei categorii de produse mediatice: ediŞiile principale de ѻtiri tv, 

emisia canalelor tv în prime-time ѻi site-urile; concluzii ѻi recomandŁri. Analiza efectuatŁ ne permite sŁ mŁsurŁm 

gradul de pluralism intern al mass-mediei autohtone ´n temeiul produselor mediatice supuse cercetŁrii. 

                                                           
1 Ruben Razzante. Manuale di diritto dell'informazione e della comunicazione. CEDAM 2008, 475 pag., p.51. 
2 Citat din raportul lui Miklós Haraszti, ex-reprezentant OSCE pentru libertatea presei cu tema: ĂMedia pluralism and Human 
Rightsò, publicat de Comisia EuropeanŁ ´n 2011. 
3 European Union competencies in respect of media pluralism and media freedom. Policy Report, Centre for media pluralism 
and media freedom, January 2013, p.26. 
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2. CADRU L METODOLOGIC  

 

2.1 Abordare  

Studiul ĂPluralismul intern al mass-mediei din Republica Moldova: oportunitate ѻi realitateò este rezultatul 

analizei datelor empirice colectate în urma monitorizŁrii a 8 posturi tv ѻi a 8 portaluri de ѻtiri. Posturile TV sunt: 

Prime TV, Moldova 1, Pro  TV ChiѻinŁu, Jurnal TV, Publika TV, TV 7, 2 Plus, Canal 3. Selectarea 

canalelor TV a fost fŁcutŁ ´n baza rezultatelor Barometrului Opiniei Publice (noiembrie 2013) cu privire la 

posturile de la care cetŁѽenii se informeazŁ cel mai des. Conѽinutul monitorizat ´n cazul celor 8 posturi de 

televiziune este analizat pe douŁ filiere. Prima se referŁ la principalele ediѽii informative ale zilei ѻi cuprinde 

perioada dintre 7 aprilie ѻi 1 iunie 2014. Ediѽiile informative sunt: la Prime TV  ï Primele Ѻtiri de la ora 21.00, 

ediѽie ´n limba rom©nŁ; la Moldova 1  ï Mesager de la ora 19.00, ediѽie ´n limba rom©nŁ; la Pro TV ChiѻinŁu ï 

Ѻtirile Pro TV de la ora 20.00, ediѽie ´n limba rom©nŁ; la Jurnal TV ï Jurnalul Orei 19 de la ora 19.00, ediѽie ´n 

limba rom©nŁ; la Publika TV  ï Ѻtiri, ora 19.00, ediѽie ´n limba rom©nŁ; la TV 7  ï ȷɋɉɔɊɓɥ Ɉ ȲɔɑɊɔɈɋ de la ora 

20.30, ediѽie ´n limba rusŁ; la 2 Plus  ï Reporter de la ora 19.00, ediѽie ´n limba rom©nŁ; la Canal 3  ï Ѻtiri, ora 

20.00, ediѽie ´n limba rusŁ. Ѻtirile au fost monitorizate dupŁ mai mulѽi indicatori (punctul 2.4), iar interpretarea 

datelor au oferit un c©mp larg pentru analizŁ ѻi au permis configurarea unui tablou multidimensional al 

pluralismului intern. Fie cŁ ne referim la numŁrul subiectelor, la temele ѻi tipurile acestora, la geografia lor, la  

pluralitatea surselor utilizate, la tipurile de protagoniѻti, prezenѽa actorilor politici sau/ѻi la atitudinea jurnalistului, 

ѻtirile trebuie sŁ ofere consumatorului acea diversitate a vocilor care sŁ-i prezinte tabloul informaŞional al zilei. A 

doua filierŁ pe care a fost analizat conѽinutul produselor mediatice de la cele 8 televiziuni se referŁ la emisia în 

intervalul orar de maximŁ audienѽŁ (18.00 ï 24.00), sub aspectul ofertei de produse audiovizuale furnizate 

consumatorilor de informaѽie ´n perioada: 5 mai ï 1 iunie 2014. ConsiderŁm ca fiind fireascŁ ѻi indispensabilŁ 

aceastŁ filierŁ, deoarece pluralismul intern al mass-mediei nu se reduce la ѻtiri. Diversitatea tematicŁ a 

programelor din prime-time, auditoriul -ŞintŁ cŁtre care sunt orientate, limba ´n care sunt difuzate, etc, vin sŁ 

completeze tabloul general al pluralismului intern al unei instituŞii mediatice.  

 

Lista portalurilor monitorizate a fost alcŁtuitŁ potrivit relevanѽei la categoria tematicŁ Ѻtiri ѻi Mass-Media. Aceasta 

cuprinde urmŁtoarele site-uri: Unimedia.info, Noi.md, Deschide.md, Moldova.org, Hotnews.md, 

Politik.md, ABCnews.md, Realitat ea.md . Ċn cazul portalurilor, au fost vizate fluxurile zilnice de ѻtiri (´n 

perioada: 7 aprilie ï 1 iunie 2014) ѻi oferta de materiale cu caracter informativ-analitic, de informaŞii utilitare ѻi 

alte produse mediatice (în perioada: 5 mai ï 1 iunie 2014). Î n situaѽia ´n care internetul nu este reglementat, 

aѻa cum este cazul Republicii Moldova, platformele online sunt o oportunitate de a suplimenta diversitatea 

produselor mediatice oferite consumatorului, evident cu condiŞia ca sŁ fie respectate normele profesionale. În 

caz contrar, internetul poate uѻor sŁ cadŁ ´n capcana despre care vorbeѻte Ruben Razzante privind aspectele 

cantitative ѻi calitative ale pluralismului. Din punct de vedere cantitativ, un site poate fŁrŁ mari dificultŁѽi sŁ 

depŁѻeascŁ un post de televiziune, unul de radio sau un ziar, ´n ceea ce priveѻte produsele plasate. De aici, ´nsŁ, 

p©nŁ la a afirma cŁ un portal de ѻtiri rŁspunde dezideratului de a prezenta o adevŁratŁ Ădiversitate a vocilorò 

existŁ drumul care trebuie parcurs ´ntre Ăoportunitateò ѻi Ărealitateò. Ċn urma analizei celor 8 site-uri autohtone 

conform indicatorilor monitorizaѽi (punctul 2.4), se contureazŁ contribuѽia sectorului online la promovarea 

pluralismului mediatic intern în Republica Moldova.  

 

Aѻadar, abordarea noastrŁ privind tematica prezentului studiu urmeazŁ logica principiilor generale, esenѽiale, 

indispensabile, pe care trebuie sŁ le respecte mass-media într-o societate democraticŁ. Analiza din prezentul 

studiu scoate ´n evidenѽŁ modul ´n care cele 8 posturi de televiziune ѻi cele 8 portaluri de ѻtiri din Republica 

Moldova promoveazŁ derivata libertŁѽii de exprimare ѻi de g©ndire numitŁ pluralism.        

                 

2.2 Scop  
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Scopul prezentului studiu constŁ ´n determinarea gradului de pluralism intern al mass-mediei din Republica 

Moldova, ´n temeiul monitorizŁrii a 8 posturi de televiziune ѻi a 8 portaluri de ѻtiri autohtone. Analiza va arŁta 

Ărealitateaò pe care o promoveazŁ presa ´n materie de pluralism intern. Ne intereseazŁ sŁ cunoaѻtem aceastŁ 

realitate ´n termeni cantitativi ѻi calitativi concreѽi, sŁ o ĂpipŁimò ѻi sŁ-i  stabilim punctele forte ѻi pe cele slabe. 

OdatŁ conturatŁ aceastŁ realitate, ne propunem obiectivul de a recomanda acѽiuni pentru ´mbunŁtŁѽirea stŁrii de 

lucruri acolo unde este nevoie. Nu ´n ultimul r©nd, obiectivul analizei este sŁ gŁsim un rŁspuns la ´ntrebarea 

privind gradul de corespundere a dezideratului (oportunitatea) expus ´n Constituѽia Republicii Moldova (art.1, 

alin.3, dar, de asemenea, art. 32, 33 ѻi 34) cu starea de lucruri existentŁ astŁzi pe segmentul pluralismului 

mass-mediei (realitatea). Ċn definitiv, cantitatea ѻi calitatea avansŁrii noastre pe calea construirii unei societŁѽi 

libere prin intermediul presei este ideea spre care ne propunem sŁ ajungem, iar cuv©ntul-cheie îl constituie 

Ădemocraѽiaò.  

 

Prin urmare, mass-media din Republica Moldova trebuie sŁ se ghideze de principiile general acceptate ѻi 

recunoscute ´n acest sens, ѻi sŁ nu facŁ rabat la calitate atunci c©nd propune consumatorului o Ădiversitate a 

vocilorò. Indiferent de documentele semnate ѻi de statutele adoptate, sintagma Ăstat de drept ѻi democraticò 

capŁtŁ forѽŁ c©nd conѽine ѻi componenta Ălibertatea mass-medieiò. Aceasta ´nsŁ nu este completŁ fŁrŁ 

pluralismul mediatic, cel existent în realitate. În cele ce urmeazŁ vom prezenta c©t de ĂrealŁò este Ărealitateaò 

diversitŁѽii de voci ´n mass-media autohtonŁ.    

 

2.3 Context  

Anul 2014 este unul deosebit pentru statul nostru ´n ceea ce priveѻte relaѽiile internaѽionale, ѻi ´n special cele cu 

Uniunea EuropeanŁ. Semnarea Acordului de Asociere ѻi de Liber Schimb Aprofundat ѻi Comprehensiv marcheazŁ 

´nceputul unei noi etape ´n dezvoltarea ѻi promovarea ѽŁrii at©t pe plan intern, c©t ѻi extern. Acordarea de cŁtre 

UE a noilor posibilitŁѽi vorbeѻte despre faptul cŁ s-a ajuns, pe toate sectoarele, la un nivel corespunzŁtor de 

dezvoltare ѻi reformare a societŁѽii, care sŁ permitŁ avansarea la o nouŁ treaptŁ pe calea democraѽiei. Totuѻi, 

cele mai recente rapoarte internaѽionale privind libertatea presei situeazŁ Republica Moldova printre ѽŁrile 

Ăparѽial libereò (Freedom House 2014, locul 112 din 197 de ѽŁri; RSF 2014, locul 56 din 180 de ѽŁri). Ċn condiѽii 

de libertate parѽialŁ, ´nsŁ, ѻi pluralismul mediatic rezultŁ a fi unul Ăparѽialò.  

 

Conform RecomandŁrii Comitetului de Miniѻtri al Consiliului Europei CM/Rec(2007)2 privind pluralismul mediatic 

ѻi diversitatea conѽinutului media din 31 ianuarie 2007, Ăpluralismul mass-mediei ѻi diversitatea conѽinutului 

mediatic sunt esenѽiale pentru funcѽionarea unei societŁѽi democratice ѻi derivŁ din dreptul fundamental al 

libertŁѽii de exprimare ѻi informareò. Recomandarea citatŁ o completeazŁ pe cea din 1999, c©nd instituѽia 

europeanŁ propunea mŁsuri pentru promovarea pluralismului mediatic (CM/Rec(99)1). Au urmat ĸi alte acѽiuni: 

stabilirea de cŁtre Directoratul General Reѽele de Comunicare, Conѽinut ѻi Tehnologie/DG Connect, a unui Grup 

de lucru la nivel ´nalt pentru ca acesta sŁ formuleze recomandŁri ´n vederea respectŁrii, protecѽiei, susѽinerii ѻi 

promovŁrii pluralismului ѻi a libertŁѽii mass-mediei ´n Europa; ´nfiinѽarea Centrului pentru Pluralismul Media ѻi 

Libertatea Media cu scopul de a ´mbunŁtŁѽi protecѽia pluralismului mass-mediei ѻi a libertŁѽii mediatice ´n 

Europa, ѻi a stabili acѽiunile necesare a fi ´ntreprinse la nivel European ѻi naѽional pentru a menѽine aceste 

obiective; desfŁѻurarea campaniei pentru promovarea pluralismului mediatic de cŁtre Iniѽiativa CetŁѽenilor 

Europeni ï un instrument al UE; raportul CompetenŞele UE privind pluralismul mass-media ĸi libertatea presei 

(ianuarie 2013); raportul Comitetului Parlamentului European pentru libertŁѽi civile, justiѽie ѻi afaceri interne 

privind libertatea presei ´n Europa (textul raportului cere acѽiuni comune Uniunii Europene, Consiliului Europei ѻi 

OSCE în scopul ĂrespectŁrii, garantŁrii ѻi promovŁrii dreptului fundamental la libertatea de exprimare ѻi de 

informare, precum ѻi libertatea ѻi pluralismul mass-medieiò). Aceste acѽiuni constituie o dovadŁ a faptului cŁ 

tematica pluralismului mass-mediei preocupŁ la nivel european/internaѽional ´n mŁsurŁ considerabilŁ. Sistemele 

mass-mediei fiind diferite, cu istorie ѻi specific diferit, pun ´n dificultate autoritŁѽile care ar dori elaborarea unui 

set-standard de reguli ѻi/sau mŁsuri care sŁ acopere subiectul pluralismului. DatŁ fiind aspiraŞia sa europeanŁ, 

Republica Moldova trebuie sŁ ´mpŁrtŁĸeascŁ o asemenea valoare precum pluralismul mediatic. 
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2.4 Indicatorii monitorizaѽi 

A. Principalele ediѽii informative ale zilei:  

A1.  NumŁrul ĸi durata subiectelor; 

A2.  Genul subiectelor;  

A3.  Tematica ĸtirilor; 

A4.  Geografia ѻtirilor; 

A5.  Categoriile de protagoniѻtii ´n ѻtiri;  

A6.  Paritatea sexelor ´n r©ndul protagoniѻtilor; 

A7.  Categoriile socio-profesionale ´n r©ndul protagoniѻtilor;  

A8.  Contextul informaŞiei; 

A9.  Atitudinea jurnalistului;  

A10.  NumŁrul de surse ´n ĸtirile conflictuale; 

A11.  NumŁrul ĸi durata medie a ediѽiilor informative; 

A12.  Ierarhia tematicŁ a ѻtirilor ´n jurnal; 

A13.  Ierarhia geograficŁ a ѻtirilor externe ´n jurnal. 

 

B. Emisia televizualŁ ´n orele de maximŁ audienѽŁ:  

B1.  NumŁrul ĸi durata emisiunii/programului;  

B2.  Genul emisiunii/programului;  

B3.  Auditoriul-ѽintŁ; 
B4.  Ponderea producŞiei proprii ´n volumul emisiei; 

B5.  Ponderea producŞiei autohtone ´n volumul emisiei; 

B6.  Ponderea emisiunilor ´n limba rom©nŁ ´n volumul emisiei; 

B7.  Forma traducerii ´n filmele strŁine; 

B8.  Coloana sonorŁ ´n filmele strŁine. 

 

C. Fluxurile zilnice de ѻtiri pe portaluri:  

C1. NumŁrul ĸtirilor ´n fluxul zilnic; 

C2. Tipul ĸtirii;  

C3. Tematica ĸtirilor; 

C4. Geografia ѻtirilor; 

C5. Categoriile de protagoniѻtii ´n ѻtiri:  

C6. Paritatea sexelor ´n r©ndul protagoniѻtilor;  

C7. Categoriile socio-profesionale ´n r©ndul protagoniѻtilor; 

C8. Contextul informaŞiei; 

C9. Atitudinea jurnalistului;  

C10.  NumŁrul de surse ´n ĸtirile conflictuale. 

 

D. PrezenŞa altor produse  media tice  pe portaluri :  

D1.  FrecvenŞa produselor cu caracter informativ-analitic; 

D2.  FrecvenŞa informaŞiilor utilitare; 

D3.  PrezenŞa altor produse mediatice; 

D4.  Auditoriul-ѽintŁ; 
D5. Accesibilitatea informaŞiilor. 

 

2.5 Descrierea metodologiei  

 

A. Principalele ediѽii informative ale zilei 
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A1.  NumŁrul ĸi durata subiectelor 

EdiŞiile informative ´nregistrate au fost decupate ´n subiecte, iar unitatea de mŁsurŁ folositŁ pentru cuantificarea 

fiecŁrei secvenŞe este numŁrul ĸi durata acesteia calculatŁ ´n secunde. NumŁrul ĸi durata ĸtirilor indicŁ asupra 

atenŞiei acordate de posturile monitorizate mediatizŁrii evenimentelor de actualitate ´n cadrul serviciilor de 

programe.  

 

A2.  Genul subiectelor  

Denumirile de genuri practicate de redacŞii ´n jurnalele de ĸtiri pot sŁ difere de la o televiziune la alta. Pentru a 

evita eventuale confuzii, fiecare tip este ´nsoŞit de urmŁtoarele definiŞii:  

A2.1 Reportajul (Beta)  

Subiecte sub forma de înregistrare video, precedate de o lansare (intro) enunŞatŁ din studio de cŁtre 

prezentator. Reportajul se poate referi la un eveniment care tocmai s -a produs sau la un subiect atemporal. 

Elementele componente ale reportajului au fost realizate de reporter la faŞa locului evenimentului, în timpul 

derulŁrii acestuia sau din spusele martorilor direcŞi. Unele dintre reportaje se ´ncheie cu un stand-up al 

realizatorului. Durata secvenŞei variazŁ, de regulŁ, ´ntre 60 ĸi 120 secunde, dar poate ajunge ĸi p©nŁ la 180 

secunde. 

A2.2 Off/voice -over  

Este vorba despre secvenŞele scurte de imagini de actualitate montate, cu sunet de ambianŞŁ, a cŁror 

comentare off (din afarŁ) este asiguratŁ de cŁtre prezentator. Unele redacŞii numesc aceste secvenŞe off-uri, 

iar altele ï voice over. Durata off/voice -over-ului, de regulŁ, depŁĸeĸte 30 secunde ĸi poate ajunge p©nŁ la 

60 secunde sau chiar mai mult. 

A2.3 Live/duplex  

Subiectele transmise ´n cadrul jurnalului prin intermediul unei relatŁri ´n direct a reporterului de la o locaŞie 

exterioarŁ ĸi ´n care mijloacele tehnice permit dialogul dintre prezentatorul din studio ĸi jurnalistul aflat ´n 

exterior. Acest tip include ĸi multiplexul ce permite transmiterea de imagini care provin din mai multe centre 

de emitere. Aici au fost incluse ĸi intervenŞiile reporterului ´n direct prin intermediul telefonului.   

A2.4 Interviul  

Dialog ´nregistrat cu un responsabil, martor sau expert ĸi din care jurnalistul a ales cele mai bune pasaje pe 

care le difuzeazŁ ´n secvenŞŁ. Tot aici sunt incluse ĸi secvenŞele selectate de redacŞie din cadrul unei 

emisiuni recente din studioul postului de televiziune. De asemenea, dialogul în direct în platou dintre 

prezentator ĸi un expert sau un responsabil invitat ´n studio cu ocazia unui eveniment de actualitate. Ċn 

aceastŁ categorie intrŁ ĸi situaŞiile ´n care prezentatorul adreseazŁ ´ntrebŁri unui intervievat situat în afara 

studioului, de regulŁ, prin telefon.  

A2.5 ķtirea scurtŁ  

InformaŞii scurte care conŞin substanŞa unei ĸtiri, dar fŁrŁ detalii date de prezentator cu sau fŁrŁ imagini. 

Durata ĸtirii scurte este, de regulŁ, de maxim 30 de secunde. 

A2.6 Analiza  

PrestaŞiile ´n direct ale unui jurnalist prezent ´n studio care, ´n calitate de expert, descrie un subiect de 

actualitate.  

 

A3.  Tematica ĸtirilor  

Categoriile tematice au fost astfel repertoriate pentru a analiza relevanŞa evenimentelor reflectate de cŁtre 

televiziuni. TotodatŁ, rezultatele cercetŁrii ´n baza indicatorilor tematici va permite de a stabili preferinѽele 

tematice ale televiziunilor private, ceea ce, eventual, va ajuta radiodifuzorul public sŁ-ѻi redefineascŁ unele linii 

ale politicii editoriale astfel ´nc©t sŁ acopere alte teme de interes, relevante pentru public.  

A3.1 PoliticŁ 

AceastŁ categorie include: activitŁŞile ĸi dezbaterile Parlamentului, Guvernului, Consiliilor municipale ĸi 

raionale, precum ĸi a membrilor acestora (dacŁ nu se referŁ direct la o categorie mai precisŁ); activitŁŞile 

ministerelor, agenŞiilor, birourilor ĸi oficiilor guvernamentale (dacŁ nu se referŁ direct la o categorie mai 
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precisŁ); relaŞiile diplomatice (dacŁ nu se referŁ direct la o categorie mai precisŁ); acordurile ĸi deciziile 

politice; analizele politice; sistemul electoral ĸi alegerile; activitŁŞile partidelor politice ĸi a membrilor 

acestora, etc.     

A3.2 Economie  

AceastŁ categorie include: agricultura, piscicultura, mineritul ĸi domeniul forestier; uzinele, fabricile, 

construcŞiile; transportul, serviciile, comerŞul; bŁncile, finanŞele ĸi fiscalitatea; informaŞiile de la bursŁ. 

A3.3 Societate  

AceastŁ categorie include: pensiile, ĸomajul, prestaŞiile sociale, asigurŁrile sociale, asistenŞa socialŁ, etc.; 

salariile, bunŁstarea socialŁ, crearea ĸi suprimarea locurilor de muncŁ, restructurŁrile (dacŁ au consecinŞe 

asupra locurilor de muncŁ); acŞiunile de protest cu revendicŁri sociale, manifestaŞiile sindicale ĸi/sau ale 

organizaŞiilor salariaŞilor; relaŞiile sindicate-patronate, negocierile ĸi convenŞiile colective, etc. Acest indicator 

cuprinde ĸi orice problemŁ care face obiectul unei dezbateri ´n societate: probleme etnice; chestiuni 

filozofice, de principii ĸi valori; dezbaterea de idei; mass-media; iniѽiativele cetŁŞeneĸti; drepturile omului; 

tendinŞele ĸi fenomenele din societate.  

A3.4 CulturŁ 

AceastŁ categorie include: criticile de artŁ ĸi culturŁ; expoziŞiile, concertele, festivalurile, spectacolele; 

muzica, filmul, literatura, arta în se ns larg; folclorul, tradiŞiile; patrimoniul naŞional; cŁlŁtoriile ĸi atracŞiile 

turistice; meĸteĸugurile ĸi artizanatul; restaurarea ĸi renovarea tablourilor sau a clŁdirilor de importanŞŁ 

istoricŁ ĸi culturalŁ; retrospectivele ĸi comemorŁrile, omagii; cultele, activitŁŞile, ceremoniile ĸi sŁrbŁtorilor 

cu caracter religios.  

A3.5 ķtiinŞŁ ĸi tehnologii 

AceastŁ categorie include: cercetŁrile, descoperirile, experienŞele ĸi invenŞiile; conferinŞele ĸi congresele 

ĸtiinŞifice; expoziŞiile ĸtiinŞifice ĸi tehnologice; cercetŁrile istorice; cercetŁrile ĸi descoperirile arheologice; 

noile tehnologii. 

A3.6 SŁnŁtate ĸi mediu 

AceastŁ categorie include: sŁnŁtatea publicŁ; activitatea de prevenire a bolilor; campanii de sŁnŁtate ĸi de 

mediu; vaccinarea, epidemii, pandemii, etc.; catastrofele cu efect de poluare a mediului ambiant; ecologia; 

gestionarea mediului; gestionarea deĸeurilor.  

A3.7  EducaŞie  

AceastŁ categorie include: activitŁŞile pedagogice la toate nivelele ĸi care cuprind toate treptele de 

´nvŁŞŁm©nt; programele ĸcolare; proiectele educative; finanŞarea ĸcolilor ĸi optimizarea sistemului; 

administrarea instituŞiilor de ´nvŁŞŁm©nt; dezbaterile din societate privind activitatea fundaŞiilor pe l©ngŁ 

ĸcoli create de asociaŞii ale pŁrinŞilor. 

A3.8 JustiŞie  

AceastŁ categorie include: dezbaterile ĸi deciziile privind sistemul justiŞiei, reformele din domeniu; 

activitŁŞile de anchetŁ ĸi urmŁrire penalŁ; actele de violare a codului civil ĸi a celui penal; procesele 

judiciare; condamnŁrile ĸi eliberŁrile. Acest indicator nu cuprinde actele de delincvenŞŁ ĸi infracŞiunile 

minore (A3.9 Accidente ĸi infracŞiuni) sau actele ilegale cu caracter umoristic (A3.10 Divertisment ĸi fapt 

divers). 

A3.9 Accidente ĸi infracŞiuni 

AceastŁ categorie include: accidentele rutiere, aviatice sau de navigare; accidentele de muncŁ; incendiile, 

furtunile, inundaŞiile; cutremurele de pŁm©nt ĸi alte cataclisme naturale; actele de delincvenŞŁ ĸi infracŞiuni 

minore. 

A3.10 Divertisment ĸi fapt divers 

AceastŁ categorie include: centrele de odihnŁ ĸi parcurile de atracŞii; circul ĸi iarmaroacele; actele ilegale cu 

caracter umoristic; decese ĸi servicii funebre; naĸteri, botezuri, logodne, nunŞi; recepŞii ĸi activitŁŞi de 

binefacere; activitŁŞile vedetelor ĸi viaŞa acestora; concursuri de frumuseŞe; fapte anecdotice, insolite, 

ciudate ĸi bizare; superstiŞiile, etc.  

A3.11 Externe  
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AceastŁ categorie cuprinde ĸtirile externe, indiferent de domeniul tematic abordat ´n cadrul subiectului, cu 

excepŞia ĸtirilor sportive internaŞionale care sunt incluse la categoria A3.12 Sport.  

A3.12 Sport  

AceastŁ categorie include: competiŞiile sportive de amatori ĸi/sau ale profesioniĸtilor, inclusiv reportajele de 

ambianŞŁ dinainte ĸi de dupŁ meciuri; accidentele sportivilor; sancŞiunile disciplinare aplicate sportivilor, 

cazurile de dopaj, etc. AceastŁ categorie nu include viaŞa sportivului ´n afara activitŁŞii sportive (A3.10 

Divertisment ĸi fapt divers) sau procesele de judecatŁ ´n care sunt implicaŞi sportivi (A3.8 JustiŞie).  

 

A4.  Geografia ĸtirilor  

Ċn stabilirea geografiei ĸtirilor, care este un indicator important de urmŁrit pentru pluralismul geografic, au fost 

luate ´n considerare elemente precum menŞionarea localitŁŞii ´n care se produce evenimentul sau locul de 

filmare.  

A4.1 Local  

Acest indicator cuprinde toate nivelele inferioare celui naŞional. De regulŁ, ´n lansare sau ´n comentariu, 

figureazŁ menŞiunea localitŁŞii ´n care are loc evenimentul. De asemenea, acest indicator poate fi identificat 

prin afiĸarea localitŁŞii pe ecran (burtierŁ sau hartŁ geograficŁ ´n care localitatea este marcatŁ).  

A4.2 NaŞional 

La categoria ĸtirilor naŞionale sunt incluse toate secvenŞele care nu comportŁ menŞiuni geografice ĸi care se 

referŁ la Republica Moldova ´n ansamblu. Nivelul naŞional include ĸi subiectele care au ca scop clar de a 

generaliza o informaŞie (é acest fenomen este rŁsp©ndit ´n toatŁ Şaraé).  

A4.3 Europa (UE+)  

Ċn aceastŁ categorie sunt incluse secvenŞele ce se referŁ la cele 28 de state membre ale UE ĸi la ŞŁrile non-

membre ale UE, precum ElveŞia, Norvegia, Islanda, Monaco sau Liechtenstein, care fac parte din spaŞiul 

Schengen, precum ĸi o serie de alte state mici care au str©nse legŁturi sau acorduri cu UE (Andorra, San-

Marino, Vatican).  

A4.4 CSI+1  

Ċn aceastŁ categorie intrŁ informaŞiile provenite din sau care se referŁ la statele membre ale CSI (Rusia, 

Belarus, Ucraina, Armenia, Azerbaijan, Kazahstan, K©rg©zstan, Tadjikistan, Turkmenistan ĸi Uzbekistan), 

precum ĸi Georgia. AceastŁ categorie nu include Republica Moldova, care este catalogatŁ la nivelul naŞional.  

A4.5 InternaŞional 

Ċn aceastŁ categorie sunt clasate evenimentele care din punct de vedere geografic depŁĸesc nivelele 

stabilite pentru A4.3 ĸi A4.4, cele care se referŁ concomitent la aceste douŁ categorii, cele care se referŁ ´n 

ansamblu la evenimente sau fenomene mondiale, precum ĸi cele care vizeazŁ activitatea structurilor 

internaѽionale ONU, NATO, etc. 

 

A5.  Categoriile de protagoniѻtii ´n ѻtiri  

FrecvenŞa* mediatizŁrii protagoniĸtilor ´n jurnalele de ĸtiri la televiziune, esenŞialŁ pentru diversitatea vocilor, 

este urmŁritŁ din perspectiva clasificŁrii acestora ´n cinci categorii:  

A5.1 actori politici  

În cadrul acestei categorii, clasificarea actorilor politici are loc prin indicarea apartenenŞei partinice, 

indiferent dacŁ aceĸtia reprezintŁ organele elective sau executive ĸi sunt ´n exerciŞiul funcŞiunii ori sunt 

membri de r©nd ai partidelor ĸi formaŞiunilor politice. Suplimentar, s-a efectuat personalizarea principalilor 

actori politici dupŁ cum urmeazŁ: preĸedintele ŞŁrii, preĸedintele Parlamentului, prim-ministrul, deputaŞii, 

membrii executivului, preĸedinŞii partidelor ĸi reprezentanŞii marcanŞi ai acestora (personaje cu care se 

asociazŁ o formaŞiune politicŁ), primarii municipiilor BŁlŞi, ChiĸinŁu ĸi Comrat, ѻeful administraѽiei de la 

Tiraspol ѻi reprezentantul pŁrѽii transnistrene la negocieri. De asemenea au fost incluѻi 25 de actori externi 

care sunt importanѽi pentru relaѽiile cu Republica Moldova, repartizaѽi ´n 6 categorii: Uniunea EuropeanŁ, 

Statele Unite, Rom©nia, Ucraina, Rusia ѻi Internaѽional (ONU ѻi NATO).  

A5.2 funcŞionari de stat 
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Ċn aceastŁ categorie sunt incluĸi reprezentanŞii autoritŁŞilor publice care ocupŁ funcŞii de conducere în 

cadrul administraŞiilor publice centrale ĸi locale ĸi care sunt importante pentru procesul decizional. Categoria 

include funcŞionari publici care deŞin funcŞii de conducere inclusiv de nivel superior: consilieri de stat, 

secretari de stat, adjuncŞi ai miniĸtrilor, conducŁtori ĸi adjuncŞi ai autoritŁŞilor publice, conducŁtori ĸi 

adjuncŞi de agenŞii, secretari ai consiliilor locale, pretori ĸi vice-pretori.  

A5.3 experŞi  

Ċn aceastŁ categorie sunt incluse persoanele care oferŁ ´n cadrul subiectului o expertizŁ la un subiect 

abordat sau furnizeazŁ o analizŁ asupra unui domeniu precis. AceastŁ categorie include ĸi reprezentanŞi din 

r©ndul diferitelor organizaŞii ale societŁŞii civile, analiĸti, observatori, comentatori, precum ĸi reprezentanŞii 

misiunilor diplomatice strŁine acreditate ´n Republica Moldova. 

A5.4 specialiĸti 

Ċn aceastŁ categorie sunt incluse persoanele care expun ´n cadrul subiectului un punct de vedere tehnic ´n 

calitate de specialist într-un domeniu precis. AceastŁ categorie include ĸi persoane cu funcŞii de execuŞie din 

cadrul autoritŁŞilor publice (ĸefi de direcŞie, ĸefi secŞie, specialiĸti principali, etc). 

A5.5 cetŁŞeni de r©nd 

Ċn aceastŁ categorie sunt incluse persoanele care nu se ´ncadreazŁ ´n niciuna dintre cele trei categorii 

menŞionate mai sus, indiferent de calitatea pe care o au ´n cadrul subiectului. AceastŁ categorie include ĸi 

cetŁŞenii intervievaŞi ´n cadrul sondajelor realizate ´n stradŁ (vox-populi sau micro-trotuar).  

NotŁ*: Protagoniѻtii sunt repertoriaѽi o singurŁ datŁ per secvenѽŁ indiferent de frecvenѽa apariѽiei sau durata 

intervenѽiei directe sau a menѽiunii.  

 

A6.  Categoriile socio -profesionale ´n r©ndul protagoniѻtilor 

Repartizarea pe categorii socio-profesionale a protagoniĸtilor s-a fŁcut ´n baza ClasificŁrii internaŞionale standard 

a ocupaŞiilor din 2008 (ISCO-08), adoptatŁ de Comisia EuropeanŁ la 29 octombrie 2009. Comisia EuropeanŁ a 

recomandat Statelor membre sŁ utilizeze Clasificarea internaѽionalŁ standard a ocupaѽiilor sau o clasificare 

naѽionalŁ derivatŁ din ISCO-08. Repertorierea pe categorii a protagoniѻtilor s-a fŁcut atunci c©nd aceasta este 

menѽionatŁ sau este identificabilŁ ´n funcѽie de context. Respectiva clasificare, publicatŁ ´n Jurnalul Oficial al 

Uniunii Europene la data de 10.11.2009, conŞine 10 categorii de ocupaŞii, ´nsŁ, pentru scopurile cercetŁrii, a fost 

simplificatŁ la un numŁr de 7 categorii care ´nglobeazŁ toate ocupaŞiile:  

A6.1 ConducŁtori ĸi funcѽionari superiori  

A6.2 Experѽi ĸi specialiѻti intelectuali 

A6.3 Tehnicieni ĸi funcѽionari administrativi  

A6.4 LucrŁtori din servicii, comerŞ, agriculturŁ, meĸteĸugari, muncitori 

A6.5 Persoane fŁrŁ activitate profesionalŁ (elevi, studenŞi, pensionari, militari)  

A6.6 Persoane care exprimŁ opinie popularŁ (vox-populi)  

A6.7* Non -indexaѽi   

NotŁ*: Persoane a cŁror ocupaѽie profesionalŁ nu a putut fi identificatŁ ´n cadrul subiectului.   

 

A7.  Paritatea sexelor ´n r©ndul protagoniѻtilor 

Acest indicator contribuie la diversitatea vocilor ĸi arŁtŁ gradul de paritate a sexelor ´n cadrul ĸtirilor:  

A7.1 Femei  

A7.2 BŁrbaŞi 

 

A8.  Contextul informaŞiei 

Acest indicator fixeazŁ contextul ´n care apar ´n cadrul ĸtirilor actorii politici (partidele ĸi formaŞiunile politice, 

CoaliŞia Pro-europeanŁ ´n calitate de entitate comunŁ pentru componentele guvernŁrii, precum ĸi actorii politici 

personalizaŞi):  

A8.1 Context pozitiv  

Contextul pozitiv este definit cel ´n care informaŞiile ce vizeazŁ un actor politic sunt asociate cu acŞiuni 
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pozitive pentru opinia publicŁ ´n ansamblu (lupta anticorupŞie, succese diplomatice, reforma, succese 

politice, etc.), iar subiectul comportŁ conŞinut emoŞional (referinŞe pozitive ´n text, laude, admiraŞii, etc.). 

A8.2 Context negativ  

Contextul negativ este definit cel ´n care informaŞiile ce vizeazŁ un actor politic sunt asociate cu acŞiuni 

negative pentru opinia publicŁ ´n ansamblu (corupŞie, gafe diplomatice, ´ncetinirea reformei, insuccese 

politice, etc.), iar subiectul comportŁ conŞinut emoŞional (referinŞe negative ´n text, acuzaŞii, critici 

asimetrice, etc.).  

A8.3 Context neutru  

Contextul neutru este definit cel ´n care informaŞiile ce vizeazŁ un actor politic nu sunt asociate nici cu 

acŞiuni pozitive ĸi nici cu cele negative pentru opinia publicŁ ´n ansamblu, iar subiectul nu comportŁ 

´ncŁrcŁturŁ expresivŁ sau emoŞionalŁ.  

 

A9.  Ati tudinea jurnalistului  

Acest indicator vizeazŁ atitudinea jurnalistului faŞŁ de protagoniĸti sau de evenimentele mediatizate ´n ĸtiri. 

Orientarea atitudinii jurnalistului este identificatŁ at©t din analiza textului, c©t ĸi a imaginilor video din subiect. 

Din perspectiva pluralismului, respectarea principiului imparŞialitŁŞii este imperios necesarŁ dat fiind cŁ este 

importantŁ nu doar diversitatea ĸtirilor ci ĸi diversitatea ĸtirilor corecte. Postulatul Ănews not viewsò, fiind urmat , 

permite consumatorului sŁ-ĸi formeze liber propria opinie.  

A9.1 Atitudine imparŞialŁ 

Un astfel de comportament este definit cel ´n care textul este neutru ĸi nu comportŁ conŞinut laudativ ĸi nici 

criticŁ asimetricŁ, iar prezentarea este echilibratŁ ĸi fŁrŁ ´ncŁrcŁturŁ expresivŁ.  

A9.2 Atitudine pŁrtinitoare 

Un astfel de comportament este definit cel ´n care prin formulele utilizate, jurnalistul intenŞionat dŁ 

apreciere semnificaŞiei evenimentului; pune ´n situaŞie favorabilŁ sau defavorabilŁ protagoniĸtii; prezentarea 

este, fie admirativŁ ĸi laudativŁ, fie incriminatoare ĸi negativistŁ. 

 

A10.  NumŁrul de surse ´n ĸtirile conflictuale  

Acest indicator vizeazŁ respectarea normelor profesionale, inclusiv modul ´n care sunt reflectate ´n ĸtirile cu 

caracter conflictual (acuzaŞii politice, dispute pe diferite teme, acuzaŞii de fraude, etc.) punctele de vedere ale 

tuturor pŁrŞilor implicate*, contribuind astfel la diversificarea vocilor.  

A10.1 Mai mult de douŁ surse (+)  

La acest indicator, numit convenŞional Mai mult de douŁ surse (+), sunt clasate subiectele conflictuale în 

care sunt prezentate punctele de vedere ale tuturor pŁrŞilor implicate ´n conflict. De asemenea sunt 

contabilizate aici ĸi cazurile ´n care unul sau mai multe puncte de vedere ale pŁrŞilor implicate ´n conflict n-

au putut fi prezentate din varii motive ĸi reporterul anunŞŁ prin text cŁ a fŁcut efortul necesar pentru a 

obŞine opinia persoanei sau persoanelor vizate: òé X nu a fost de gŁsitéò, òé X nu a rŁspuns la telefonò, òé 

X a refuzat sŁ comentezeò.  

A10.2 Mai puŞin de douŁ surse (-)  

La acest indicator, numit convenŞional Mai puŞin de douŁ surse (-), sunt clasate subiectele conflictuale în 

care nu sunt prezentate punctele de vedere ale tuturor pŁrŞilor implicate ´n conflict, indiferent de numŁrul 

acestora. Aici sunt incluse ĸi subiectele ´n care reporterul nu anunŞŁ cŁ ar fi fŁcut vreun efort pentru a 

solicita punctul de vedere al uneia sau mai multe dintre pŁrѽile din conflict, limit©ndu-se la formule, gen: òé 

X nu a comentat deocamdatŁ ѻtireaò.  

NotŁ*: Ċn cazul ´n care punctele de vedere ale pŁrŞilor implicate ´n conflict sunt expuse ´n douŁ secvenŞe 

separate ´n cadrul jurnalului, acestea sunt notate ca atare, fiind considerate ca o ĸtire conflictualŁ cu douŁ ĸi mai 

multe surse (+).  

 

A11.  NumŁrul ѻi durata medie a ediѽiilor informative 

NumŁrul de jurnale este un indicator important deoarece pluralismul este relevant dacŁ este oferit cu 
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regularitate. Durata medie a jurnalului este o categorie relevantŁ ´n stabilirea ponderii ĸtirilor ´n volumul general 

al emisiei. Durata este calculatŁ de la prima imagine a genericului de ´nceput ѻi p©nŁ la ultima imagine a 

genericului de final.  

 

A12.  Ierarhia tematicŁ a ѻtirilor ´n jurnal 

Pentru analiza ierarhizŁrii tematice au fost luate primele douŁ subiecte din cadrul jurnalului: ѻtirea de deschidere 

ѻi urmŁtoarea. Prima secvenѽŁ este cea care òdŁ tonulò ´ntregului jurnal, ´nsŁ, ѽin©nd cont de specificul perioadei 

de monitorizare legat de anumite evenimente socio-politice de anvergurŁ, a fost luatŁ ´n calcul ѻi a doua ѻtire, 

dupŁ cea de deschidere, ´n vederea stabilirii corespunderii prioritŁѽilor redacѽionale cu aĸteptŁrile publicului.  

 

A13.  Ierarhia geograficŁ a ѻtirilor externe ´n jurnal 

Pentru analiza ierarhizŁrii geografice au fost luate, ´n ordine, primele douŁ ѻtiri externe din cadrul jurnalului. 

Prima secvenѽŁ externŁ, ´n foarte dese r©nduri, a vizat situaѽia din Ucraina ѻi uneori a fost evidenѽiatŁ prin 

scoaterea ´n afara blocului de ѻtiri externe. Astfel, ѽin©nd cont de specificul perioadei de monitorizare legat de 

acest eveniment, a fost luatŁ ´n calcul ѻi a doua ѻtire externŁ, ´n vederea stabilirii corespunderii prioritŁѽilor 

redacѽionale cu aĸteptŁrile publicului. 

 

B. Emisia televizualŁ ´n orele de maximŁ audienѽŁ 

B1.  NumŁrul ĸi durata emisiunii/programului 

Emisia integralŁ zilnicŁ de c©te 6 ore la fiecare televiziune a fost ´nregistratŁ ĸi monitorizatŁ pe tipuri de 

programe contabilizându-se numŁrul ĸi durata acestora ´n ore, minute, secunde. NumŁrul de emisiuni indicŁ 

gradul de diversitate a emisiunilor ĸi implicit categoriile de auditoriu-ŞintŁ. Durata emisiunilor indicŁ volumul 

afectat fiecŁrei emisiuni ĸi implicit nivelul de atenŞie acordatŁ fiecŁrei categorii de public.  

 

B2.  Genul emisiunii/programului:   

B2.1 ķtiri ĸi jurnale;  

B2.2 Programe informativ-analitice;  

B2.3 Magazine ѻi documentare;  

B2.4 Filmele de ficѽiune; 

B2.5 Programe scurte; 

B2.6 Divertisment; 

B2.7 Sport 

B2.8 Promo ѻi publicitate; 

B2.1 Ѻtiri ѻi jurnale  

Ċn aceastŁ categorie intrŁ: buletinele de ѻtiri ѻi jurnalele, inclusiv principalele ediŞii informative 

B2.2 Programe informativ -analitice  

Ċn aceastŁ categorie intrŁ: talk-show-rile politice, emisiunile informativ -analitice, dezbaterile socio-politice ѻi 

ediѽiile speciale. 

B2.3 Magazine ѻi documentare  

Ċn aceastŁ categorie intrŁ: emisiunile de tip magazin, programele educative ѻi culturale, emisiunile de 

investigaѽii ѻi documentarele. 

B2.4 Filmele de ficѽiune 

Ċn aceastŁ categorie intrŁ: filmele artistice, serialele, telefilmele, etc.  

B2.5 Programe scurte  

Ċn aceastŁ categorie intrŁ: anunѽurile, comunicatele, meteo, informaѽii rutiere, fillere, alte programe, cu 

durata, de regulŁ, p©nŁ la 5 minute.  

B2.6 Divertisment  

Ċn aceastŁ categorie intrŁ: concursuri, spectacole, concerte, videoclipuri, emisiuni de umor, talk -show-uri, 

altele decât cele politice.  
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B2.7 Sport  

Ċn aceastŁ categorie intrŁ: emisiunile sportive, transmisiunile de la evenimentele sportive, jurnalele de sport 

dacŁ sunt ´n afara ediѽiei informative.  

B2.8 Promo ѻi publicitate  

Ċn aceastŁ categorie intrŁ: spoturile promoѽionale, de publicitate ѻi de teleshopping. 

 

B3.  Auditoriul -ŞintŁ  

Acest indicator este relevant din motiv cŁ determinŁ categoriile auditoriului-ŞintŁ pentru care existŁ oferta 

mediaticŁ. TotodatŁ, el poate stabili categoriile auditoriului-ŞintŁ rŁmase ´n afara atenŞiei instituŞiilor mediatice.  

 

B4.  Ponderea producѽiei proprii   

În categoria produs propriu au fost incluse: programele ĸi operele audiovizuale concepute ĸi realizate exclusiv de 

cŁtre postul de televiziune cu utilizarea mijloacelor tehnice ĸi intelectuale proprii sau coproduse ´mpreunŁ cu 

unul sau mai mulŞi producŁtori independenŞi din Republica Moldova. Ponderea producѽiei proprii este calculatŁ 

din volumul emisiei, except©nd programele incluse la categoriile B2.4 (Filmele de ficѽiune) ѻi B2.8 (Promo ѻi 

publicitate). Acest indicator este relevant pentru diversitatea de conŞinut, ´n particular, cu referire la produsul 

propriu oferit consumatorului.   

 

B5.  Ponderea producѽiei autohtone 

În categoria produs autohton au fost incluse: programele ĸi operele audiovizuale concepute ĸi realizate exclusiv 

de cŁtre postul de televiziune cu utilizarea mijloacelor tehnice ĸi intelectuale proprii sau coproduse ´mpreunŁ cu 

unul sau mai mulŞi producŁtori independenŞi din Republica Moldova (produs propriu); programele ĸi operele 

audiovizuale produse ĸi/sau coproduse de furnizorii de servicii media audiovizuale ĸi/sau de cŁtre producŁtori 

independenŞi de programe din Republica Moldova la comanda postului de televiziune (produs comandat); 

programe ĸi opere audiovizuale produse ĸi/sau coproduse de furnizorii de servicii media audiovizuale ĸi/sau de 

cŁtre producŁtori independenŞi de programe din Republica Moldova al cŁror drept de difuzare a fost achiziŞionat 

de cŁtre postul de televiziune (produs achiziѽionat). Ponderea producѽiei autohtone este calculatŁ din volumul 

emisiei, exceptând programele incluse la categoriile B2.4 (Filmele de ficѽiune) ѻi B2.8 (Promo ѻi publicitate). 

Pluralismul nu este veridic dacŁ cetŁŞeanului i se oferŁ produse mediatice strŁine irelevante pentru d©nsul.  

 

B6.  Ponderea emisiunilor ´n limba rom©nŁ 

Ponderea emisiunilor ´n limba rom©nŁ este calculatŁ din volumul emisiei, except©nd programele incluse la 

categoriile B2.4 (Filmele de ficѽiune) ѻi B2.8 (Promo ѻi publicitate). Acest indicator este relevant pentru 

pluralismul lingvistic. 

 

B7.  Forma traducerii în fil mele strŁine 

Prin acest indicator, relevant pentru gradul de accesibilitate a publicului, s-a urmŁrit modalitatea de utilizare a 

formei de traducere a filmelor strŁine:  

B7.1 Dublare/sonorizare  

B7.2 Subtitrare  

B7.3 Subtitrare ѻi sonorizare 

 

B8.  Coloana sonorŁ ´n filmele strŁine 

Prin acest indicator, relevant pentru gradul de accesibilitate a publicului, s-a urmŁrit modalitatea de utilizare a 

coloanei sonore ´n filmele strŁine: originalŁ sau ´n alte limbi: 

B8.1 limba rom©nŁ 

B8.2 limba rusŁ 

B8.3 altŁ limbŁ 
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C. Fluxurile zilnice de ѻtiri pe portaluri 

C1. NumŁrul ĸtirilor ´n fluxul zilnic  

Au fost contabilizate, pe zile calendaristice, ĸtirile postate zilnic pe portalurile selectate de la 00:00 p©nŁ la 

24:00.    

 

C2. Tipul ĸtirii  

ķtirile postate pe site-uri au fost ´mpŁrŞite ´n categorii ´n funcŞie de tipul producŞiei (ѻtire proprie sau preluatŁ). 

La fel, prin prisma acestui indicator au fost urmŁrite ĸi caracteristicile comportate: text, foto, audio, video. Acest 

indicator aratŁ intenŞia site-ului de a spori Ădiversitatea vocilorò. 

 

Indicatorii C3. ï C10.  

Indicatorii care se referŁ la tematica ĸi geografia ĸtirilor, categoriile de protagoniĸti ĸi cele socio-profesionale, 

contextul informaŞiei, atitudinea jurnalistului ĸi sursele ´n ĸtirile conflictuale, au fost calculaŞi conform criteriilor 

descrise mai sus pentru ĸtirile televizuale (A3. ï A10.)   

 

D. PrezenŞa altor produse mediatice pe portaluri 

D1.  Categorii de produse informativ -analitice  

D1.1 Interviu text;  

D1.2 Interviu audio/video;  

D1.3 Emisiune audio/video; 

D1.4 Comentariu/editorial;  

D1.5 AnalizŁ; 

D1.6 Articol de blog; 

D1.7 InvestigaŞie; 

 

D2.  Categorii de informaŞii utilitare 

D2.1 Horoscop;  

D2.2 Cursul valutar; 

D2.3 Reѽete culinare; 

D2.4 Sfaturi; 

D2.5 Anunѽuri; 

D2.6 Program radio/TV; 

D2.7 Meteo; 

 

D3.  Alte produse mediatice  

D3.1 Transmisiuni video live  

D3.2 BandŁ crawl ĸi imagini ´n carusel 

D3.3 Sondaje 

D3.4 Infografice 

D3.5 Caricaturi 

 

D4.  Accesibilitatea informaѽiilor 

D4.1 Compartimentarea informaѽiilor pe categorii 

D4.2 Opѽiunea de cŁutare a informaѽiilor  

D4.3 Postarea de comentarii ale utilizatorilor  

D4.4 Partajare pe reŞelele de socializare 

D4.5 Traducerea în alte limbi; 

D4.6 Facilitatea imprimŁrii informaŞiilor.  
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3. JURNALELE DE ѺTIRI TV. ANALIZA DE CONѼINUT 

 

3.1 Prezentarea generalŁ a principalelor ediѽii informative ale zilei 

3.1.1 Date cu privire la ediѽiile informative 

În perioada 7 aprilie ï 1 iunie 2014 cele 8 posturi de televiziune monitorizate au difuzat ´mpreunŁ 423 de ediѽii 

informative principale, cu o duratŁ totalŁ de 226 de ore, 4 minute ѻi 38 de secunde. Ѻase televiziuni au difuzat 

zilnic ѻtiri ´n aceastŁ perioadŁ, fiecare cu c©te 56 de ediѽii informative, Prime TV  (48 de ediѽii) n-a avut program 

de ѻtiri duminica, iar TV 7  (39 de ediѽii) n-a difuzat jurnale s©mbŁta ѻi duminica.  

 

Prime TV  a difuzat ´n perioada de referinѽŁ 48 de ediѽii principale informative ale zilei (Primele Ѻtiri) cu o 

duratŁ totalŁ de 21 de ore, 11 minute ѻi 9 secunde ѻi o duratŁ medie a fiecŁrui jurnal de 26 de minute ѻi 29 de 

secunde. Moldova 1  a pus pe post ´n aceeaѻi perioadŁ 56 de ediѽii ale Mesagerului , însumând 28 de ore, 5 

minute ѻi o secundŁ, 30 de minute ѻi 5 secunde fiind durata medie a unui jurnal. Tot 56 de ediѽii ale Ѻtirilor 

Pro TV  a difuzat ѻi Pro TV ChiѻinŁu, dar cu o duratŁ totalŁ mai mare dec©t la postul public (37 de ore, 57 de 

minute ѻi 33 de secunde, respectiv, 40 de minute ѻi 40 de secunde ï durata medie a unui jurnal). Între cele 

douŁ posturi de televiziune se situeazŁ Jurnal TV , cu alte 56 de ediѽii de ѻtiri (Jurnalul Orei 19 ), cu durata 

totalŁ de 29 de ore, 46 de minute ѻi 13 secunde, ѻi cu cea medie a unei ediѽii de 31 de minute ѻi 54 de secunde.  

 

La Publika TV , cele 56 de ediѽii de Ѻtiri  au durat ´mpreunŁ 45 de ore, 27 de minute ѻi 53 de secunde, iar în 

medie ï 48 de minute ѻi 43 de secunde fiecare. La TV 7 , ȷɋɉɔɊɓɥ Ɉ ȲɔɑɊɔɈɋ, cu 39 de ediѽii, a avut o duratŁ 

totalŁ de 15 ore, 33 de minute ѻi 51 de secunde, iar fiecare jurnal, ´n mediu ï 23 de minute ѻi 57 de secunde. 

Ultimele douŁ posturi TV analizate au difuzat ´n perioada supusŁ monitorizŁrii c©te 56 de ediѽii de ѻtiri fiecare, 

dupŁ cum urmeazŁ: la 2 Plus  durata totalŁ a ediѽiilor Reporterului  a fost de 25 de ore, 48 de minute ѻi 3 

secunde, ѻi cea medie a unui jurnal ï 27 de minute ѻi 39 de secunde, iar la Canal 3  Ѻtirile  au durat ´mpreunŁ 

22 de ore, 14 minute ѻi 55 de secunde, iar ´n medie un jurnal a putut fi urmŁrit timp de 23 de minute ѻi 50 de 

secunde.  

 

Diagrama 1  

 
 

Diagrama 2  
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Publika TV  deѽine ´nt©ietatea ´n ceea ce priveѻte at©t durata totalŁ a jurnalelor, c©t ѻi durata medie a unei 

ediѽii. Ċn primul caz, Publika TV  depŁѻeѻte cu circa 17 ore Moldova 1, cu circa 8 ore Pro TV ChiѻinŁu, cu circa 

16 ore Jurnal TV , cu circa 20 de ore 2 Plus , ѻi cu circa 23 de ore Canal 3 . În cazul al doilea, cele peste 48 de 

minute c©t dureazŁ ´n mediu un buletin de Ѻtiri de la ora 19.00 la Publika TV  sunt cu circa 18 mai multe decât 

durata unei ediѽii a Mesagerului  de la Moldova 1 , cu circa 8 mai multe decât în cazul Ѻtirilor Pro TV   de la 

Pro TV ChiѻinŁu, cu circa 17 mai multe decât durata medie a Jurnalului Orei 19  de la Jurnal TV , cu circa 21 

mai multe decât timpul dedicat Ѻtirilor  de la 2 Plus, ѻi cu circa 25, sau dublu faѽŁ de Ѻtirile  ´n limba rusŁ de la 

Canal 3 .   

 

3.1.2 Date cu privire la subiectele difuzate  

Ċn cadrul ediѽiilor informative, ´n ansamblul celor opt posturi, au fost difuzate 7657 de subiecte sau, ´n medie, 

circa 18 subiecte per buletin ѻi circa 957 de subiecte per post de televiziune. Prime TV  a difuzat 754 de 

subiecte (în medie ï circa 16 subiecte per ediѽie), Moldova 1  ï 1200 sau circa 21 de subiecte per ediѽie, Pro 

TV ChiѻinŁu ï 1312 (circa 23 de subiecte per ediѽie), Jurnal TV  ï 942 sau circa 17 subiecte per ediѽie, 

Publika TV  ï 1079 de subiecte (circa 19 per ediѽie), TV 7  ï 788 sau 20 de subiecte per ediѽie, 2 Plus  ï 860 

respectiv ï circa 15 subiecte per ediѽie ѻi Canal 3  a difuzat 722 de subiecte în buletinele sale, cu circa 13 

subiecte per ediѽie. ObservŁm cŁ cel mai mare numŁr de subiecte l-au avut ĸtirile de la Pro TV ChiѻinŁu, iar cel 

mai mic ï cele de la Canal 3 . TV 7  ѻi Prime TV , deѻi au difuzat un numŁr mai mic de buletine ´n raport cu 

celelalte televiziuni (39 ѻi respectiv 48), au inclus ´n acestea un numŁr mai mare de subiecte dec©t Canal 3 , 

care a difuzat 56 de ediѽii informative. Acest aspect este accentuat în special în cazul posturilor TV 7  ѻi Canal 3 , 

ambele cu difuzarea ѻtirilor ´n limba rusŁ. TV 7, av©nd cu 17 ediѽii informative mai puѽin, a difuzat cu 66 de 

subiecte mai mult decât Canal 3  ´n perioada de referinѽŁ. La fel, ĸtirile de la TV7,  av©nd cu 9 ediѽii ѻi cu circa 6 

ore de duratŁ mai puѽin dec©t cele de la  Prime TV , au cuprins cu 34 de subiecte mai mult decât buletinele de 

la aceasta din urmŁ. Ċn ceea ce priveѻte Primele Ѻtiri, deѻi au fost difuzate cu 8 buletine mai puѽin dec©t 

Ѻtirile  de la Canal 3, numŁrul subiectelor inserate ´n jurnale este mai mare cu 32. Ċn acelaѻi context, datele 

monitorizŁrii aratŁ cŁ, deѻi Publika TV  a difuzat buletine cu cea mai mare duratŁ totalŁ ѻi medie a unei ediѽii, se 

situeazŁ pe locul 3 ´n ceea ce priveѻte numŁrul subiectelor inserate ´n jurnale (1079), dupŁ Pro TV ChiѻinŁu 

(1312) ѻi Moldova 1  (1200). Prin urmare, un numŁr ѻi o duratŁ mai mare a buletinelor de ѻtiri nu se traduce 

neapŁrat ѻi ´ntotdeauna printr-un numŁr mai mare ѻi/sau o diversitate mai mare a subiectelor/evenimentelor 

prezentate consumatorului zilnic.   

 

Diagrama 3   
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3.1.3 Date cu privire la subiectele cu caracter conflictual  

Din totalul de 7657 de subiecte inserate ´n ediѽiile informative principale ale zilei la cele 8 posturi de televiziune 

monitorizate, 702 sau circa 9,2%, au avut caracter conflictual. Cele mai multe info rmaѽii de acest fel au fost 

difuzate în cadrul principalului buletin informativ de la Jurnal TV  (172 din 942) ceea ce constituie 18 la sutŁ din 

numŁrul total de ѻtiri. O cotŁ a ѻtirilor conflictuale de circa 11% au avut trei televiziuni: Pro TV  ChiѻinŁu (145 

din 1312), TV 7  (86 din 788) ѻi Prime TV  (82 din 754). O pondere a ѻtirilor conflictuale relativ ridicatŁ de 8% a 

avut ѻi Canal 3 (58 de ѻtiri din 722). Cele mai òpaѻniceò jurnale de televiziune au fost cele de la Moldova 1 (59 

din 1200), Publika TV  (58 din 1079) ѻi 2 Plus  (42 din 860) ï toate trei cu o cotŁ de aproximativ 5% a ѻtirilor 

conflictuale. Astfel, observŁm cŁ cele mai multe ѻtiri cu caracter conflictual, at©t ´n raport cu celelalte televiziuni, 

c©t ѻi ´n raport cu numŁrul total al propriilor subiecte, au fost difuzate la Jurnal TV , iar cele mai puѽine ï la 2 

Plus .  

 

Diagrama 4  

 

 

3.1.4 ConstatŁri  

- În perioada 7 aprilie ï 1 iunie 2014, 6 posturi de televiziune din 8 monitorizate au difuzat acelaѻi numŁr 

de ediѽii informative principale ale zilei (56). DouŁ televiziuni (Prime TV  ѻi TV 7) au difuzat cu 8, ѻi 

respectiv, 17 ediѽii mai puѽin; 

- Cea mai mare duratŁ totalŁ au avut-o Ѻtirile de la Publika TV , iar cea mai micŁ ï ȷɋɉɔɊɓɥ Ɉ ȲɔɑɊɔɈɋ 

de la TV 7 ;  

- Cea mai mare duratŁ medie a unui buletin de ѻtiri au ´nregistrat-o Ѻtirile de la Publika TV , iar cea mai 

micŁ ï Ѻtirile de la Canal 3; 

- Cel mai mare numŁr de subiecte l-au avut, ´n perioada monitorizatŁ, Ѻtirile Pro TV de la Pro TV 
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ChiѻinŁu, iar cel mai mic ï Ѻtirile de la Canal 3 ;  

- NumŁrul ѻi durata mai mare a buletinelor de ѻtiri nu a ´nsemnat ĸi un numŁr mai mare de 

subiecte/evenimente per ediŞie; 

- Toate posturile de televiziune monitorizate au difuzat ´n cadrul principalelor ediѽii informative ale zilei 

subiecte cu caracter conflictual, înregistrându-se cote diferite. 

 

3.2 Analiza tem aticii ѻtirilor  

3.2.1 Repartizarea ѻtirilor pe domenii tematice  

Cele 7657 de ѻtiri difuzate de posturile de televiziune monitorizate au fost repartizate pe 12 domenii tematice ѻi 

anume: politicŁ, economie, societate, culturŁ, ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, sŁnŁtate ѻi mediu, educaѽie, justiѽie, accidente 

ѻi infracѽiuni, divertisment ѻi fapt divers, externe ѻi sport.  

 

Fiecare domeniu tematic a avut o prezenѽŁ diferitŁ la posturile de televiziune monitorizate. Moldova 1  a difuzat 

cele mai multe ѻtiri din domeniul politicŁ, în raport cu celelalte televiziuni (166 de subiecte din 869), iar Canal 3  

a difuzat cel mai mic numŁr de subiecte din acelaѻi domeniu (53 de subiecte). Domeniul economie a fost cel mai 

mult tratat la Publika TV  (96 de ѻtiri din 299), iar cel mai puѽin ï la Canal 3  (9 ѻtiri). Ċn cazul domeniului 

tematic societate, prezent cu cele mai multe subiecte în buletinele de la cele 8 posturi de televiziune, Moldova 

1  se situeazŁ pe primul loc dupŁ numŁrul ѻtirilor, cu 281 de ѻtiri din 1522, iar Jurnal TV ï pe ultimul loc, cu 75 

de ѻtiri din acest domeniu. Moldova 1  rŁm©ne lider ѻi ´n ceea ce priveѻte abordarea subiectelor despre culturŁ, 

av©nd la activ 130 de ѻtiri din 380 difuzate ´n aceastŁ perioadŁ de posturile de televiziune vizate. La capŁtul 

opus se aflŁ Pro TV ChiѻinŁu, care a difuzat 19 ѻtiri cu aceastŁ tematicŁ. Despre ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii s-a vorbit 

foarte puѽin ´n cadrul ediѽiilor informative principale ale zilei de la cele 8 televiziuni. Din cele 44 de ѻtiri, c©te 9 au 

fost difuzate la Prime TV  ѻi la 2 Plus  ѻi c©te 2, cel mai puѽin, la Pro TV ChiѻinŁu ѻi la Publ ika TV.  Domeniile 

tematice sŁnŁtate ѻi mediu, dar ѻi educaѽie, au avut cea mai mare prezenѽŁ ´n jurnalele de la Publika TV  (59 

din 174 în primul caz, 32 din 155 în cel de-al doilea), ѻi cea mai micŁ prezenѽŁ ´n jurnalele de la Canal 3  (8 ѻtiri 

în primul caz ѻi 9 ´n cel de-al doilea). La capitolul justiѽie, lider este Jurnal TV  cu 32 de ѻtiri din 148, Canal 3  

situându-se ѻi de aceastŁ datŁ pe ultimul loc, cu 9 ѻtiri din acest domeniu tematic. Jurnal TV  deѽine ´nt©ietatea 

ѻi ´n ceea ce priveѻte difuzarea subiectelor despre accidente ѻi infracѽiuni. Respectivul post a avut 298 de 

subiecte cu aceastŁ tematicŁ, din totalul de 1229. Buletinele de ѻtiri de la TV 7, de cealaltŁ parte, au difuzat 78 

de subiecte despre accidente ѻi infracѽiuni, situându-se pe ultimul loc, la fel ca ѻi ´n cazul subiectelor din 

domeniul divertismentului ѻi al faptului divers, despre care a difuzat 10 ѻtiri din 319. Partea leului, ´n acest ultim 

caz, îi revine Pro TV  ChiѻinŁu care a difuzat 115 de astfel de ѻtiri. Domeniul externe a fost predilect în cea mai 

mare mŁsurŁ pentru Jurnal TV , care a pus pe post 297 de ѻtiri externe din totalul de 1498. De cealaltŁ parte, 

Prime TV  a difuzat cel mai mic numŁr de astfel de ѻtiri ï 54. Ċn sf©rѻit, ѻtirile din sport au fost prezente în cel 

mai mare numŁr la Moldova 1  (256 de subiecte din 1020), iar ´n cel mai mic numŁr ï la Jurnal TV  (26 de 

subiecte).  

Tabelul 1  

Domeniul 
tematic  

Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

PoliticŁ 
98 166 90 105 124 147 86 53 869 

13,0% 13,8% 6,9% 11,1% 11,5% 18,7% 10,0% 7,3% 11,3% 

Economie  
34 28 26 21 96 62 23 9 299 

4,5% 2,3% 2,0% 2,2% 8,9% 7,9% 2,7% 1,2% 3,9% 

Societate  
130 281 276 75 251 183 140 186 1522 

17,2% 23,4% 21,0% 8,0% 23,3% 23,2% 16,3% 25,8% 19,9% 

CulturŁ 
45 130 19 39 56 30 39 22 380 

6,0% 10,8% 1,4% 4,1% 5,2% 3,8% 4,5% 3,0% 5,0% 

ѺtiinѽŁ ѻi 
tehnologii  

9 7 2 6 2 6 9 3 44 

1,2% 0,6% 0,2% 0,6% 0,2% 0,8% 1,0% 0,4% 0,6% 
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SŁnŁtate ѻi 
mediu  

14 25 17 15 59 22 14 8 174 

1,9% 2,1% 1,3% 1,6% 5,5% 2,8% 1,6% 1,1% 2,3% 

Educaѽie 
16 29 18 12 32 18 21 9 155 

2,1% 2,4% 1,4% 1,3% 3,0% 2,3% 2,4% 1,2% 2,0% 

Justiѽie 
21 21 21 32 15 15 14 9 148 

2,8% 1,8% 1,6% 3,4% 1,4% 1,9% 1,6% 1,2% 1,9% 

Accidente ѻi 
infracѽiuni 

122 80 242 298 81 78 161 167 1229 

16,2% 6,7% 18,4% 31,6% 7,5% 9,9% 18,7% 23,1% 16,1% 

Divertisment 
ѻi fapt divers 

56 16 115 16 31 10 56 19 319 

7,4% 1,3% 8,8% 1,7% 2,9% 1,3% 6,5% 2,6% 4,2% 

Externe  
54 161 255 297 245 92 201 193 1498 

7,2% 13,4% 19,4% 31,5% 22,7% 11,7% 23,4% 26,7% 19,6% 

Sport  
155 256 231 26 87 125 96 44 1020 

20,6% 21,3% 17,6% 2,8% 8,1% 15,9% 11,2% 6,1% 13,3% 

 

Lu©nd fiecare domeniu tematic separat, constatŁm cŁ la Moldova 1  ѻtirile politice au avut cea mai mare duratŁ 

´n raport cu celelalte televiziuni ´nsum©nd 4 ore, 45 de minute ѻi 37 de secunde ѻi 18,2% din totalul ѻtirilor 

buletinelor acestui post. Canal 3, pe de altŁ parte, a alocat cel mai puѽin timp ѻtirilor politice, ѻi anume o orŁ, 

27 de minute ѻi 55 de secunde ĸi 7,2% din timpul total al ѻtirilor. Ѻtirile economice din cadrul jurnalelor de la 

Publika TV  au durat cel mai mult ´n perioada monitorizatŁ (o orŁ, 59 de minute ѻi 20 de secunde) ѻi au acoperit 

7,3% din spaѽiul dedicat ѻtirilor la acest post de televiziune. Canal 3  a alocat ѻtirilor economice cel mai mic 

spaѽiu ï 14 minute ѻi 28 de secunde sau 1,2% din total. Pro TV ChiѻinŁu este lider ´n ceea ce priveѻte durata 

ѻtirilor din domeniul societate, cu 8 ore, 33 de minute ѻi 3 secunde ѻi 25,1% din totalul ѻtirilor pe care le-a 

prezentat. Cea mai micŁ duratŁ a ѻtirilor din domeniul societate au avut-o subiectele de la Jurnal TV  (2 ore, 57 

de minute ѻi 53 de secunde/10,8% din total). Ѻtirile din domeniul culturŁ au avut cea mai mare duratŁ ´n cadrul 

principalei ediѽii informative de la Moldova 1 , cu 3 ore, 36 de minute ѻi 50 de secunde ѻi 13,8% din totalul 

ѻtirilor ѻi cea mai micŁ duratŁ ´n ediѽiile de ѻtiri de la Pro TV ChiѻinŁu, cu 35 de minute ѻi 56 de secunde sau 

1,8% din total. D urata ѻtirilor cu referire la ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii a fost cea mai mare la 2 Plus, cu 20 de minute ѻi 

3 secunde sau 1,4% din totalul ѻtirilor, iar cea mai micŁ ï la Publika TV , de 2 minute ѻi 19 secunde sau 0,1% 

din durata ´ntreagŁ a buletinelor de ѻtiri. De pe ultimul loc la domeniul ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, Publika TV  trece pe 

primul ´n ceea ce priveѻte durata ѻtirilor din domeniul sŁnŁtŁѽii ѻi al mediului, subiectele cu aceastŁ tematicŁ 

av©nd ´mpreunŁ o orŁ, 34 de minute ѻi 54 de secunde ѻi 5,8% din total. La polul opus se aflŁ, ´n acest sens, 

Canal 3  cu 15 minute ѻi 9 secunde sau 1,2% din total. Ca ѻi ´n cazul numŁrului, situaѽia se repetŁ ´n cel al 

duratei subiectelor, iar cele douŁ posturi de televiziune ´mpart primul ѻi ultimul loc privind durata ѻtirilor din 

domeniul educaѽiei. La Publika TV aceste ѻtiri au durat 47 de minute ѻi 51 de secunde (2,9% din total), iar la 

Canal 3  ï 19 minute ѻi 41 de secunde (1,6% din total). UrmeazŁ justiѽia, domeniul despre care au vorbit cel 

mai mult ѻtirile de la Jurna l TV  (o orŁ, 25 de minute ѻi 6 secunde sau 5,2% din total), iar cel mai puѽin ï cele 

de la Canal 3, cu 13 minute ѻi 17 secunde sau 1,1% din totalul ѻtirilor de la aceastŁ televiziune. Ċn continuare, 

Jurnal TV  pŁstreazŁ poziѽia de lider ´n ceea ce priveѻte durata subiectelor din domeniul tematic accidente ѻi 

infracѽiuni, cu 8 ore, 8 minute ѻi 7 secunde ѻi 29,7% din totalul ѻtirilor difuzate. TV 7, cu o orŁ, 8 minute ѻi 54 

de secunde (7,8% din totalul ѻtirilor), ocupŁ ultimul loc la acest capitol. Divertismentul ѻi faptul divers a ocupat 

cel mai mare spaѽiu de emisie ´n cadrul ѻtirilor de la Pro TV ChiѻinŁu ѻi totalizeazŁ o duratŁ de 3 ore, 43 de 

minute ѻi 34 de secunde sau 10,9% din ´ntreg spaѽiul. Cel mai puѽin timp (9 minute ѻi 36 de secunde ѻi 1,1% 

din total) au durat acest tip de ѻtiri la TV 7. Ѻtirile externe au fost difuzate cu cea mai mare duratŁ la Jurnal TV 

(6 ore, 45 de minute ѻi 14 secunde, ѻi 24,6% din total), iar cu cea mai micŁ ï la TV 7  (o orŁ, 6 minute ѻi 50 de 

secunde ѻi 7,6% din total). Ultimul domeniu tematic analizat ï sportul, a fost prezent, ca duratŁ, cel mai mult la 

Pro TV ChiѻinŁu (5 ore, 2 minute ѻi 25 de secunde ѻi 14,8% din total) ѻi cel mai puѽin la Jurnal TV  (25 de 

minute ѻi 36 de secunde ѻi 1,6%).  
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Tabelul 2  

Domeniul 
tematic  

Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

PoliticŁ 
2:46:24 4:45:37 2:55:53 3:54:23 3:15:21 3:11:05 2:42:49 1:27:55 24:59:27 

14,0% 18,2% 8,6% 14,2% 12,0% 21,6% 11,2% 7,2% 12,9% 

Economie  
1:02:54 0:24:35 0:36:42 0:45:03 1:59:20 1:03:55 0:44:13 0:14:28 6:51:10 

5,3% 1,6% 1,8% 2,7% 7,3% 7,2% 3,0% 1,2% 3,5% 

Societate  
3:47:591 6:58:47 8:33:03 2:57:53 7:32:14 4:04:24 4:42:52 5:48:46 44:25:58 

19,1% 26,6% 25,1% 10,8% 27,8% 27,6% 19,5% 28,7% 22,9% 

CulturŁ 
1:24:22 3:36:50 0:35:56 1:37:47 1:39:44 0:48:14 1:20:15 0:42:27 11:45:35 

7,1% 13,8% 1,8% 5,9% 6,1% 5,5% 5,5% 3,5% 6,1% 

ѺtiinѽŁ ѻi 
tehnologii  

0:15:40 0:09:41 0:05:38 0:10:26 0:02:19 0:06:43 0:20:03 0:06:59 1:17:29 

1,3% 0,6% 0,3% 0,6% 0,1% 0,8% 1,4% 0,6% 0,7% 

SŁnŁtate ѻi 
mediu  

0:22:38 0:35:23 0:36:47 0:24:27 1:34:54 0:34:30 0:19:15 0:15:09 4:43:03 

1,9% 2,3% 1,8% 1,5% 5,8% 3,9% 1,3% 1,2% 2,4% 

Educaѽie 
0:29:54 0:27:31 0:32:44 0:27:21 0:47:51 0:22:32 0:44:48 0:19:41 4:12:22 

2,5% 1,8% 1,6% 1,7% 2,9% 2,5% 3,1% 1,6% 2,2% 

Justiѽie 
0:35:35 0:22:40 0:24:02 1:25:06 0:21:22 0:17:04 0:23:40 0:13:17 4:02:46 

3,0% 1,4% 1,2% 5,2% 1,3% 1,9% 1,6% 1,1% 2,1% 

Accidente ѻi 
infracѽiuni 

2:31:53 1:12:18 4:49:14 8:08:07 1:34:40 1:08:54 3:36:22 3:34:05 26:35:33 

12,8% 4,6% 14,2% 29,7% 5,8% 7,8% 14,9% 17,6% 13,7% 

Divertisment 
ѻi fapt divers 

1:35:58 0:16:08 3:43:34 0:24:32 0:51:31 0:09:36 1:49:54 0:42:30 9:33:43 

8,1% 1,0% 10,9% 1,5% 3,2% 1,1% 7,6% 3,5% 4,9% 

Externe  
1:30:32 3:37:06 6:07:21 6:45:14 5:35:11 1:06:50 5:08:41 5:36:58 35:27:53 

7,6% 13,8% 18,0% 24,6% 20,6% 7,6% 21,2% 27,8% 18,3% 

Sport  
3:26:49 3:45:28 5:02:25 0:25:36 1:51:51 1:51:12 2:20:59 1:11:01 19:55:21 

17,4% 14,3% 14,8% 1,6% 6,9% 12,6% 9,7% 5,9% 10,3% 

 

Referindu-ne la fiecare post de televiziune ´n parte, menѽionŁm faptul cŁ domeniile tematice s-au repartizat în 

mod diferit ´n cadrul buletinelor de ѻtiri. La Prime TV , de exemplu, domeniul cu cea mai mare pondere a fost 

cel al sportului, cu 155 de ѻtiri sau 20,6% din totalul de 754 de ѻtiri. UrmeazŁ ѻtirile din domeniul societate, în 

numŁr de 130 sau 17,2% din total. Pe locul trei se situeazŁ ѻtirile legate de accidente ѻi infracѽiuni (122 de ѻtiri 

sau 16,2%). Cumulat, cele 407 subiecte acoperŁ 54,0% din spaѽiul de emisie al ѻtirilor, lŁs©nd 46,0% pentru 

celelalte 9 domenii tematice. Respectiv, alte 347 de ѻtiri de la Prime TV  s-au referit la: politicŁ (98 de ѻtiri ï 

13,0%), economie (34 de ѻtiri ï 4,5%), culturŁ (45 de ѻtiri ï 6%), ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii (9 ѻtiri ï 1,2%), sŁnŁtate 

ѻi mediu (14 ѻtiri ï 1,9%), educaѽie (16 ѻtiri ï 2,1%), justiѽie (21 de ѻtiri ï 2,8%), divertisment ѻi fapt divers (56 

de ѻtiri ï 7,4%)  ѻi externe (54 de ѻtiri ï 7,2%). Cel mai mic numŁr de ѻtiri s-a referit la domeniul ѻtiinѽŁ ѻi 

tehnologii.  

 

Moldova 1  deschide lista posturilor de televiziune care au difuzat ´n buletine cele mai multe ѻtiri din domeniul 

societate. Astfel, în cadrul Mesagerului  au fost puse pe post 281 de ѻtiri cu aceastŁ tematicŁ sau 23,4% din 

totalul ѻtirilor postului. La o distanѽŁ de 25 de ѻtiri se aflŁ domeniul sport cu 256 de subiecte sau 21,3% din 

total. Podiumul este completat de domeniul politicŁ, cu 166 de ѻtiri sau 13,8%. Aceste trei domenii depŁѻesc 

´mpreunŁ 50% din spaѽiul de emisie al ѻtirilor, fiind ´n numŁr de 703, ceea ce ´nseamnŁ 58,6%. Celelalte 9 

domenii tematice au fost abordate ´n felul urmŁtor: economie ï 28 de ѻtiri (2,3%), culturŁ ï 130 de ѻtiri 

(10,8%), ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii ï 7 ѻtiri (0,6%), sŁnŁtate ѻi mediu ï 25 de ѻtiri (2,1%), educaѽie ï 29 de ѻtiri 

(2,4%), justiѽie ï 21 de ѻtiri (1,8%), accidente ѻi infracѽiuni ï 80 de ѻtiri (6,7%), divertisment ѻi fapt divers ï 16 

ѻtiri (1,3%) ѻi externe ï 161 de ѻtiri (13,4%). Cel mai mic numŁr de subiecte a fost, ca ѻi ´n cazul Prime TV,  cel 

cu referire la domeniul ѻtiinѽei ѻi tehnologiilor. TotodatŁ, Moldova 1  se evidenѽiazŁ printr-o abordare pronunѽatŁ 

a subiectelor din domeniul culturŁ.   
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Pro TV ChiѻinŁu este un alt post care a dat predilecѽie subiectelor din domeniul societate, cu 276 de ѻtiri, 

constituind 21,0% din totalul de 1312. Domeniul externe ѻi cel care vizeazŁ accidentele ѻi infracѽiunile 

completeazŁ lista celor 3 domenii tematice de bazŁ pe care le-a abordat Pro TV ChiѻinŁu. Cu 255 (19,4%) de 

ѻtiri ´n primul caz, ѻi 242 (18,4%) ´n cel de-al doilea, cele trei domenii acoperŁ 58,9% din spaѽiul de emisie 

rezervat ѻtirilor. UrmeazŁ sportul cu 231 de subiecte, echivalentul a 17,6% din total, divertismentul ѻi faptul 

divers cu 115 ѻtiri sau 8,8%, politica, însumând 90 de subiecte sau 6,9%, economia cu 26 de subiecte sau 

2,0%, justiѽia cu 21 de subiecte sau 1,6%, cultura cu 19 subiecte sau 1,4%, educaѽia cu 18 subiecte sau 1,4%, 

sŁnŁtatea ѻi mediul cu 17 subiecte sau 1,3% ѻi ѻtiinѽa ѻi tehnologiile cu 2 subiecte din 1312, ceea ce ´nseamnŁ 

0,2%. Din c©te putem observa, ѻi ´n cazul celei de-a treia televiziuni, cele mai puѽine ѻtiri au fost din domeniul 

ѻtiinѽei ѻi al tehnologiilor.    

 

Jurnal TV  este unul dintre cele douŁ posturi din cele monitorizate (al doilea fiind Canal 3), ´n care doar douŁ 

domenii tematice din 12 acoperŁ peste 50% din totalul emisiei. Este vorba de domeniul accidente ѻi infracѽiuni, 

despre care au vorbit 298 de ѻtiri din totalul de 942, cifra transformatŁ ´n procente fiind de 31,6% ѻi de 

domeniul externe, care a constituit tematica a 297 de ѻtiri, echivalentul a 31,5%. ĊmpreunŁ, respectivele 

domenii au luat 63,2% din spaѽiul rezervat ѻtirilor. Restul de 36,8% din spaѽiu a fost utilizat de 10 domenii, dupŁ 

cum urmeazŁ: politicŁ ï 105 ѻtiri (11,1%), economie ï 21 de ѻtiri (2,2%), societate ï 75 de ѻtiri (8%), culturŁ ï 

39 de ѻtiri (4,1%), ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii ï 6 ѻtiri (0,6%), sŁnŁtate ѻi mediu ï 15 ѻtiri (1,6%) educaѽie ï 12 ѻtiri 

(1,3%),  justiѽie ï 32 de ѻtiri (3,4%), divertisment ѻi fapt divers ï 16 ѻtiri (1,7%) ѻi sport ï 26 de ѻtiri (2,8%). A 

patra oarŁ consecutiv un post de televiziune alege sŁ dea cele mai puѽine ѻtiri din domeniul ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, 

accidentele ѻi infracѽiunile, dar ѻi ѻtirile externe fiind abordate masiv ѻi cu o discrepanѽŁ accentuatŁ faѽŁ de 

celelalte domenii tematice.  

 

Domeniul tematic societate a cuprins cele mai multe ѻtiri la Publika TV  (251 din 1079 sau 23,3% din total). 

Ѻtirile externe s-au plasat, ca numŁr, pe locul 2 cu 245 de ѻtiri (22,7%) ѻi ѻtirile politice pe locul 3, cu 124 de 

subiecte (11,5%), cele trei domenii contabiliz©nd ´mpreunŁ 620 de subiecte sau 57,5% din total. Aceasta 

´nseamnŁ cŁ altor 9 domenii tematice le-au revenit 459 de ѻtiri sau 42,5% din total. Acestea din urmŁ au vizat: 

economia ï 96 de ѻtiri (8,9%), cultura ï 56 de ѻtiri (5,2%), ѻtiinѽa ѻi tehnologiile ï 2 ѻtiri (0,2%), sŁnŁtatea ѻi 

mediul ï 59 de ѻtiri (5,5%), educaѽia ï 32 de ѻtiri (3,0%), justiѽia ï 15 ѻtiri (1,4%), accidentele ѻi infracѽiunile ï 

81 de ѻtiri (7,5%), divertismentul ѻi faptul divers ï 31 de ѻtiri (2,9%) ѻi sportul ï 87 de ѻtiri (8,1%). Cele mai 

puѽine ѻtiri s-au referit, ѻi ´n acest caz, la ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii.  

 

TV 7  continuŁ lista posturilor care au difuzat ´n cadrul jurnalelor cele mai multe ѻtiri din domeniul societate. Din 

788 de ѻtiri difuzate, 183 sau 23,2% s-au referit la domeniul menѽionat. Domeniul politic a fost vizat în 147 de 

ѻtiri, egal cu 18,7% din total ѻi domeniul sport ï ´n 125 de ѻtiri sau 15,9% din total. În acest fel, trei domenii au 

acoperit mai mult de jumŁtate din emisie cu 455 de ѻtiri (57,7%). La domeniul economic s-au referit 62 de ѻtiri 

(7,9%), la cel cultural ï 30 de ѻtiri (3,8%), la cel al ѻtiinѽei ѻi al tehnologiilor  ï 6 ѻtiri (0,8%), la cel al sŁnŁtŁѽii 

ѻi al mediului ï 22 de ѻtiri (2,8%), la cel al educaѽiei ï 18 ѻtiri (2,3%). 15 ѻtiri (1,9%) au fost din domeniul 

tematic justiѽie, 78 de ѻtiri (9,9%) din domeniul tematic accidente ѻi infracѽiuni, 10 subiecte (1,3%) din domeniul 

divertisment ѻi fapt divers ѻi 92 de ѻtiri externe (11,7%). Cele mai puѽine ѻtiri continuŁ sŁ vizeze domeniul ѻtiinѽŁ 

ѻi tehnologii.     

 

2 Plus  a dat predilecѽie ´n perioada monitorizatŁ ĸtirilor externe, 201 ѻtiri din 860 (23,4%) fiind din acest 

domeniu. Despre accidente ѻi infracѽiuni ´n principala ediѽie informativŁ a zilei au fost difuzate 161 de subiecte 

sau 18,7% din total. Pe locul trei ´n ierarhia ѻtirilor se situeazŁ domeniul tematic societate cu 140 de ѻtiri 

(16,3%). Cele trei domenii au acoperit ´mpreunŁ 58,4% din spaѽiul de emisie al ѻtirilor de la principala ediѽie 

informativŁ a zilei de la 2 Plus. Spaѽiul rŁmas a fost dedicat celorlalte 9 domenii tematice, dupŁ cum urmeazŁ: 

politicŁ ï 86 de ѻtiri (10%), economie ï 23 de ѻtiri (2,7%), culturŁ ï 39 de ѻtiri (4,5%), ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii ï 9 
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ѻtiri (1,0%), justiѽie, sŁnŁtate ѻi mediu ï c©te 14 ѻtiri (1,6%), educaѽie ï 21 de ѻtiri (2,4%), divertisment ѻi fapt 

divers ï 56 de ѻtiri (6,5%), sport ï 96 de ѻtiri (11,2%). ObservŁm cŁ cel mai mic numŁr de ѻtiri s-au referit la 

domeniul tematic ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, iar domeniilor sŁnŁtate ѻi mediu ѻi justiѽie le-a revenit acelaѻi numŁr de 

subiecte.  

   

Canal 3  este al doilea post, alŁturi de Jurnal TV , la care doar douŁ domenii tematice au acoperit mai mult de 

jumŁtate din totalul ѻtirilor. Astfel, cele douŁ domenii sunt externe ѻi societate. Cu 193 de ѻtiri din totalul de 722 

(26,7%) pentru  externe ѻi 186 (25,8%) pentru societate, cele douŁ domenii tematice cumuleazŁ 52,5% din 

numŁrul total al ѻtirilor. UrmeazŁ domeniul accidente ѻi infracѽiuni (167 de subiecte ï 23,1%), politicŁ (53 de 

subiecte ï 7,3%), culturŁ (22 de subiecte ï 3%), divertisment ѻi fapt divers (19 subiecte ï 2,6%), economie (9 

subiecte ï 1,2%), educaѽie ѻi justiѽie cu câte 9 subiecte ï 1,2%, sŁnŁtate ѻi mediu (8 subiecte ï 1,1%), sport 

(44 de subiecte ï 6,1%) ѻi ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, cu cel mai mic numŁr de subiecte (3 ѻtiri ï 0,4%).  

 

3.2.2 ConstatŁri  

- Posturile monitorizate au acoperit cele 12 domenii tematice ´n mod disproporѽionat; 

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Moldova 1 a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic politicŁ, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Canal 3 a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri 

din domeniul tematic politicŁ, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Publika TV a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic economie, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Canal 3 a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri 

din domeniul tematic economie, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Moldova 1 a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic culturŁ, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Pro TV ChiѻinŁu a difuzat cel mai mic numŁr 

de ѻtiri din domeniul tematic culturŁ, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Publika TV a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic sŁnŁtate ѻi mediu, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Canal 3 a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri 

din domeniul tematic sŁnŁtate ѻi mediu, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Publika TV a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic educaѽie, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Canal 3 a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri 

din domeniul tematic educaѽie, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Jurnal TV a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic justiѽie, în raport cu celelalte televiziuni; 

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Canal 3 a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri 

din domeniul tematic justiѽie, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Jurnal TV a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic accidente ѻi infracѽiuni, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, TV 7 a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri din 

domeniul tematic accidente ѻi infracѽiuni, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Pro TV ChiѻinŁu a difuzat cel mai mare 

numŁr de ѻtiri din domeniul tematic divertisment ѻi fapt divers, în raport cu celelalte telev iziuni; 

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, TV 7 a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri din 

domeniul tematic divertisment ѻi fapt divers, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Moldova 1 a difuzat cel mai mare numŁr de ѻtiri din 

domeniul tematic societate, în raport cu celelalte televiziuni;  
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- Din timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Pro TV  ChiѻinŁu a alocat cel mai mare spaѽiu de emisie 

ѻtirilor din domeniul tematic societate, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Jurnal TV a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri 

din domeniul tematic societate, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Jurnal TV a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic extern, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Prime TV a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri din 

domeniul tematic extern, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, TV 7 a alocat cel mai mic spaѽiu de emisie  ѻtirilor din 

domeniul tematic extern, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Moldova 1 a difuzat cel mai mare numŁr de ѻtiri din 

domeniul tematic sport, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Pro TV ChiѻinŁu a alocat cel mai mare spaѽiu de emisie 

ѻtirilor din domeniul tematic sport, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul ѻi timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Jurnal TV a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri 

din domeniul tematic sport, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Prime TV ѻi 2 Plus au difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniul tematic ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Pro TV ChiѻinŁu ѻi Publ ika TV au difuzat cel mai mic 

numŁr de ѻtiri din domeniul tematic ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, 2 Plus a alocat cel mai mare spaѽiu de emisie ѻtirilor din 

domeniul tematic ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din timpul total al ѻtirilor pe domenii tematice, Publika TV a alocat cel mai mic spaѽiu de emisie ѻtirilor 

din domeniul tematic ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, în raport cu celelalte televiziuni;  

- 6 din 8 posturi de televiziune au acordat peste 50% din spaѽiul de emisie al ѻtirilor subiectelor din 3 

domenii tematice;  

- 2 posturi tv ( Jurnal TV  ѻi Canal 3) au acordat peste 50% din spaѽiul de emisie al ѻtirilor subiectelor din 

2 domenii tematice;  

- 4 din 8 posturi tv au difuzat cele mai multe ѻtiri din domeniul tematic societate, ´n raport cu numŁrul 

total de ѻtiri proprii (Moldova 1 , Pro TV ChiѻinŁu, Publika TV , TV 7 );  

- 2 posturi tv din 8 au difuzat cele mai multe ѻtiri din domeniul tematic extern, în raport cu numŁrul total 

de ѻtiri proprii (2 Plus  ѻi Canal 3 );  

- Prime TV  a difuzat cele mai multe ѻtiri din domeniul tematic sport, ´n raport cu numŁrul total de ѻtiri 

proprii;  

- Jurnal TV  a difuzat cele mai multe ѻtiri din domeniul tematic accidente ѻi infracѽiuni, în raport cu 

numŁrul total de ѻtiri proprii; 

- Toate cele 8 posturi tv monitorizate au difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri din domeniul tematic ѻtiinѽŁ ѻi 

tehnologii, ´n raport cu numŁrul total al ѻtirilor proprii; 

- Chiar dacŁ toate cele 12 arii tematice au fost acoperite de cŁtre posturile tv monitorizate, òdiversitatea 

vocilorò se reduce, de fapt, la 5 domenii, celelalte fiind prezente cu discrepanѽe considerabile, at©t la  

nivelul fiecŁrei televiziuni, c©t ѻi per ansamblu. Judec©nd dupŁ predilecѽia pe care au dat-o posturile tv 

pentru domeniile tematice, cele mai importante pentru consumatorul autohton sunt: societate, sport, 

politicŁ, accidente ѻi infracѽiuni, ѻi extern. Nu este clar pe ce anume se bazeazŁ alegerea televiziunilor de 

a prezenta ѻtiri preponderent din aceste arii tematice. Cert, ´nsŁ, este faptul cŁ acoperirea a 5 domenii 

tematice, ѻi cu diferenѽe at©t de mari, contribuie ´n mod insuficient la formarea tabloului informaŞional al 

zilei în mintea consumatorului.      

 

3.3 Analiza geografiei ѻtirilor 

3.3.1 Repartizarea ѻtirilor  pe domenii geografice  
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Indicatorul geografia ѻtirilor se referŁ, ´n contextul prezentului studiu, la 5 domenii: local, naѽional, UE+, CSI +1 

ѻi internaѽional. Ċn acest sens, cel mai mare numŁr de ѻtiri au avut caracter naѽional (3325 de subiecte din 

totalul de 7657), ceea ce ´nseamnŁ 43,4% din toate ѻtirile difuzate de cele 8 posturi de televiziune ´n perioada 7 

aprilie ï 1 iunie 2014. Cel mai mic numŁr de ѻtiri s-a referit la domeniul geografic UE+ (459 de ѻtiri sau 6% din 

total). Ѻtirile locale au avut ѻi ele o prezenѽŁ accentuatŁ ´n cadrul jurnalelor, ´nsum©nd 2434 de secvenѽe sau 

31,8%. De asemenea, ѻtirile internaѽionale au fost difuzate ´n numŁr de 841, ´nsemn©nd 11% din total, iar ѻtirile 

din domeniul geografic CSI+1 ï ´n numŁr de 598 sau 7,8% din total.  

 

Bine´nѽeles, fiecare domeniu geografic a fost prezent ´n mod diferit la fiecare dintre cele 8 posturi de televiziune. 

De exemplu, ѻtirile din domeniul geografic local au avut cea mai mare prezenѽŁ la Pro TV ChiѻinŁu, însumând 

548 de subiecte din cele 2434, ѻi 41,8% din totalul ѻtirilor jurnalelor de la aceastŁ televiziune. TV 7  cu 171 de 

ѻtiri locale ѻi cu 21,7% din totalul ѻtirilor, se situeazŁ ultimul printre posturile vizate la acest capitol. Ċn ceea ce 

priveѻte domeniul geografic naѽional, care a avut cele mai multe subiecte difuzate, Moldova 1  a pus pe post 

cele mai multe subiecte în raport cu celelalte televiziuni (700 de subiecte din 3325 sau 58,3% din totalul ѻtirilor 

jurnalelor proprii), iar Canal 3  ï cele mai puѽine subiecte (177 de subiecte sau 24,5% din totalul ѻtirilor). Din 

cele 459 de ѻtiri din domeniul geografic UE+, 114 le-a difuzat Pro TV ChiѻinŁu, respectivul domeniu ocupând 

8,7% din numŁrul total al ѻtirilor. Astfel, postul deѽine ´nt©ietatea ѻi la acest capitol faѽŁ de celelalte televiziuni. 

Cu 13 ѻtiri despre UE+ ѻi 1,6% din ´ntreg spaѽiul de emisie, TV 7  se plaseazŁ pentru a doua oarŁ pe ultimul loc 

în clasamentul celor 8 posturi tv.  

 

Publika TV  a difuzat cele mai multe ѻtiri din domeniul geografic CSI+1 (116 din 598, sau 10,8% din total), iar 

Prime TV  ï cele mai puѽine (28 de ѻtiri, acoperind 3,7% din totalul ѻtirilor). Ċn sf©rѻit, pentru a treia oarŁ din 5 

´n ceea ce priveѻte domeniile geografice, Pro TV ChiѻinŁu este lider ´n ceea ce priveѻte numŁrul ѻtirilor din 

domeniul geografic internaѽional, cu 178 de subiecte ѻi 13,6% din total. Tot a treia oarŁ din 5, TV 7  se situeazŁ 

pe ultimul loc, av©nd la activ 11 ѻtiri internaѽionale din cele 841 difuzate ´n total de posturile tv vizate ѻi 1,4% 

din ĸtirile TV 7 . 

 

Tabelul 3  

Domeniul 
geografic  

Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

Local  
177 247 548 392 276 171 291 332 2434 

23,5% 20,6% 41,8% 41,6% 25,6% 21,7% 33,8% 46,0% 31,8% 

Naѽional 
461 700 375 246 508 535 323 177 3325 

61,1% 58,3% 28,6% 26,1% 47,1% 67,9% 37,6% 24,5% 43,4% 

UE+  
47 56 114 72 55 13 61 41 459 

6,2% 4,7% 8,7% 7,6% 5,1% 1,6% 7,1% 5,7% 6,0% 

CSI+1  
28 76 97 86 116 58 69 68 598 

3,7% 6,3% 7,4% 9,1% 10,8% 7,4% 8,0% 9,4% 7,8% 

Internaѽional 
41 121 178 146 124 11 116 104 841 

5,4% 10,1% 13,6% 15,5% 11,5% 1,4% 13,5% 14,4% 11,0% 

 

Observ©nd cele 5 domenii geografice dupŁ durata pe care au acoperit-o ´n cadrul principalelor ediѽii informative 

ale zilei de la posturile tv monitorizate, ajungem la concluzia cŁ realitatea promovatŁ de televiziuni coincide ´n 4 

din 5 cazuri. Astfel, în abordarea ca duratŁ a domeniului geografic local, ProTV ChiѻinŁu rŁm©ne pe primul loc 

cu 14 ore 46 de minute ѻi 22 secunde (43,4% din totalul ѻtirilor proprii), iar TV 7  rŁm©ne pe ultimul loc, cu 3 

ore 25 de minute ѻi 49 de secunde (23,3% din ѻtirile sale). În continuare, Moldova 1  rŁm©ne lider ´n ceea ce 

priveѻte durata ѻtirilor din domeniul geografic naѽional, cu 15 ore 12 minute ѻi 20 secunde ѻi 58,0% din totalul 

ѻtirilor difuzate, iar Canal 3  rŁm©ne pe ultima treaptŁ cu 5 ore 1 minute ѻi 59 secunde, sau 24,9% din propriile 

ѻtiri.  
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Pro TV ChiѻinŁu ѻi TV 7  sunt protagoniѻtii celorlalte 3 domenii geografice cu cea mai mare ѻi, respectiv, cea 

mai micŁ duratŁ a ѻtirilor. Ċn cazul subiectelor din domeniul geografic UE+, acestea au durat la Pro TV 

ChiѻinŁu 2 ore 37 de minute ѻi 42 de secunde, acoperind 7,7% din total, iar la TV 7 ï 5 minute ѻi 38 secunde, 

acoperind 0,6% din total. Posturile de televiziune la care ѻtirile din domeniul CSI+1 au avut cea mai mare ѻi cea 

mai micŁ duratŁ nu coincid cu protagonistele numŁrului acestui tip de subiecte. De aceastŁ datŁ, locul Ѻtirilor  

de la Publika TV  este luat de Ѻtirile Pro TV , la care subiectele vizate au avut o duratŁ totalŁ de 3 ore 6 

minute ѻi 38 de secunde (9,1% din spaѽiu), iar locul Primelor Ѻtiri de la Prime TV  este luat de ȷɋɉɔɊɓɥ Ɉ 

ȲɔɑɊɔɈɋ de la TV 7 , unde subiectele cu referire la CSI+1 au durat 47 de minute ѻi 59 de secunde (5,4% din 

spaѽiu). Aceleaѻi posturi rŁm©n ´n frunte ѻi la capŁtul listei sub aspectul duratei ѻtirilor din domeniul geografic 

internaѽional (Pro TV ChiѻinŁu: 3 ore 26 de minute ѻi 29 de secunde/10,1% din total; TV 7: 9 minute ѻi o 

secundŁ/1,0% din total).  

 

Tabelul 4  

Domeniul 
geografic  

Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

Local  
4:12:29 6:01:53 14:46:22 11:51:30 7:21:12 3:25:49 7:59:40 9:07:05 64:46:00 

21,2% 23,0% 43,4% 43,2% 27,1% 23,3% 33,0% 45,1% 33,4% 

Naѽional 
12:48:22 15:12:20 10:06:08 8:42:21 13:06:32 10:16:32 10:02:02 5:01:59 85:16:16 

64,5% 58,0% 29,7% 31,7% 48,4% 69,7% 41,4% 24,9% 44,0% 

UE+  
0:59:39 0:53:59 2:37:42 1:15:21 1:12:30 0:05:38 1:25:12 0:51:42 9:21:43 

5,0% 3,4% 7,7% 4,6% 4,5% 0,6% 5,9% 4,3% 4,8% 

CSI+1  
0:53:40 1:51:32 3:06:38 2:50:53 2:58:50 0:47:59 2:29:35 2:46:58 17:46:05 

4,5% 7,1% 9,1% 10,4% 11,0% 5,4% 10,3% 13,8% 9,2% 

Internaѽional 
0:56:28 2:12:20 3:26:29 2:45:50 2:27:14 0:09:01 2:17:22 2:25:32 16:40:16 

4,7% 8,4% 10,1% 10,1% 9,1% 1,0% 9,4% 12,0% 8,6% 

 

Cele 5 domenii geografice au constituit ´mpreunŁ totalitatea ѻtirilor din cadrul ediѽiilor informative ale posturilor 

de televiziune analizate, iar repartizarea lor a variat de la o televiziune la alta. Prime TV  a difuzat cele mai 

multe subiecte cu referire la domeniul geografic naѽional (461 din 754) acoperind, astfel, 61,1% din spaѽiul total 

al jurnalelor. Cele mai puѽine ѻtiri din jurnale s-au referit la CSI+1  (28/3,7%). Ѻtirile locale au fost ´n numŁr de 

177 ѻi au acoperit 23,5% din spaѽiu, cele cu referire la UE+ au numŁrat 47 de subiecte ѻi au ocupat 6,2% ѻi alte 

41 de ѻtiri internaѽionale au acoperit 5,4% din totalul buletinelor.  

 

Moldova 1  a difuzat ´n proporѽie de 58,3% ѻtiri din domeniul geografic naѽional. 700 de subiecte din 1200 s-au 

referit la domeniul menѽionat. Spaѽiul rŁmas a fost ´mpŁrѽit ´ntre ѻtirile locale (247 sau 20,6%), ѻtirile 

internaѽionale (121 ѻi 10,1%), ѻtirile din CSI+1  (76 ѻi 6,3%) ѻi, ´n numŁrul cel mai mic, ѻtirile despre UE+ (56 ѻi 

4,7%).  

 

La Pro TV ChiѻinŁu cele mai multe ѻtiri au vizat domeniul geografic local ѻi au ´nsumat 548 de subiecte din 

totalul de 1312 acoperind 41,8% din spaѽiul ediѽiei informative. Cele mai puѽine ѻtiri au fost din domeniul 

geografic CSI+1: 97 de subiecte, ocup©nd 7,4% din spaѽiu. Subiectele cu referire la cadrul naѽional au fost 

difuzate ´n numŁr de 375 (28,6%), cele care au vizat cadrul internaѽional  ï ´n numŁr de 178 (13,6%) ѻi cele cu 

referire la UE+  ï ´n numŁr de 114 (8,7%).  

 

Tot domeniul geografic local rŁm©ne lider ѻi ´n cazul Jurnal TV  ´n ceea ce priveѻte numŁrul de ѻtiri. Postul a 

difuzat 392 de subiecte din acest domeniu din totalul de 942, acoperind 41,6% din spaѽiul de emisie. Despre 

UE+, ´n schimb, ediѽiile informative de la Jurnal TV  au vorbit cel mai puѽin, ѻtirile din acest domeniu geografic 

fiind ´n numŁr de 72 ѻi acoperind 7,6% din spaѽiul total. Ѻtirile naѽionale au ocupat un spaѽiu esenѽial ´n cadrul 

jurnalelor, numŁr©nd 246 de subiecte ѻi 26,1%. Cu o sutŁ de ѻtiri mai puѽin au provenit la Jurnal TV  din 

domeniul geografic internaѽional (146/15,5%), iar alte 86 (9,1%) de subiecte s -au referit la CSI+1 . 
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Publika TV  este al treilea post dintre cele monitorizate care a difuzat cele mai multe ѻtiri din domeniul geografic 

naѽional. 508 din 1079 de subiecte cu referire la acest domeniu au ocupat 47,1% din totalul ĸtirilor. Pe locul doi, 

ca numŁr, se situeazŁ ѻtirile locale, cu 276 de subiecte ѻi 25,6% din spaѽiul total al ѻtirilor. UrmeazŁ ѻtirile 

internaѽionale, cu 124 de subiecte ѻi 11,5% din spaѽiu, ѻtirile despre CSI+1, cu 116 ѻi 10,8% din spaѽiul total, ѻi 

ѻtirile cu referire la UE+, cu 55 de subiecte ѻi 5,1% din spaѽiul de emisie. Ultimul a fost pentru a treia oarŁ 

domeniul geografic cu cele mai puѽine ѻtiri difuzate ´ntr-un jurnal.  

  

TV 7  continuŁ lista posturilor care au dat prioritate domeniului geografic naѽional ´n cadrul ediѽiei informative 

principale a zilei ѻi se alŁturŁ Prime TV  ѻi Moldova 1  ´n difuzarea ѻtirilor din acest domeniu ´n proporѽie de 

peste 50%. Astfel, 535 de subiecte din 788 s-au referit la domeniul naѽional ѻi au acoperit 67,9% din spaѽiul de 

emisie al celor 39 de jurnale. Ċn continuare, 171 de ѻtiri locale au completat spaѽiul cu 21,7%, 58 de ѻtiri despre 

CSI+1  ï cu 7,4%, 13 ѻtiri despre UE+ ï cu 1,6%,  ѻi 11 ѻtiri internaѽionale ï cu 1,4%.  

 

2 Plus  a difuzat 323 de ѻtiri din domeniul geografic naѽional, dintr -un total de 860. Acest domeniu a ocupat 

37,6% din numŁrul total de ĸtiri ѻi s-a clasat, ´n acest sens, pe primul loc. UrmŁtorul domeniu ca prezenѽŁ 

cantitativŁ este cel local, cu 291 de ѻtiri (33,8%). Ѻtirile internaѽionale se plaseazŁ pe locul trei cu 116 subiecte 

ѻi 13,5% din total. Subiectele cu referire la spaѽiul CSI+1  ocupŁ locul patru cu 69 ѻi 8% din spaѽiu, ѻi ѻtirile 

despre UE+, ´n numŁr de 61 ѻi 7,1% se claseazŁ pentru a patra oarŁ pe ultimul loc ´n contextul analizat. 

 

Canal 3  s-a axat cel mai mult pe subiectele din domeniul geografic local în cadrul buletinelor informative. 332 

(46%) din 722 au avut un caracter local. Alte 177 (24,5%) de ѻtiri s-au referit la domeniul naѽional ѻi 104 

(14,4%) ï la cel internaѽional. Mai puѽine subiecte despre CSI+1  (68/9,4%) a difuzat Canal 3  în cadrul 

principalei ediѽii informative a zilei, dar ѻi despre UE+ (41/5,7%).  

   

3.3.2 ConstatŁri   

- Toate posturile monitorizate au abordat cele 5 domenii geografice ´n buletinele de ѻtiri; 

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii geografice, Pro TV ChiѻinŁu a difuzat cel mai mare numŁr de 

ѻtiri din domeniile geografice local, UE+ ѻi internaѽional, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii geografice, TV 7  a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri din 

domeniile geografice local, UE+ ѻi internaѽional, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii geografice, Moldova 1 a difuzat cel mai mare numŁr de ѻtiri din 

domeniul geografic naѽional, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii geografice, Canal 3  a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri din 

domeniul geografic naѽional, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii geografice, Publika TV  a difuzat cel mai mare numŁr de ѻtiri din 

domeniul geografic CSI+1, în raport cu celelalte televiziuni;  

- Din numŁrul total al ѻtirilor pe domenii geografice, Prime TV  a difuzat cel mai mic numŁr de ѻtiri din 

domeniul geografic CSI+1, în raport cu celelalte televiziuni;  

- 5 din 8 posturi tv au difuzat cele mai multe subiecte din domeniul geografic naѽional (Prime TV, 

Moldova 1, Publika TV, TV 7, 2 Plus );  

- 3 din 8 posturi tv au difuzat cele mai multe subiecte din domeniul geografic local (Pro TV ChiѻinŁu, 

Jurnal TV, Canal 3 );  

- 5 din 8 posturi tv au difuzat cele mai puѽine ѻtiri din domeniul geografic UE (Moldova 1, Jurnal TV, 

Publika TV, 2 Plus, Canal 3 );  

- Prime TV  ѻi Pro TV ChiѻinŁu au difuzat cele mai puѽine ѻtiri din domeniul geografic CSI+1 ;  

- TV 7  a difuzat cele mai puѽine ѻtiri din domeniul geografic internaѽional;  

- Prime TV, Moldova 1  ѻi TV 7  au acordat mai mult de 50% din spaѽiul de emisie al jurnalelor unui 

singur domeniu geografic - naѽional;  
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- Pro TV ChiѻinŁu, Jurnal TV, Publika TV, 2 Plus ѻi Canal 3  au acordat mai mult de  50% din spaѽiul 

de emisie al jurnalelor pentru 2 domenii geografice ï local ѻi naѽional.   

 

4. JURNALELE DE ѺTIRI TV. ANALIZA STRATEGIILOR REDACѼIONALE 

 

4.1 Analiza tipurilor de subiecte  

4.1.1 Prezentarea generalŁ a tipurilor de subiecte 

Pentru a putea analiza acest indicator, buletinele de ѻtiri de la cele 8 posturi de televiziune au fost monitorizate 

sub aspectul prezenѽei urmŁtoarelor genuri de subiecte: reportaj (beta) , off/voice-over, live/duplex, interviu 

(scurt ѻi/sau interviu în platou), ѻtire scurtŁ (cu sau fŁrŁ imagini) ѻi analizŁ.  

 

Toate cele 8 televiziuni au dat prioritate reportajului , ca formŁ de prezentare a ĸtirilor ĸi au recurs mai rar la 

interviuri ĸi analize.  

Tabelul 5  

Tip subiect  Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

Reportaj  
(Beta)  

522  719 866 517 586 351 622 536 4719 

69% 60% 66% 55% 54% 45% 72% 74% 62% 

Off sau  
Voice -over  

193 133 253 245 179 97 206 145 1451 

26% 11% 19% 26% 17% 12% 24% 20% 19% 

Live/duplex  
26 58 50 3 155 7 0 7 306 

3% 5% 4% 0% 14% 1% 0% 1% 4% 

Interviu  
1 2 1 9 2 3 0 0 18 

0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 

Ѻtire scurtŁ 
11 288 142 152 26 330 32 34 1015 

1% 24% 11% 16% 2% 42% 4% 5% 13% 

AnalizŁ 
1 0 0 16 131 0 0 0 148 

0% 0% 0% 2% 12% 0% 0% 0% 2% 

 

Prime TV  a difuzat 522 de reportaje din totalul de 754 de ѻtiri, constituind 69% din totalul subiectelor cuprinse 

´n principalele buletine de ѻtiri. UrmŁtoarele 193 de ѻtiri au fost prezentate ´n formŁ de off/voice-over ѻi au 

acoperit 26% din total. La o distanѽŁ semnificativŁ se aflŁ live-urile, cu 26 de ѻtiri ѻi 3% din total, ѻi ѻtirile scurte, 

cu 11 subiecte ѻi 1% din total. Interviul  ѻi analiza completeazŁ lista genurilor difuzate de Prime TV  cu câte un 

subiect.  

 

Moldova 1  a difuzat 719 reportaje, din totalul de 1200 de ѻtiri, ceea ce ´nseamnŁ 60% din toate subiectele 

principalei ediѽii informative a zilei. UrmŁtorul gen prezent ´n numŁr accentuat ´n cadrul buletinelor de ѻtiri de la 

Moldova 1  a fost ѻtirea scurtŁ, cu 288 de subiecte ѻi 24% din total. Alte 11% au fost acoperite de 133 de off-

uri ѻi 5% cu 58 de live-uri. La Mesager  au mai fost difuzate 2 interviuri ѻi nicio analizŁ.  

 

Ѻtirile de la Pro TV  ChiĸinŁu au conѽinut 866 de reportaje din 1312 de subiecte, echivalentul a 66% din întreg 

spaѽiul de emisie al ѻtirilor. Mai puѽine de peste trei ori au fost off-urile (253 sau 19%), de peste 6 ori ï ѻtirile 

scurte (142 sau 11%)  ѻi de peste 17 ori ï live-urile (50 sau 4%). Un interviu încheie lista genurilor alese de Pro 

TV ChiѻinŁu pentru prezentarea ѻtirilor ´n perioada vizatŁ, analiza lipsind cu desŁv©rѻire din aceastŁ listŁ.  

 

Jurnal TV  a difuzat 517 reportaje din totalul de 942 de ѻtiri, adicŁ 55% din spaѽiu. Din spaѽiul rŁmas, 26% au 

fost acoperite de 245 de off-uri, 16% ï de 152 de ѻtiri scurte, 2% ï de 16 analize ѻi 1% ï de 9 interviuri. AlŁturi 

de Prime TV  ѻi Publika TV , Jurnal  TV a utilizat toate genurile de subiecte analizate.  
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Ѻtirile de la Publika TV  au fost cele mai echilibrate ´n ceea ce priveѻte genul subiectelor. Astfel, 586 de subiecte 

din 1079 au fost difuzate sub formŁ de reportaj ѻi au constituit 54% din volumul ѻtirilor, 179 au luat forma off-

urilor ѻi au constituit 17% din volumul total, 155 au constituit live-uri ѻi au acoperit 14% din volum, 26 au fost 

ѻtiri scurte ѻi au constituit 2% din volum, 131 au constituit analize ѻi au luat 12% din volum ѻi 2 subiecte au fost 

difuzate în calitate de interviuri .  

 

Ċn cadrul celor 788 de ѻtiri de la TV 7  au fost difuzate 351 de reportaje acoperind 45% din total. Este singurul 

post din cele 8 analizate, la care acest gen de subiecte nu depŁѻeѻte 50% din totalul ѻtirilor. Alte 330 de 

subiecte le-au constituit ѻtirile scurte, cu alte 42% din volum. 97 de  subiecte au fost prezentate ´n formŁ de off-

uri ѻi au acoperit alte 12% din volum. ĊncŁ 7 subiecte sau 1% din total au fost puse pe post ca ѻi live-uri. De 

asemenea, buletinele au conѽinut 3 interviuri .  

 

2 Plus  a preferat, de asemenea, reportajul  pentru majoritatea subiectelor difuzate. Astfel, 622 din 860 de 

subiecte (72%) au luat forma reportajului  ´n ѻtiri. Ċn continuare, pentru 206 ѻtiri (24%) s-a ales genul off-urilor 

ѻi pentru 32 de ѻtiri (4%) ï cel al ѻtirilor scurte. 3 din 6 genuri de subiecte ( live, interviu ѻi analizŁ) nu au fost 

utilizate pentru a prezenta subiectele din cadrul principalului buletin de ѻtiri. 2 Plus , în acest context, este postul 

cu cele mai puѽine tipuri de subiecte difuzate ´n perioada monitorizatŁ ѻi cu cea mai neuniformŁ distribuire a 

acestora.  

 

Canal 3 , prin difuzarea a 536 de reportaje din totalul de 722, a acoperit cu acest gen de subiecte 74% din 

spaѽiul total al ĸtirilor  ѻi reprezintŁ postul tv cu cel mai mare numŁr de reportaje ´n raport cu numŁrul total al 

propriilor ѻtiri. Celelalte 26% au vizat off-urile (145 de subiecte sau 20%), live-urile (7 subiecte sau 1%) ѻi ѻtirile 

scurte (34 de subiecte sau 5%). Ѻtirile de la Canal 3  nu au conѽinut interviuri  ѻi nici analize în perioada 

monitorizatŁ.  

 

4.1.2 ConstatŁri 

- Cele mai multe subiecte, cumulat, difuzate de posturile de televiziune monitorizate în perioada 7 aprilie 

ï 1 iunie 2014 au constituit -o reportajele (beta);  

- Cele mai puѽine subiecte, cumulat, difuzate de posturile de televiziune monitorizate ´n perioada 7 aprilie 

ï 1 iunie 2014 au constituit -o interviurile scurte sau în platou;  

- Genul de subiecte analiza s-a distribuit cel mai neuniform în cadrul posturilor de televiziune, fiind 

prezentŁ ´n doar trei cazuri din 8 (Prime TV, Jurnal TV  ѻi Publika TV ) ѻi cu o majoritate cov©rѻitoare 

în cadrul unei singure televiziuni (Publika TV );  

- Reportajul a fost difuzat ´n cel mai mare numŁr de cŁtre fiecare din cele 8 posturi tv; 

- Primele Ѻtiri de la Prime TV,  Ѻtirile de la Publika TV , ѻi Jurnalul Orei 19  de la Jurnal TV  au 

conѽinut toate genurile de subiecte analizate; 

- Ѻtirile de la Publika TV  au fost cele mai echilibrate ´n ceea ce priveѻte distribuirea genurilor 

subiectelor; 

- 2 Plus  a difuzat cele mai puѽine tipuri de subiecte ´n perioada monitorizatŁ (3 din 6), ѻi acestea au avut 

cea mai neuniformŁ distribuire;   

- Canal 3  a difuzat cel mai mare numŁr de reportaje în raport cu numŁrul total al propriilor ѻtiri. 

 

4.2 Analiza ierarhizŁrii ѻtirilor 

4.2.1 Ierarhia tematicŁ a ѻtirilor 

Prin indicatorul ierarhia tematicŁ a ѻtirilor am urmŁrit obiectivul de a depista practicile posturilor de televiziune 

monitorizate ´n ceea ce priveѻte primele ѻtiri din jurnal, precum ѻi diversitatea tematicŁ a acestora. Cifrele pe 

care urmeazŁ sŁ le analizŁm se referŁ la primele douŁ ѻtiri din principalele ediѽii informative ale zilei de la cele 8 

televiziuni.  
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Tabelul 6  

Domeniul 
tematic  

Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

PoliticŁ 
21 37 13 7 18 42 16 7 161 

21,9% 33,0% 11,6% 6,3% 16,1% 53,8% 14,3% 6,3% 19,0% 

Economie  
6 5 3 3 0 6 1 0 24 

6,3% 4,5% 2,7% 2,7% 0,0% 7,7% 0,9% 0,0% 2,8% 

Societate  
28 43 40 12 42 13 28 25 231 

29,2% 38,4% 35,7% 10,7% 37,5% 16,7% 25,0% 22,3% 27,3% 

CulturŁ 
4 4 3 4 3 0 3 4 25 

4,2% 3,6% 2,7% 3,6% 2,7% 0,0% 2,7% 3,6% 3,0% 

ѺtiinѽŁ ѻi 
tehnologii  

0 0 0 0 0 0 0 0 0 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 

SŁnŁtate ѻi 
mediu  

3 0 0 1 4 1 2 3 14 

3,1% 0,0% 0,0% 0,9% 3,6% 1,3% 1,8% 2,7% 1,7% 

Educaѽie 
2 1 1 0 3 0 3 0 10 

2,1% 0,9% 0,9% 0,0% 2,7% 0,0% 2,7% 0,0% 1,2% 

Justiѽie 
7 2 2 9 5 1 3 0 29 

7,3% 1,8% 1,8% 8,0% 4,5% 1,3% 2,7% 0,0% 3,4% 

Accidente ѻi 
infracѽiuni 

19 7 42 58 9 7 46 67 255 

19,8% 6,3% 37,5% 51,8% 8,0% 9,0% 41,1% 59,8% 30,1% 

Divertisment 
ѻi fapt divers 

2 0 2 0 0 0 2 2 8 

2,1% 0,0% 1,8% 0,0% 0,0% 0,0% 1,8% 1,8% 0,9% 

Externe  
3 13 6 18 26 8 8 4 86 

3,1% 11,6% 5,4% 16,1% 23,2% 10,3% 7,1% 3,6% 10,2% 

Sport  
1 0 0 0 2 0 0 0 3 

1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 

 

Prime TV  a ´nceput cel mai des ediѽiile de ѻtiri cu subiecte din domeniul tematic societate (28 din 96 

contabilizate pentru acest post sau 29,2%). Alte douŁ domenii tematice predilecte ale ediѽiilor informative de la 

Prime TV  le-au constituit politica (21 de subiecte/21,9%) ѻi accidente ѻi infracѽiuni (19 subiecte/19,8%). Prin 

urmare, aproximativ fiecare al doilea buletin de  la acest post a ´nceput cu o ѻtire fie pe tematicŁ socialŁ, fie pe 

una politicŁ, fie cu un subiect despre accidente ѻi infracѽiuni. Totuѻi, cu doar primele douŁ tematici a fost 

acoperit mai mult de jumŁtate din total. Celelalte domenii tematice au constituit mult mai rar ѽinta primei sau 

celei de-a doua ѻtiri dintr-un buletin de la Prime TV (economie ï 6 ѻtiri/6,3%, culturŁ ï 4 ѻtiri/4,2%, sŁnŁtate ѻi 

mediu ï 3 ѻtiri/3,1%, educaѽie ï 2 ѻtiri/2,1%, justiѽie ï 7 ѻtiri/7,3%, divertisment ѻi fapt divers ï 2 ѻtiri/2,1%, 

externe ï 3 ѻtiri/3,1% ѻi sport ï o ѻtire/1,0%). Niciuna din cele 48 de ediѽii de ĸtiri de la Prime TV  nu a început 

cu o ѻtire din domeniul ѻtiinѽei ѻi al tehnologiilor. Fiind postul tv cu cele mai multe ѻtiri din domeniul tematic 

sport difuzate în buletine, Prime TV  a ´nceput o singurŁ datŁ ediѽia cu un astfel de subiect. Ċn acelaѻi timp, 

Prime TV  este postul tv cu cea mai mare diversitate a temelor abordate ´n primele douŁ subiecte ale 

buletinelor, 11 din 12 domenii fiind acoperite în jurnale.  

 

Moldova 1  a preferat, de cele mai dese ori, ´n calitate de prima sau a doua ѻtire, subiectele din domeniul 

tematic societate (43 de ѻtiri din totalul de 112 ѻi 38,4%) ѻi pe cele din domeniul tematic politicŁ (37 de ѻtiri ѻi 

33%), aceste douŁ domenii lu©nd 71,4% din totalul primelor douŁ opŞiuni. Alte 6 domenii tematice au constituit 

obiectul celor mai importante ѻtiri ´n cazuri izolate. Acestea s-au distribuit astfel: economie ï 5 subiecte (4,5%), 

culturŁ ï 4 subiecte (3,6%), educaѽie ï un subiect (0,9%), justiѽie ï 2 subiecte (1,8%), accidente ѻi infracѽiuni ï 

7 subiecte (6,3%), externe ï 13 subiecte (11,6%). Nicio ediѽie a Mesagerului  nu a ´nceput cu ѻtiri din 

domeniile tematice ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, sŁnŁtate ѻi mediu, divertisment ѻi fapt divers sau sport. RemarcŁm ѻi 
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faptul cŁ, deѻi Moldova 1  s-a evidenŞiat printr -un numŁr mare de ѻtiri din culturŁ, doar 4 subiecte au fost alese 

pentru a începe principala ediѽie informativŁ a zilei. 

        

La Pro TV ChiĸinŁu domeniul tematic predilect a fost cel care vizeazŁ accidentele ѻi infracѽiunile. Din 112 ѻtiri 

contabilizate pentru Pro TV ChiѻinŁu, 42 au fost din acest domeniu (37,5%). Al doilea domeniu din care au 

fost cel mai des primele douŁ ѻtiri la respectivul post tv este societate, cu 40 de subiecte (35,7%).  Pentru a treia 

oarŁ consecutiv, douŁ domenii au monopolizat ѻtirile prioritare (73,2%). 13 ѻtiri (11,6%) de la ´nceputul 

buletinelor Pro TV ChiѻinŁu au fost din domeniul tematic politicŁ, câte 3 (2,7%) din economie ѻi culturŁ, una 

(0,9%) din educaѽie, câte 2 (1,8%) din justiѽie ѻi divertisment ѻi fapt divers ѻi 6 (5,4%) din externe. Ѻtiri din 

domeniul ѻtiinѽei ѻi al tehnologiilor, al sŁnŁtŁѽii ѻi mediului ѻi al sportului nu au deschis ediѽiile principale de ѻtiri 

de la Pro TV ChiѻinŁu.  

     

În cazul Jurnal TV , un singur domeniu tematic a ocupat mai mult de jumŁtate din totalul primelor douŁ ĸtiri ï 

cel vizând accidentele ѻi infracѽiunile. 58 de subiecte din 112 (51,8%) cu care au început jurnalele s -au referit la 

aceastŁ tematicŁ. Alte 7 domenii tematice s-au repartizat astfel: politicŁ ï 7 ѻtiri/6,3%, economie ï 3 ѻtiri/2,7%, 

societate ï 12 ѻtiri/10,7%, culturŁ ï 4 ѻtiri/3,6%, sŁnŁtate ѻi mediu ï o ѻtire/0,9%, justiѽie ï 9 ѻtiri/8% ѻi 

externe ï 18 ѻtiri/16,1%. Subiecte din domeniile ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii, educaѽie, divertisment ѻi fapt divers ѻi 

sport, nu au fost niciodatŁ prima sau a doua ѻtire din Jurnalul Orei 19 . 

 

La Publika TV  ierarhia ѻtirilor ´n contextul analizat ´ncepe cu ѻtirile din domeniul tematic societate (42 din 112 ï 

37,5%) ѻi continuŁ cu externe (26 de ѻtiri ï 23,2%). Cumulat, cele douŁ domenii au deschis mai mult de 

jumŁtate din cele 56 de jurnale monitorizate. Aproximativ fiecare al treilea buletin de ѻtiri a fost deschis cu prima 

sau a doua ѻtire de un subiect politic (18 ѻtiri/16,1%) ѻi sporadic, o ediѽie informativŁ a avut ´n calitate de temŁ 

predilectŁ subiecte din: culturŁ ѻi educaѽie (c©te 3 ѻtiri/2,7%), sŁnŁtate ѻi mediu (4 ѻtiri/3,6%), justiѽie (5 

ѻtiri/4,5%), accidente ѻi infracѽiuni (9 ѻtiri/8%) ѻi sport (2 ѻtiri/1,8%). Domeniile tematice economie, ѻtiinѽŁ ѻi 

tehnologii, divertisment ѻi fapt divers au lipsit din lista subiectelor prioritare pentru ediѽia informativŁ principalŁ a 

zilei de la Publika TV .  

    

ȷɋɉɔɊɓɥ Ɉ ȲɔɑɊɔɈɋ este singura ediѽie informativŁ principalŁ a zilei care a plasat la ´nceput cele mai multe 

ѻtiri din domeniul tematic politicŁ (42 de ѻtiri din totalul de 78), domeniu care a monopolizat primele ĸtiri de la 

TV 7  ´n proporѽie de 53,8%. Ѻtirile din domeniul tematic societate se aflŁ pe locul doi ´n aceastŁ ierarhie cu 13 

ѻtiri (16,7%), ´n condiѽiile ´n care acest domeniu este lider la capitolul numŁr total de ѻtiri pe domenii tematice. 

Spaѽiul rŁmas a fost ocupat de alte 5 domenii tematice astfel: economie ï 6 ѻtiri (7,7%), justiѽie, sŁnŁtate ѻi 

mediu ï c©te o ѻtire (1,3%), accidente ѻi infracѽiuni ï 7 ѻtiri (9%) ѻi externe ï 8 ѻtiri (10,3%). La TV 7  nicio 

ediѽie informativŁ din perioada monitorizatŁ nu a ´nceput cu o ѻtire din domeniile tematice culturŁ, ѻtiinѽŁ ѻi 

tehnologii, educaѽie, divertisment ѻi fapt divers sau sport, fiind unul din cele douŁ posturi tv cu cele mai multe 

domenii tematice neacoperite în acest sens (5 din 12).  

      

Lista televiziunilor care au preferat sŁ plaseze la ´nceputul jurnalelor ѻtiri despre accidente ѻi infracѽiuni este 

continuatŁ de 2 Plus, care, din numŁrul total de 112 ѻtiri, a difuzat 46 (41,1%) cu referire la respectivul 

domeniu tematic, al doilea domeniu predilect fiind societate cu 28 de ѻtiri (25%). Mai puѽin au fost utilizate 

celelalte domenii tematice ´n ierarhia ѻtirilor de la 2 Plus . Astfel, domeniul politicŁ se evidenѽiazŁ cu 16 ѻtiri 

(14,3%), economia cu o ѻtire (0,9%), cultura, educaѽia ѻi justiѽia cu c©te 3 ѻtiri (2,7%), sŁnŁtatea ѻi mediul, dar 

ѻi divertismentul ѻi faptul divers cu c©te 2 ѻtiri (1,8%) ѻi domeniul tematic externe cu 8 ѻtiri (7,1%). DouŁ 

domenii tematice (ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii ѻi sport) nu s-au aflat printre preferinѽele postului ´n calitate de prima sau 

a doua ѻtire a jurnalelor.  

    

Canal 3  este al treilea post din cele monitorizate care a dat preferinѽŁ unui singur domeniu tematic pentru a 

începe buletinele de ĸtiri ѻi se alŁturŁ Jur nal TV  ´n alegerea aceluiaѻi domeniu: accidente ѻi infracѽiuni. Astfel, 
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67 din 112 subiecte care au constituit prima sau a doua ѻtire din jurnal, s-au referit la accidente ѻi infracѽiuni 

(59,8%). Un al doilea domeniu din care au provenit primele subiecte la Canal 3  a fost societate (25 de 

ѻtiri/22,3%). Alte 5 domenii tematice se regŁsesc rar ´n grila ierarhicŁ a ĸtirilor de la Canal 3 , dupŁ cum 

urmeazŁ: politicŁ ï 7 ѻtiri/6,3%, culturŁ ѻi externe ï c©te 4 ѻtiri (3,6%), sŁnŁtate ѻi mediu ï 3 ѻtiri (2,7%) ѻi 

divertisment ѻi fapt divers ï 2 ѻtiri (1,8%). Subiecte din celelalte 5 domenii tematice (economie, ѻtiinѽŁ ѻi 

tehnologii, educaѽie, justiѽie ѻi sport) nu au ´nceput niciodatŁ un buletin de la acest post. 

 

 4.2.2 ConstatŁri 

- 4 din 8 posturi de televiziune au difuzat ´n calitate de prima sau a doua ѻtire din jurnal un subiect din 

domeniul tematic accidente ѻi infracѽiuni (Pro TV ChiѻinŁu, Jurnal TV, 2 Plus, Canal 3);  

- 3 televiziuni din 8 au difuzat ´n calitate de prima sau a doua ѻtire din jurnal un subiect din domeniul 

tematic societate (Prime TV, Moldova 1, Publika TV );  

- Un singur post de televiziune din 8 a difuzat ´n calitate de prima sau a doua ѻtire din jurnal un subiect 

din domeniul tematic politicŁ (TV 7 );  

- Niciun post de televiziune nu a difuzat ´n calitate de prima sau a doua ѻtire din jurnal un subiect din 

domeniul tematic ѻtiinѽŁ ѻi tehnologii; 

- 5 posturi tv din 8 au dat preferinѽŁ pentru 2 domenii tematice ´n alegerea primului ѻi celui de-al doilea 

subiect din jurnal ( Prime TV ѻi Moldova 1: societate ѻi politicŁ;  Pro TV ChiѻinŁu ѻi 2 Plus: accidente 

ѻi infracѽiuni ѻi societate; Publika TV: societate ѻi extern);  

- 3 posturi tv din 8 au dat preferinѽŁ unui singur domeniu tematic ´n alegerea primului ѻi celui de-al doilea 

subiect din jurnal ( Jurnal TV ѻi Canal 3:  accidente ѻi infracѽiuni; TV 7:  politicŁ);  

- Prime TV  este postul tv cu cea mai mare diversitate a temelor abordate ´n primele douŁ subiecte ale 

buletinelor (11 din 12);  

- TV 7  ѻi Canal 3  sunt posturile tv cu cea mai micŁ diversitate a temelor abordate ´n primele douŁ 

subiecte ale buletinelor (7 din 12).  

      

4.2.3  Ierarhia geograficŁ a ѻtirilor externe 

Un alt indicator monitorizat ´n cadrul prezentului studiu vizeazŁ diversitatea geograficŁ a ѻtirilor externe. Datele 

analizate se referŁ la primele douŁ ѻtiri externe difuzate ´n buletinele posturilor tv vizate.  

 

Tabelul 7  

Domeniul  
geografic  

Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

Uniunea 
EuropeanŁ  

3 12 11 13 11 9 12 12 83 

4,9% 11,0% 9,8% 11,7% 9,9% 13,2% 11,1% 11,0% 10,5% 

România  
1 3 4 3 3 4 1 0 19 

1,6% 2,8% 3,6% 2,7% 2,7% 5,9% 0,9% 0,0% 2,4% 

Ucraina  
26 61 44 55 53 31 49 44 363 

42,6% 56,0% 39,3% 49,5% 47,7% 45,6% 45,4% 40,4% 46,0% 

Federaѽia 
RusŁ 

16 11 22 22 16 14 17 9 127 

26,2% 10,1% 19,6% 19,8% 14,4% 20,6% 15,7% 8,3% 16,1% 

Statele Unite 
ale Americii  

4 2 8 2 2 6 5 6 35 

6,6% 1,8% 7,1% 1,8% 1,8% 8,8% 4,6% 5,5% 4,4% 

Internaѽional 
2 13 8 6 16 4 7 11 67 

3,3% 11,9% 7,1% 5,4% 14,4% 5,9% 6,5% 10,1% 8,5% 

Altele  
9 7 15 10 10 0 17 27 95 

14,8% 6,4% 13,4% 9,0% 9,0% 0,0% 15,7% 24,8% 12,0% 

 

Prime TV  a difuzat 26 de ѻtiri din 61 (42,6%) despre Ucraina ´n calitate de prima sau a doua ѻtire externŁ. Cu 

10 ѻtiri mai puѽin au vizat Federaѽia RusŁ (16 ѻtiri sau 26,2%). UE, SUA ѻi României le-au revenit câte 3 (4,9%), 
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4 (6,6%) ѻi respectiv o ѻtire (1,6%) ´n acest context. 2 ѻtiri (3,3%) au depŁѻit cadrul geografic sau nu au putut 

fi asociate unei ѽŁri sau unei entitŁѽi, iar 9 ѻtiri (14,8%) s-au referit la Turcia (3 ѻtiri), Israel (1 ѻtire), Coreea de 

Sud (1 ѻtire), China (1 ѻtire), Laos (1 ѻtire), Columbia (1 ѻtire) ѻi Pakistan (1 ѻtire).  

           

Moldova 1 a prezentat ´n calitate de prima sau a doua ѻtire externŁ 61 de ѻtiri despre Ucraina, din totalul de 

109. AceastŁ cifrŁ constituie 56,0% din spaѽiul rezervat acestui tip de ѻtiri ѻi astfel, Moldova 1  este singurul 

post tv din cele 8 monitorizate la care ѻtirile despre Ucraina depŁѻesc jumŁtate din volumul total al ѻtirilor 

externe difuzate ´n primul sau ´n al doilea r©nd. Alte spaѽii geografice au fost vizate la Mesager  ´n felul urmŁtor: 

UE ï 12 ѻtiri (11%), România ï 3 ѻtiri (2,8%), Federaѽia RusŁ ï 11 ѻtiri (10,1%) ѻi SUA ï 2 ѻtiri (1,8%). 13 ѻtiri 

(11,9%) nu au putut fi asociate  unei ѽŁri sau unei entitŁѽi, iar 7 (6,4%) au vizat ѽŁri ca Turcia ѻi Israel câte 2 

ѻtiri, Coreea de Sud, China ѻi Belarus c©te o ѻtire. 

      

Pro TV ChiѻinŁu a ´nceput ѻtirile externe de cele mai multe ori cu subiecte despre Ucraina. Din totalul de 112 

subiecte, 44 (39,3%) au vizat evenimentele din ѽara vecinŁ. De douŁ ori mai puѽine au fost ´n acest context 

ѻtirile externe av©nd ca destinaѽie geograficŁ Federaѽia RusŁ, postul difuzând 22 (19,6%) de subiecte în jurnale. 

UE a fost vizatŁ la Pro TV ChiѻinŁu în 11 (9,8%) subiecte externe difuzate în primul sau în al doilea rând, 

România ï în 4 (3,6%) subie cte ѻi SUA ï ´n 8 (7,1%) subiecte. De asemenea, 8 ѻtiri (7,1%) internaѽionale au 

depŁѻit un anumit cadru geografic, iar 15 (13,4%) subiecte s -au referit la Turcia (5 ѻtiri), Brazilia ѻi Mexic ï câte 

2 ѻtiri, Israel, Coreea de Sud, Chile, India, Australia ѻi Uruguay ï c©te o ѻtire. 

 

Aproape jumŁtate din ѻtirile externe difuzate ´n primul sau ´n al doilea r©nd la Jurnal TV  au vizat Ucraina (55 de 

ѻtiri din 111 sau 49,5%). Celelalte 56 de subiecte s-au distribuit astfel: 22 (19,8%) au vizat Federaѽia RusŁ, 13 

(11,7%) ï UE, 3 (2,7%) ï România ѻi 2 (1,8%) ï SUA. Ċn acelaѻi timp, 6 (5,4%) subiecte s-au referit la cadre 

geografice care nu pot fi asociate unei ѽŁri sau unei entitŁѽi, iar 10 (9%) au avut ca destinaѽie geograficŁ Turcia 

(3 ѻtiri), Israel (2 ѻtiri), Coreea de Sud, Brazilia, Laos, Nigeria ѻi Siria (c©te o ѻtire).  

 

Publika TV  se alŁturŁ celorlalte posturi tv ´n ceea ce priveѻte prioritatea acordatŁ ´n ierarhia geograficŁ a ѻtirilor 

externe pentru evenimentele din Ucraina. 53 de subiecte din 111 sau 47,7% din total au vizat ѽara vecinŁ. 

Restul ѻtirilor au avut drept subiect evenimente din UE (11 ѻtiri/9,9%), România (3 ѻtiri/2,7%), Federaѽia RusŁ 

(16 ѻtiri/14,4%) ѻi SUA (2 ѻtiri/1,8%). 16 (14,4%) ѻtiri externe difuzate ´n calitate de primul sau al doilea subiect 

nu au putut fi atribuit e unei ѽŁri sau unei entitŁѽi, iar 10 (9%) subiecte s -au ´mpŁrѽit ´ntre Turcia (4 subiecte), 

Israel (2 subiecte), Coreea de Sud, Nigeria, Chile ѻi Columbia (câte un subiect).  

  

Ѻi TV 7  a difuzat ´n calitate de prima sau a doua ѻtire externŁ av©nd ca temŁ situaѽia din Ucraina. Din 68 de 

ѻtiri, 31 (45,6%) s-au referit la aceastŁ ѽarŁ. Prin urmare, altor cadre geografice le-a revenit un numŁr mai mic 

de ѻtiri, cum ar fi: UE ï 9 ѻtiri (13,2%), România ï 4 ѻtiri (5,9%), Federaѽia RusŁ ï 14 ѻtiri (20,6%), SUA ï 6 

ѻtiri (8,8%) ѻi alte destinaѽii ï 4 ѻtiri (5,9%).  

     

În cazul 2 Plus  au fost cuantificate 108 ѻtiri externe difuzate prima ѻi a doua la rubrica corespunzŁtoare. Dintre 

acestea, 49 sau 45,4% s-au referit la Ucraina, 12 sau 11,1% ï la UE, una sau 0,9% ï la România, 17 sau 15,7% 

ï la Federaѽia RusŁ, 5 sau 4,6% ï la SUA, iar 7 sau 6,5% nu au putut fi asociate unei ѽŁri sau entitŁѽi. Alte 17 

ѻtiri (15,7%) au vizat urmŁtoarele spaѽii geografice: Turcia (4 ѻtiri), Afganistan (2 ѻtiri), Israel, Coreea de Sud, 

Brazilia, China, Laos, Nigeria, Columbia, India, Egipt, Libia ѻi Thailanda (c©te o ѻtire).  

     

Canal 3  a acordat evenimentelor din Ucraina 40,4% din numŁrul primelor douŁ ĸtiri externe (44 de subiecte din 

109). Alte 11,0% au fost acoperite cu 12 ѻtiri despre UE, 8,3% ï cu 9 ѻtiri cu referire la Federaѽia RusŁ, iar 

5,5% ï cu 6 ѻtiri despre SUA. 11 (10,1%) subiecte nu au putut fi asociat e unei ѽŁri sau unei entitŁѽi, iar 27 de 

subiecte (24,8%) au avut cea mai largŁ rŁsp©ndire geograficŁ dintre toate posturile monitorizate. Astfel, prima 

sau a doua ѻtire externŁ de la buletinele de ѻtiri de la Canal 3  s-au referit la: Turcia ѻi Coreea de Sud (câte 3 
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subiecte), Brazilia, China, Pakistan ѻi Siria (câte 2 subiecte), Israel, Laos, Nigeria, Afganistan, Chile, India, Mexic, 

Egipt, Bangladesh, Finlanda, Georgia, Indonezia ѻi Nicaragua ï câte un subiect.  

       

4.2.4 ConstatŁri 

- Cele mai multe ѻtiri externe, difuzate ´n primul sau ´n al doilea r©nd de posturile tv monitorizate, au vizat 

Ucraina; 

- Moldova 1  este singurul post tv din cele 8 monitorizate la care ѻtirile despre Ucraina depŁѻesc jumŁtate 

din volumul total al ѻtirilor externe difuzate ´n primul sau ´n al doilea r©nd; 

- Subiectele externe difuzate de Canal 3  ´n calitate de prima sau a doua ѻtire, au avut cea mai largŁ 

rŁsp©ndire geograficŁ dintre toate posturile monitorizate. Cu toate acestea, niciodatŁ o ѻtire cu referire 

la domeniul geografic România nu a fost difuzatŁ prima sau a doua, postul tv ignor©nd, astfel, 

importanѽa proximitŁѽii geografice pentru consumator; 

- 5 posturi tv din 8 au difuzat cele mai puѽine subiecte externe, ´n calitate de prima sau a doua ѻtire, cu 

referire la România (Prime TV, Pro TV ChiѻinŁu, TV 7, 2 Plus, Canal 3);  

- 3 posturi din 8 au difuzat cele mai puѽine subiecte externe, ´n calitate de prima sau a doua ѻtire, cu 

referire la SUA (Moldova  1, Jurnal TV, Publika TV ).  

 

4.3 Respectarea normelor profesionale  

4.3.1 Pluralitatea surselor ´n ѻtirile cu caracter conflictual 

Un indicator esenѽial pentru stabilirea gradului de imparѽialitate, eticŁ profesionalŁ ѻi pluralism intern ´l 

constituie, fŁrŁ ´ndoialŁ, pluralitatea surselor ´n ѻtirile cu caracter conflictual. Ċn cele ce urmeazŁ, vom prefigura 

tabloul celor 8 posturi t v monitorizate sub acest aspect. 

 

Diagrama 5  

 
 

La Prime TV,  din cele 82 de ѻtiri conflictuale, 70 au fost documentate din 2 sau mai multe surse, ceea ce 

´nseamnŁ cŁ 85,4% din totalul ѻtirilor conflictuale au respectat normele deontologiei profesionale ´n acest sens. 

Totuѻi, ´n cazul a 12 ѻtiri (14,6%) s-au înregistrat carenѽe la capitolul eticŁ jurnalisticŁ. Ċn cadrul Mesagerului  

de la Moldova 1 , din 59 de ѻtiri conflictuale, 45 au conѽinut douŁ sau mai multe surse. Prin urmare, ´n 76,3% 

din cazuri ѻtirile au fost difuzate corespunzŁtor normelor deontologiei profesionale. Alte 14 (23,7%) ѻtiri au fost 

calificate drept defectuoase la acest capitol. Pro TV ChiѻinŁu a difuzat ´n principala ediѽie informativŁ a zilei 

145 de ѻtiri conflictuale, dintre care 123 sau 84,8% ´n conformitate cu regula de aur a eticii profesionale. 

Celelalte 22 de ѻtiri (15,2%) au omis aceastŁ regulŁ ´n procesul difuzŁrii. La Jurnal TV , 100 de ѻtiri conflictuale 

din 172 au conѽinut documentare din douŁ sau mai multe surse, echivalentul a 58,1%. Celelalte 41,9% rŁmase 

au conѽinut 72 de ѻtiri ´n care telespectatorului nu i s-a oferit o Ădiversitate a vocilorò. Ѻtirile de la Publika TV  

au respectat ´n mare parte rigoarea privind pluralitatea surselor ´n ѻtirile conflictuale. Astfel, 50 de ѻtiri din 58 au 

fost realizate corect din punct de vedere deontologic (86,2%). Cu toate acestea, ´n cazul a 8 ѻtiri (13,8%) s-a 
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´ncŁlcat rigoarea menѽionatŁ. TV 7  a difuzat ´n perioada monitorizatŁ 86 de ѻtiri cu caracter conflictual. 71 dintre 

acestea sau 82,6% au fost documentate din douŁ sau mai multe surse, iar 15 (17,4%) au ѻchiopŁtat la capitolul 

deontologie profesionalŁ. 2 Plus  a utilizat corect posibilitatea de a oferi o Ădiversitate a vocilorò ´n 35 (83,3%) 

din cele 42 de ѻtiri conflictuale difuzate ´n perioada monitorizatŁ. Ċn cazul altor 7 ѻtiri (16,7%) de aceastŁ 

posibilitate nu s-a profitat în mod corect. În cazul Canal 3, din 58 de ѻtiri conflictuale , 49 (84,5%) au avut o 

pluralitate a surselor adecvatŁ, iar 9 (15,5%) nu au respectat normele deontologiei profesionale în acest sens.  

 

4.3.2 ConstatŁri  

- Toate cele 8 posturi de televiziune monitorizate au respectat regula celor douŁ ѻi mai multe surse ´n 

cazul ѻtirilor conflictuale, cota subiectelor realizate profesionist variind ´ntre 58,1% la Jurnal TV  ĸi 

86,2% la Publika TV ;  

- Publika TV a oferit cea mai mare diversitate a vocilor ´n cadrul ѻtirilor cu caracter conflictual; 

- Jurnal TV  a oferit cea mai micŁ diversitate a vocilor ´n cadrul ѻtirilor cu caracter conflictual; 

- Prin predilecѽia pentru Ăѻtirile paѻniceò ѻi nevalorizarea surselor/vocilor ´n subiectele conflictuale, 

posturile tv monitorizate au ratat ѻansa de a adŁuga pluralism intern pe segmentul ѻtirilor conflictuale.  

 

4.3.3 AbordŁri atitudinale 

RŁm©n©nd la capitolul deontologie profesionalŁ, menѽionŁm faptul cŁ ѻi ´n ceea ce priveѻte abordarea atitudinalŁ 

a ѻtirilor de la posturile tv monitorizate s-au ´nregistrat abateri de la normele etice ale jurnalismului. Ca ѻi ´n 

cazul pluralismului surselor utilizate pentru ѻtirile cu caracter conflictual, ´n cazul atitudinii jurnalistului Publika 

TV se remarcŁ prin cele mai puѽine abateri, iar Jurnal TV prin cele mai multe. Niciun post de televiziune nu a 

fost sutŁ la sutŁ imparѽial ´n prezentarea ѻtirilor. 

 

Diagrama 6  

 
 

Astfel, la Prime TV  atitudinea jurnalistului a fost imparѽialŁ ´n 732 de cazuri din 754. Ċn alte 22 (2,9%) de ѻtiri, 

´nsŁ, jurnalistul a fost pŁrtinitor ´n abordarea subiectului. Jurnaliѻtii de la Moldova 1  au fost imparѽiali ´n 

tratarea a 1179 de subiecte din totalul de 1200 difuzate. Ċn cele 21 (1,8%) de subiecte rŁmase autorii au 

´ncŁlcat principiul imparѽialitŁѽii. Ċn cadrul ĸtirilor  de la Pro TV ChiĸinŁu au fost difuzate 40 de ѻtiri pŁrtinitoare 

din 1312, ceea ce ´nseamnŁ 3% din total. Prin urmare, ´n 1272 de subiecte jurnaliѻtii au dat dovadŁ de 

imparѽialitate. Ѻtirile de la Jurnal TV  au conѽinut cele mai multe deraieri de la normele deontologiei profesionale 

´n materie de imparѽialitate. Astfel, din 942 de ѻtiri difuzate ´n perioada monitorizatŁ, 58 sau 6,2% din total au 

fost prezentate ´n manierŁ pŁrtinitoare, iar 884 au fost imparѽiale. La capŁtul opus faѽŁ de Jurnal TV  se aflŁ 

Publika TV , care a înregistrat o abordare pŁrtinitoare a subiectelor ´n doar 8 cazuri din 1079, echivalentul a 

0,7% din total. Alte 1071 de subiecte au fost prezentate ´n manierŁ corectŁ ´n contextul analizat. Principala 

ediѽie informativŁ a zilei de la TV 7  a difuzat 782 de ѻtiri imparѽiale din 788. 0,8% conѽinute ´n 6 subiecte au 

´nregistrat abateri de la normele deontologiei profesionale. Jurnaliѻtii de la 2 Plus  au manifestat o atitudine 
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imparѽialŁ ´n realizarea ѻi prezentarea a 848 de subiecte din 860, ѻi una pŁrtinitoare ´n cazul a 12 (1,4%) 

subiecte. La Canal 3  17 (2,4%) subiecte au fost difuzate cu nerespectarea principiului imparѽialitŁѽii. Alte 705 

ѻtiri din 722 au fost nepŁrtinitoare.  

 

4.3.4 ConstatŁri  

- Niciun post de televiziune din cele 8 monitorizate nu a fost sutŁ la sutŁ imparѽial ´n prezentarea ѻtirilor ´n 

perioada 7 aprilie ï 1 iunie 2014;  

- Publika TV  a difuzat cele mai puѽine ѻtiri pŁrtinitoare ´n perioada monitorizatŁ; 

- Jurnal TV  a difuzat cele mai multe ѻtiri pŁrtinitoare ´n perioada monitorizatŁ; 

- Prin adoptarea atitudinii pŁrtinitoare, jurnaliѻtii de la posturile tv monitorizate au limitat Ădiversitatea 

vocilorò ѻi au oferit consumatorului un tablou informaѽional al zilei incomplet ѻi distorsionat, ceea ce, 

bine´nѽeles, nu adaugŁ pluralism.   

 

 

5. JURNALELE DE ѺTIRI TV. ANALIZA PROTAGONIѺTILOR 

 

5.1. Date generale cu privire la protagoniѻti 

Frecvenѽa mediatizŁrii protagoniѻtilor ´n jurnalele de ѻtiri a fost urmŁritŁ din perspectiva clasificŁrii acestora ´n 

cinci categorii: actori politici, funcѽionari de stat, experѽi, specialiѻti ѻi cetŁѽeni de r©nd. În total, în ansamblul 

celor opt televiziuni monitorizate, ´n ѻtirile prezentate ´n cadrul principalelor ediѽii informative au figurat 15 875 

de protagoniѻti. Cei mai mulѽi dintre aceѻtia sunt cetŁѽeni de r©nd (7215), urmaѽi de specialiѻti (3950) ѻi actori 

politici (2778). Pe locul patru sunt experѽii (1033), iar categoria cu cei mai puѽini protagoniѻti este cea a 

funcѽionarilor de stat (899).  

 

La Moldova 1 , ca ѻi la nivel general, cei mai mediatizaѽi au fost cetŁѽenii de r©nd (37%), dupŁ care urmeazŁ 

specialiѻtii (33%) ѻi actorii politici (18%), iar pe ultimul loc sunt funcѽionarii de stat (4%).  

 

Ѻi la Prime TV  cetŁѽenii simpli sunt categoria cea mai mediatizatŁ (44%). Pe locul doi sunt specialiѻtii (28%), iar 

pe trei actorii politici (20%). Ѻirul este ´ncheiat de experѽi (3%).  

 

La ProTV ChiѻinŁu rata cetŁѽenilor simpli este de 54%. UrmeazŁ specialiѻtii cu 24% ѻi actorii politici cu 13%. 

Ultimul loc este ocupat de funcѽionarii de stat cu 4%.  

 

La Jurnal TV , la fel, cetŁѽenii simpli sunt pe locul întâi (47%). Pe locul doi sunt specialiѻtii (18%), iar pe trei ï 

actorii politici (17%). Pe ultimul loc sunt funcѽionarii de stat ï 8%.  

 

La Publika TV  a fost ´nregistratŁ aceeaѻi ierarhie ï cetŁѽenii de rând (46%), specialiѻtii (22%), actorii politici 

(19%). Pe ultimul loc se plaseazŁ funcѽionarii de stat (6%).  

 

Lucrurile se inverseazŁ, ´nsŁ, la TV 7. Aici pe primul loc se aflŁ actorii politici  (30%), dupŁ care vin specialiѻtii 

(30%) ѻi cetŁѽenii de r©nd (17%). Locul patru ѻi cinci este ´mpŁrѽit ´n mod egal de experѽi  ѻi funcѽionari de stat 

ï câte 12% fiecare.  

 

La 2 Plus  primii în top sunt cetŁѽenii de r©nd (53%), dupŁ care urmeazŁ specialiѻtii (22%) ѻi actorii politici 

(16%). Pe ultimul loc sunt experѽii (4%).  

 

La Canal 3  situaѽia este asemŁnŁtoare: cetŁѽenii de r©nd (54%), specialiѻtii (24%), actorii politici (14%). 

Ultimul loc este, ´nsŁ, ocupat de funcѽionarii de stat (4%).  

 



  

SStt uuddiiuu ll   ĂĂPPlluurr aall ii ssmm uull   ii nn tt eerr nn   aall   mm aassss--mm eeddiieeii   ddiinn   RReeppuubbll iiccaa  MMoollddoovvaa::   ooppoorr tt uunn ii tt aatt ee  ĸĸii   rr eeaall ii tt aatt eeòò    

 
                        CCeerrcceettaarree  rreeaalliizzaattŁŁ  ddee  AAssoocciiaaѽѽiiaa  PPrreesseeii  EElleeccttrroonniiccee  ppeennttrruu  FFuunnddaaѽѽiiaa  SSoorrooss--MMoollddoovvaa                        3388 

 

Diagrama 7  

 
 

Ċn perioada analizatŁ, cel mai mare numŁr de protagoniѻti au fost mediatizaѽi ´n cadrul ediѽiilor informative de la 

Pro TV ChiѻinŁu ï 2899. Pe locurile urmŁtoare se situeazŁ, ´n ordine, Moldova 1, Jurnal TV  ѻi Publika TV  

care au mediatizat ´ntre 2000 ѻi circa 2200 de protagoniѻti. La polul opus se aflŁ televiziunea care au avut în 

perioada monitorizatŁ cele mai puѽine ediѽii de ѻtiri ï TV 7 .  

 

Diagrama 8  

 
 

5.1.1 ConstatŁri 

- Toate cele 8 televiziuni au acoperit toate categoriile de protagoniĸti ´n cadrul ediŞiilor informative, fapt 

care indicŁ asupra unui anumit grad de pluralism pe acest segment; 

- Ċn pofida existenŞei pluralismului, ridicŁ ´ntrebŁri relevanŞa pentru public a categoriilor de protagoniĸti 

pornind de la ideea cŁ, posibil, opinia unui expert este mai indicatŁ, mai ales, pentru explicarea unor 

fapte, situaŞii, circumstanŞe. TotodatŁ, pare ne´ndreptŁŞitŁ prezenŞa insignifiantŁ a categoriei funcŞionari 

de stat dacŁ aceasta este responsabilŁ pentru realizarea politicii de stat; 

- Categoriile de protagoniĸti experŞi ĸi specialiĸti, care, ´n mod normal, au opinii calificate ĸi avizate, au 

avut o prezenŞŁ de 26% la 2 Plus , 28% la Canal 3  ĸi 29% la Pro TV  ChiĸinŁu, Jurnal TV  ĸi Publika  

TV. Acest indicator, care presupune o preocupare pentru o informare mai bunŁ a auditoriului, a 

constituit la Moldova 1  30%, la Prime TV  ï 31%, iar la TV7  ï 32 la sutŁ.  

- La 7 televiziuni din 8 cea mai mediatizatŁ categorie de protagoniѻti a fost, ´n perioada monitorizatŁ, cea 

a cetŁѽenilor de r©nd. Alte douŁ categorii prezente mai des ´n ѻtiri au fost specialiѻtii ѻi actorii politici;  

- TV 7 este singurul post de televiziune care a dat preferinѽŁ nejustificat ´n cadrul ѻtirilor ´nt©i actorilor 

politici, urmaѽi de specialiѻti ѻi cetŁѽeni simpli; 
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- Funcѽionarii de stat ѻi experѽii au fost mediatizaѽi cel mai puѽin ´n cadrul ediѽiilor informative de la toate 

cele 8 televiziuni monitorizate.  

 

5.2. Paritatea sexelor ´n r©ndul protagoniѻtilor 

Din numŁrul total al apariѽiilor protagoniѻtilor (15 875) ´n ansamblul tuturor televiziunilor, circa douŁ treimi au 

aparŞinut bŁrbaŞilor cu 10 672 de prezenѽe sau 67%, iar vizibilitatea femeilor ´n ѻtiri a fost extrem de redusŁ cu 

5.203 apariѽii, ceea ce constituie 33 la sutŁ. Sub media de reprezentare, cu cele mai joase procentaje, se aflŁ 

trei televiziuni: TV 7 , Jurnal TV  ѻi Prime TV . Ċn topul televiziunilor care au acordat mai multŁ atenѽie femeilor, 

´n comparaѽie cu celelalte posturi, figureazŁ ´n ordine Pro TV  ChiĸinŁu (37%), Publika TV (36%)  ѻi 

Moldova 1 (35%) . La Canal 3 ĸi 2 Plus  rata de prezenŞŁ a femeilor este de 34%, la Prime TV  ĸi Jurnal TV  

ï de 29 la sutŁ, iar cea mai scŁzutŁ vizibilitate a acestora a fost atestatŁ la TV 7  (25%).  
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În ceea ce priveĸte prezenŞa femeilor în rândul categoriilor de protagoniĸti la fiecare televiziune ´n parte, 

diferenѽele sunt ĸi mai mari. Ċn cazul actorilor politici, bunŁoarŁ, oscilaѽiile sunt ´ntre 6% la Pro TV ChiѻinŁu ѻi 

14% la 2 Plus . În categoria funcŞionari de stat, acest indicator variazŁ ´ntre 10% la 2 Plus ĸi Jurnal TV  ĸi 19% 

la Publika TV . În rândul experŞilor, femeile au o pondere cu valori cuprinse între 21% la Jurnal TV  ĸi 52% la 

Pro TV ChiĸinŁu. Reprezentarea femeilor printre specialiĸti a avut cel mai mic procentaj la Prime TV  (24%), 

iar cel mai mare (31%) ï la Moldova 1 ĸi Canal 3 . În categoria cetŁѽeni, acest procentaj variazŁ ´ntre 40% la  

Jurnal TV ĸi 56% la Moldova 1 .  

 

Tabelul 8  

Protagoniѻti 
actori politici  funcѽionari experѽi specialiѻti cetŁѽeni de r©nd 

M F M F M F M F M F 

Moldova 1  
355 37 77 16 124 38 502 226 356 460 

91% 9% 83% 17% 77% 23% 69% 31% 44% 56% 

Prime TV  
309 42 82 13 48 14 375 116 450 325 

88% 12% 86% 14% 77% 23% 76% 24% 58% 42% 

Pro TV  
343 22 94 14 71 76 522 183 810 764 

94% 6% 87% 13% 48% 52% 74% 26% 51% 49% 

Jurnal TV  
330 32 154 17 178 48 268 113 599 403 

91% 9% 90% 10% 79% 21% 70% 30% 60% 40% 

Publika TV  
339 46 98 23 107 41 324 130 449 501 

88% 12% 81% 19% 72% 28% 71% 29% 47% 53% 

TV 7 
352 37 121 27 100 48 277 105 114 99 

90% 10% 82% 18% 68% 32% 73% 27% 54% 46% 



  

SStt uuddiiuu ll   ĂĂPPlluurr aall ii ssmm uull   ii nn tt eerr nn   aall   mm aassss--mm eeddiieeii   ddiinn   RReeppuubbll iiccaa  MMoollddoovvaa::   ooppoorr tt uunn ii tt aatt ee  ĸĸii   rr eeaall ii tt aatt eeòò    

 
                        CCeerrcceettaarree  rreeaalliizzaattŁŁ  ddee  AAssoocciiaaѽѽiiaa  PPrreesseeii  EElleeccttrroonniiccee  ppeennttrruu  FFuunnddaaѽѽiiaa  SSoorrooss--MMoollddoovvaa                        4400 

 

2 Plus  
261 43 88 10 47 22 308 113 545 443 

86% 14% 90% 10% 68% 32% 73% 27% 55% 45% 

Canal 3  
201 29 57 8 50 21 268 120 519 378 

87% 13% 88% 12% 70% 30% 69% 31% 58% 42% 

Total  
2490 288 771 128 725 308 2844 1106 3842 3373 

90% 10% 86% 14% 70% 30% 72% 28% 53% 47% 

 

5.2.1 ConstatŁri  

- PrezenŞa femeilor  ѻi a bŁrbaѽilor a fost atestatŁ ´n cadrul ѻtirilor de la cele 8 televiziuni monitorizate, dar 

´n mod disproporѽionat; 

- Raportul femei/bŁrbaŞi, cumulat, pe toate categoriile de protagoniĸti a variat ´ntre 25%/75% la TV 7 ĸi 

37%/63% la Pro TV ChiĸinŁu. La televiziunea publicŁ acest raport a fost de 35% la 65%;  

- Cea mai mare discrepanŞŁ pe segmentul gender ´ntre cele 5 categorii de protagoniĸti a fost ´nregistratŁ 

în cazul actorilor politici unde raportul femei/bŁrbaŞi a fost de 6%/94% la Pro TV ChiĸinŁu ĸi 

14%/86% la 2 Plus ;  

- La polul opus, cea mai micŁ diferenŞŁ la acest capitol a fost constatŁ ´n cazul cetŁŞenilor de r©nd unde 

raportul femei/bŁrbaŞi a fost de 40%/60% la Jurnal TV  ĸi 56%/44% la Moldova 1 ;  

- Diferenѽele mari ale prezenѽei femeilor ѻi a bŁrbaѽilor ´n ѻtirile viz©nd categoriile de protagoniĸti nu 

contribuie la promovarea unui pluralism intern real.   

 

5.3. Reprezentarea categoriilor socio -profesionale  

Protagoniѻtii care au apŁrut ´n ediѽiile de ѻtiri ale celor 8 televiziuni, au fost repartizaѽi ´n 6 categorii socio-

profesionale potrivit unei scheme bazate pe versiunea europeanŁ a clasificŁrii internaŞionale standard a 

ocupaŞiilor: conducŁtori ĸi funcŞionari superiori (CFS); experѽi ѻi specialiĸtii intelectuali (ESI); tehnicieni ĸi 

funcŞionari administrativi (TFA); muncitori, meĸteĸugari ĸi lucrŁtori auxiliari (LUC); elevi, studenŞi ĸi alte 

persoane fŁrŁ activitate profesionalŁ (FAP); persoane care exprimŁ opinie popularŁ (POP). PrezenŞa acestora în 

ĸtiri conferŁ Ădiversitatea vocilorò.   

 

Categoriile socio-profesionale sunt inegal reprezentate la ecran ´n cadrul ediѽiilor informative la cele opt 

televiziuni monitorizate. Ponderea CFS a oscilat între 17% la Pro TV ChiĸinŁu ĸi 38% la TV 7 . În cadrul 

categoriei ESI valorile penduleazŁ ´ntre 12% la Publika TV  ĸi 24% la Moldova 1 . Ċn privinŞa categoriei TFA 

valorile cuprind 14% la Publika TV  ĸi 31% la TV 7. O discrepanŞŁ relativ micŁ la categoriile LUC (de la 3% la 

TV7 p©nŁ la 8% la Publika TV  ĸi Jurnal TV ) ĸi FAP (de la 5% la TV7  ĸi Publika TV  p©nŁ la 10% la Pro  TV 

ChiĸinŁu; Moldova 1 ĸi Jurnal TV ). DiscrepanŞele cresc atunci c©nd e vorba de categoria POP. De exemplu, 

Prime TV  ĸi TV 7  au oferit posibilitate oamenilor de r©nd sŁ se exprime ´n 4% din cazuri, ´n timp ce Publika 

TV ï ´n 35 la sutŁ. O prezenŞŁ relativ echilibratŁ a categoriilor socio-profesionale ´n ĸtiri ar constitui un element 

al pluralismului veridic pe segmentul dat.  

 

Diagrama 1 0  
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5.3.1 ConstatŁri  

- Televiziunile monitorizate au prezentat ´n cadrul ĸtirilor vocile tuturor categoriilor socio-profesionale, dar 

în mod inegal. Prin urmare, nu putem vorbi despre un pluralism intern real în acest caz;  

- Cu o singurŁ excepѽie, Pro TV ChiѻinŁu, care a dat prioritate tehnicienilor ѻi funcѽionarilor 

administrativi, toate televiziunile au dat preferinѽŁ conducŁtorilor ѻi funcѽionarilor superiori, aceastŁ 

categorie având o pondere de peste o treime la trei televiziuni: TV 7, Prime TV  ѻi Jurnal TV ;  

- Primele trei categorii (CFS, ESI ѻi TFA), considerate elitare ca ĸi competenŞe, sunt reprezentate în 

proporŞii care variazŁ de la 52% la Publika TV  la 88% la TV 7 ;  

- Ultimele trei categorii (LUC, FAP ѻi POP), considerate mai puŞin calificate ca ĸi competenŞe, au avut o 

prezenŞŁ ´n ĸtiri evaluatŁ de la de la 12% la TV 7  la 48% la Publika TV.   

 

 

6. JURNALELE DE ѺTIRI TV. ANALIZA PREZENѼEI ACTORILOR POLITICI 

 

6.1.  Date generale cu privire la actorii politici  

Din numŁrul total de 188 de actori politici personalizaѽi selectaѽi pentru studiu, ´n ediѽiile de ѻtiri ale televiziunilor 

monitorizate în perioada 7 aprilie ï 1 iunie 2014 au fost mediatizaѽi 133 de actori politici, inclusiv 109 actori 

naѽionali ѻi 24 de actori externi.  

 

Cel mai mare numŁr de actori politici personalizaѽi a fost mediatizat de trei televiziuni: Jurnal TV, Publika TV  ѻi 

Pro TV ChiѻinŁu, toate cu câte 89 de actori, de aceste cote apropiindu -se ѻi TV 7 cu 86 de actori. Canal 3  a 

mediatizat cel mai mic numŁr de actori politici ï 67.  

 

TotodatŁ, Jurnal TV  a mediatizat cel mai mare numŁr de actori politici naѽionali ï 71. UrmeazŁ ´n acest 

clasament, Publika TV cu 68, Pro TV ChiѻinŁu ѻi TV 7  cu c©te 67 de actori naѽionali. Canal 3  a mediatizat 

doar 48 de actori naѽionali. Moldova 1  ocupŁ primul loc dupŁ numŁrul actorilor externi mediatizaѽi ´n ѻtiri ï 23, 

urmatŁ de Pro TV ChiѻinŁu cu 22 ѻi Publika TV  cu 21 de actori externi. Pe ultimul loc ´n acest top se situeazŁ 

Prime TV  cu 17 actori externi.  

 

Diagrama 1 1  
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6.2. Actori politici personalizaѽi 

Potrivit datelor de ansamblu, ´ntre primii 10 ´n topul celor mai mediatizaѽi actori politici se regŁsesc ѻase actori 

naѽionali ѻi patru actori externi. Ċn clasamentul celor mai vizibili actori naѽionali au intrat: premierul Iurie 

LeancŁ, preѻedintele Parlamentului Igor Corman , preѻedintele ѽŁrii Nicolae Timofti , primarul ChiѻinŁului 

Dorin ChirtoacŁ, preѻedintele PCRM Vladimir Voronin  ѻi liderul PLDM Vlad Filat . Actorii externi de top sunt: 

preѻedintele Federaѽiei Ruse Vladimir Putin , fostul preѻedinte interimar al Ucrainei Oleksandr Turcinov , 

premierul ucrainean Arseni Iaѽeniuk ѻi ministrul rus de externe Serghei Lavrov . Actorii naѽionali din top 10 

au ´mpreunŁ 1071 de prezenѽe ѻi o pondere cumulatŁ de circa douŁ treimi din numŁrul total de apariѽii, iar cei 

externi totalizeazŁ 515 apariѽii sau o treime din totalul prezenѽelor. 
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Iurie LeancŁ este lider detaѻat ´n top 10 cu 336 de apariѽii, premierul av©nd cu 104 prezenѽe mai multe dec©t 

actorul de pe locul secund, Igor Corman  cu 232 de apariѽii.  

 

Surprinde, oarecum, prezenѽa lui Vladimir Putin  pe locul trei cu 188 de apariѽii. Preѻedintele Nicolae Timofti , 

deѻi e pe locul patru cu 179 de apariѽii, urmat de primarul ChiѻinŁului Dorin ChirtoacŁ, aflat pe locul cinci, cu 

122 de prezenŞe. 

 

Locurile ѻase ѻi ѻapte sunt ´mpŁrѽite de fostul preѻedinte interimar la Ucrainei Oleksandr Turcinov  (121 de 

apariŞii) ѻi premierul ucrainean Arseni Iaѽeniuk (113 prezenѽe). Prezenѽa acestor doi actori politici ´n top se 

explicŁ, probabil, prin conflictul ruso-ucrainean, monitorizat cu atenѽie nu doar de presa din R. Moldova, ci ѻi de 

cea internaѽionalŁ. 
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Pe locul opt se plaseazŁ liderul comunist Vladimir Voronin  cu 103 apariѽii. El este urmat ´n poziѽia a noua de 

preѻedintele liberal-democraѽilor Vlad Filat  care totalizeazŁ 99 de prezenѽe. Pe locul 10 figureazŁ ministrul rus 

de externe Serghei Lavrov  cu 93 de prezenѽe.    

 

6.3. Actori politici naѽionali 

Ċn clasamentul celor mai mediatizaѽi 10 actori politici naѽionali ´n ansamblul televiziunilor monitorizate se 

regŁsesc, ´n afarŁ de preѻedintele ѽŁrii, ѻapte reprezentanѽi ai puterii ѻi doi din partea opoziѽiei. Ċn top 10, 

figureazŁ patru reprezentanѽi ai PDM, trei de la PLDM ѻi c©te unul de la PCRM ѻi PL. Primii trei, care sunt ѻi 

primele persoane în stat, au ´mpreunŁ mai multe apariѽii dec©t ceilalѽi ѻapte actori din top 10. 
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DacŁ e sŁ ne referim la fiecare televiziune ´n parte, tabloul privind frecvenѽa apariѽiilor actorilor politici interni 

diferŁ de la un post la altul. Primii ѻase actori naѽionali, potrivit datelor de ansamblu, Iurie LeancŁ, Igor 

Corman, Nicolae Timofti, Do rin ChirtoacŁ, Vladimir Voronin ѻi Vlad Filat  sunt singurii care se menѽin ´n 

top 10 la toate cele opt televiziuni monitorizate.  

 

Cei mai mediatizaѽi actori la Prime TV  au fost preѻedintele Parlamentului ѻi prim-ministrul, aceѻtia av©nd un 

numŁr de apariѽii de circa douŁ ori mai mare dec©t prezenѽele fiecŁruia dintre actorii de pe locurile 3-5. Astfel, 

Igor Corman  a avut un total de 42 de apariѽii. Iurie LeancŁ s-a bucurat de o mediatizare asemŁnŁtoare cu 44 

de apariѽii. Ċn top 10 la Prime TV  mai figureazŁ trei reprezentanѽi ai Partidului Democrat, liderul PDM Marian 

Lupu , ministrul Culturii Monica Babuc  ѻi ministrul Protecѽiei Sociale Valentina Buliga . Patru reprezentanѽi ai 

PDM au intrat ´n topul celor mai mediatizaѽi actori la aceastŁ televiziune.  
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La Moldova 1 , Iurie LeancŁ este lider detaѻat ´n topul apariѽiilor cu 60 de prezenѽe. El este urmat la mare 

distanѽŁ de Igor Corman  (37 de apariѽii) ѻi Nicolae Timofti  (35 de apariѽii). Din top 10 la acest post mai fac 

parte Vlad Filat  (14 apariѽii), Vladimir Voronin  (11 apariѽii) ѻi Mihai Ghimpu (10 apariѽii). Sub aspectul 

apartenenѽei politice, patru dintre actorii de top la Moldova 1  reprezintŁ PLDM.  
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La Pro TV ChiѻinŁu, lider în top este, la fel, premierul Iurie LeancŁ (48 de apariѽii). Acesta este urmat pe 

locul doi de primarul ChiѻinŁului Dorin ChirtoacŁ (28 de apariѽii). Igor Corman  este pe locul trei cu 18 

apariѽii. Nicolae Timofti  ѻi Vladimir Voronin  au c©te 17 apariѽii, cu una mai mult dec©t Vlad Filat  (16 

apariѽii). Ċn premierŁ, la acest top mai apare un reprezentant al PCRM, Iurie Muntean  (7 prezenѽe), precum ѻi 

liderul PPR/PN Renato Usatâi . Ca ѻi la Moldova 1 patru dintre actorii de top de la Pro TV ChiѻinŁu 

reprezintŁ PLDM. 
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O situaѽie aparte se ´nregistreazŁ la Jurnal TV . Iurie LeancŁ apare ѻi aici pe prima poziѽie cu 35 de prezenѽe. 

Vicepreѻedintele PDM Vlad Plahotniuc , locul doi în top, apare de 27 de ori, liderul PLDM Vlad Filat , locul 

patru, are 18 apariѽii. Pe poziѽia a treia se situeazŁ Nicolae Timofti  (23 apariѽii). De notat, de asemenea, 

prezenѽa ´n premierŁ ´n top 10 a ´ncŁ unui exponent al PDM, Valeriu LazŁr, cu 10 apariѽii. 
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La Publika TV , primul în topul cantitativ este Iurie LeancŁ, 40 de apariѽii, având cu patru mai multe decât 

Igor Corman . PDM mai are trei reprezentanѽi ´n top 10: Marian Lupu  (15 apariѽii), Monica Babuc  (10 

apariѽii) ѻi Vlad Plahotniuc  (8 prezenѽe). Liderul PLR Ion Had©rcŁ ´ncheie topul la acest post av©nd 7 apariѽii. 

Ca ѻi la Prime TV  patru dintre actorii de top de la Publika TV  reprezintŁ PDM. 
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Lucrurile se prezintŁ, ´ntr-un fel diferit, la TV 7, ´n condiѽiile ´n care primarul capitalei Dorin ChirtoacŁ ocupŁ 

locul trei cu 22 de apariѽii, devans©ndu-l cu o prezenѽŁ pe preѻedintele Nicolae Timofti  (21 apariѽii). Duo-ul 

fruntaѻ, LeancŁ-Corman , este prezent ѻi la acest post. Cele mai multe apariѽii le-a înregistrat Iurie LeancŁ, 

49, iar Igor Corman  are 28 de apariѽii. Dincolo de prezenѽa ´n top 10 a ministrului de externe, Natalia 

Gherman , trebuie notat ѻi faptul cŁ ´n premierŁ apar ´n clasamentul celor mai mediatizaѽi actori negociatorii-ѻefi 

ai pŁrѽilor ´n procesul de reglementare transnistreanŁ Eugen Carp ov  ѻi Nina Ѻtanski. O altŁ noutate este 

prezenѽa ´n top 10 a liderului PSRM Igor Dodon . De notat cŁ patru dintre actorii de top de la TV 7  sunt 

reprezentanѽi ai PLDM. 
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La 2 Plus, top 10 este dominat de reprezentanѽii PDM, chiar dacŁ ´n clasamentul cantitativ pe primul loc se 

situeazŁ Iurie LeancŁ (33 de apariѽii), urmat de preѻedintele Parlamentului Igor Corman  (30 de apariѽii). Ċn 

top 10, mai figureazŁ patru democraѽi: Marian Lu pu, Valentina Buliga, Monica Babuc  ѻi ´n premierŁ, 

preѻedintele de onoare al PDM, Dumitru Diacov . 
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O situaѽie asemŁnŁtoare se atestŁ ѻi la Canal 3 , unde Iurie LeancŁ are 27 de apariѽii, iar Igor Corman  apare 

de 26 de ori. La fel, în topul celor mai mediatizaѽi actori la postul respectiv mai intrŁ patru fruntaѻi ai PDM: 

Marian Lupu , Valentina Buliga , Vlad Plahotniuc  ѻi Dumitru Diacov . Ca ѻi la 2 Plus , la Canal 3 , cinci 

dintre actorii de top reprezintŁ Partidul Democrat.   
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6.3.1 ConstatŁri 

- Televiziunile au mediatizat ´n ansamblu 133 de actori politici personalizaŞi inclusiv 24 de actori externi; 

- La 5 din 8 posturi de televiziune monitorizate ( Prime TV, Moldova 1, Publika TV, 2 Plus, Canal 3 ), 

cei mai mediatizaѽi actori politici naѽionali ´n cadrul ѻtirilor au fost prim-ministrul Iurie LeancŁ, 

Preѻedintele Parlamentului Igor Corman  ѻi Preѻedintele Republicii Moldova Nicolae Timofti ;  

- În cazul altor trei televiziuni, Dorin ChirtoacŁ (Pro TV ChiѻinŁu ѻi TV 7) ѻi Vladimir Plahotni uc  

(Jurnal TV ) ocupŁ un loc pe podium; 

- Raportul de frecvenŞŁ a mediatizŁrii dintre primul ĸi ultimul actor politic din top 10 naŞional este de 1 la 

6 (5,9).  

- În cazul a patru posturi tv din 8 ( 2 Plus, Canal 3, Prime TV, Publika TV ) s-a observat tendinѽa de a 

mediatiza mai insistent exponenѽii PDM ´n raport cu cei ai altor partide; 

- La Moldova 1 ѻi TV 7 s-a constatat o vizibilitate uѻor mai pronunѽatŁ a reprezentanѽilor guvernŁrii din 

partea PLDM; 

- TV 7  a promovat o mai largŁ diversitate politicŁ ´n topul celor mai mediatizaѽi actori; 

- Pro TV ChiѻinŁu a mediatizat at©t reprezentanѽi ai unei componente a puterii (PLDM) c©t ѻi ai opoziѽiei 

(PL, PCRM). 
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6.4. Actorii politici externi  

24 dintre cei 25 de actori externi personalizaŞi selectaѽi pentru prezentul studiu, lu©ndu-se ´n calcul influenѽa 

acestora la nivel internaѽional ѻi posibilitatea luŁrii de cŁtre aceѻtia a unor decizii cu impact direct asupra 

Republicii Moldova, au avut prezenѽe diferite ´n cadrul ediѽiilor informative la televiziunile monitorizate. Cel mai 

vizibil actor extern a fost preѻedintele rus Vladimir Putin  cu 188 de apariѽii. Pe poziѽia a doua se situeazŁ fostul 

preѻedinte interimar al Ucrainei, Oleksandr Turcinov , cu 121 de prezenѽe, iar pe locul trei ï premierul 

ucrainean Arseni Iaѽeniuk, cu 113 de apariѽii. Al patrulea ´n topul extern este ministrul rus de externe Serghei 

Lavrov  cu 93 de prezenѽe. Mediatizarea intensŁ a acestor patru actori externi poate fi explicatŁ prin criza din 

Ucraina. 

 

Cu toate cŁ ѻi liderii occidentali au avut de jucat un rol important ´n criza din ѽara vecinŁ, apariѽiile lor sunt mai 

reduse: preѻedintele SUA Barack Obama , locul 6 cu 61 de apariѽii, cancelarul german Angela Merkel , locul 9 

cu 34 de prezenѽe ѻi secretarul general al NATO, Anders Fogh Rasmussen , locul 8 cu 34 de prezenѽe. 

Preѻedintele Consiliului European, Herman Van Rompuy  (locul 15 cu 24 apariѽii), preѻedintele Comisiei 

Europene, Jose Manuel Barroso  (locul 17 cu 19 prezenѽe) nici n-au intrat ´n top 10. Nu figureazŁ ´n topul celor 

mai mediatizaѽi actori externi, preѻedintele rom©n Traian BŁsescu (locul 14 cu 25 prezenѽe ´nsumate) ѻi nici 

premierul ѽŁrii vecine Victor Ponta  (locul 16 cu 23 de apariѽii). 
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De altfel, primii patru actori externi de top, Vladimir Putin , Oleksandr Turcinov , Arseni Iaѽeniuk ѻi 

Serghei Lavrov , precum ѻi preѻedintele ucrainean Petro Poroѻenko se regŁsesc ´n top 10 la toate cele opt 

televiziuni monitorizate. Liderul de la Casa AlbŁ, Barack Obama  se aflŁ printre primii 10 la toate televiziunile 

exceptând Prime TV . În schimb, Prime TV  este singura televiziune la care liderii europeni Herman Van 

Rompuy  ѻi Jose Manuel Barroso  au intrat ´n topul celor mai mediatizaѽi actori externi. Premierul român 

Victor Ponta  a apŁrut ´n top 10 doar la Moldova 1 , iar preѻedintele rom©n Traian BŁsescu are un numŁr de 

prezenѽe de top la Pro TV ChiѻinŁu ѻi la TV 7 .  

 

6.4.1 Analiza reprezentŁrii actorilor externi  

Din numŁrul total de 1028 de prezenѽe ale actorilor externi ´n cadrul ediѽiilor informative de ѻtiri de la toate 

televiziunile, 721 sau peste 70 la sutŁ au aparѽinut reprezentanѽilor Rusiei  ѻi Ucrainei  care au avut parte, în 

ansamblu, de mediatizŁri intense ѻi ´n mod relativ egal, 364 de apariѽii ale actorilor ruѻi (36%) faѽŁ de 257 ale 

ucrainenilor (35%). UE (11%) ѻi SUA (10%) au avut cote aproximativ egale de reprezentare. Cea mai redusŁ 

vizibilitate au avut-o reprezentanѽii României  (5%) ĸi cei din partea structurilor internaŞionale (3%). 
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Actorii externi care reprezintŁ Rusia au fost cel mai des mediatizaѽi la Prime TV  (42%), iar cel mai rar ï la 

Moldova 1  (31%) ѻi TV 7  (31%). Reprezentanѽii Ucrainei au obѽinut cel mai mare procentaj la 2 Plus  (42%), 

iar cel mai mic ï la Pro TV ChiѻinŁu (27%). Liderii UE au avut cea mai mare vizibilitate la Moldova 1  (18%), 

iar cea mai micŁ ï  la Jurnal TV  (7%), Pro TV ChiѻinŁu (9%) ѻi 2 Plus  (9%). Reprezentanѽii SUA au apŁrut 

mai des la Pro TV ChiѻinŁu (12%) ѻi Jurnal TV  (12%), iar cel mai rar ï la Prime TV  (2%). Principalii actori 

politici români au avut o vizibilitate de 12% la TV 7 , de 10% la Moldova 1  ѻi Pro TV ChiѻinŁu, 4% la Publika 

TV,  3% la Prime TV , de 2% la 2 Plus  ĸi c©te 1% la Jurnal TV  ѻi la Canal 3 .  
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6.4.2 ConstatŁri 

- Cei mai mediatizaŞi actori politici externi personalizaŞi au fost preѻedintele rus Vladimir Putin,  fostul 

preѻedinte interimar al Ucrainei Oleksandr Turcinov ѻi premierul ucrainean Arseni Iaѽeniuk; 

- În top 10 extern au intrat 4 actori politici din Ucraina, 3 din Rusia ĸi c©te 1 din SUA, UE ĸi un 

reprezentant al structurilor internaŞionale; 

- Raportul de frecvenŞŁ a mediatizŁrii dintre primul (Vladimir Putin ) ĸi ultimul actor politic (Viktor 

Ianukovici ) din top 10 exte rn este de 1 la 6 (5,7);   

- Vizibilitatea lui Vladimir Putin  a fost de 3 ori mai mare decât cea a lui Barack Obama  ĸi de peste 5 

ori mai mare decât cea a Angelei Merkel ;  
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- Actorii politici reprezent©nd Rusia au avut ´n ĸtiri aproximativ aceeaĸi vizibilitate ca cei din Ucraina; 

- Actorii politici reprezent©nd Rusia au avut ´n ĸtiri o vizibilitate de 3 ori mai mare ca cei din Uniunea 

EuropeanŁ sau Statele Unite ĸi 7 ori mai mare dec©t cei din Rom©nia; 

- Toate televiziunile au dat prioritate ´n ĸtiri reprezentanŞilor din Rusia ĸi Ucraina; 

- La Prime TV, Moldov a 1 ĸi TV 7, ceilalŞi actori externi ´n ĸtiri au reprezentat, ´n ordine descrescŁtoare, 

UE, Rom©nia ĸi SUA; 

- La Pro TV ChiĸinŁu, ceilalŞi actori externi ´n ĸtiri au reprezentat, ´n ordine descrescŁtoare, SUA, 

Rom©nia ĸi UE; 

- La Jurnal TV, Publika TV, 2 Plus ĸi Canal 3  ceilalŞi actori externi ´n ĸtiri au reprezentat, ´n ordine 

descrescŁtoare, SUA, UE ĸi Rom©nia. 

 

6.5. Analiza reprezentŁrii actorilor politici din cadrul Parlamentului  

Din numŁrul total de 1116 prezenѽe pe care Parlamentul le-a avut ´n cadrul ediѽiilor informative de ѻtiri de la 

toate televiziunile, 668 sau 60 la sutŁ au aparѽinut reprezentanѽilor majoritŁѽii parlamentare, Coaliѽia Pro-

EuropeanŁ (CPE), iar 448 sau 40% au revenit opoziѽiei. Din totalul de 40 la sutŁ atribuit opoziѽiei parlamentare, 

25 la sutŁ au revenit PCRM, iar 15% ï reprezentanѽilor altor grupuri de deputaѽi. 
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Cinci din cele opt televiziuni monitorizate au privilegiat ´n mod evident majoritatea parlamentarŁ. Astfel, la 

Canal 3  deputaѽii din CPE au o pondere de 70%, la Publika TV  ï de 69%, iar la Prime TV  ï de 76 la sutŁ. 

Procentaje apropiate de aceste trei posturi au mai înregistrat 2 Plus  (63%) ѻi Moldova 1  (61%). Singura 

televiziune la care CPE a obѽinut un scor mai mic de 50 la sutŁ este Jurnal TV  (47%). Deputaѽii PCRM au avut 

cea mai mare vizibilitate la Jurnal TV  (33%) ѻi la Pro TV ChiѻinŁu (31%), iar cea mai micŁ ï la Moldova 1  

(19%). Parlamentarii neafiliaѽi ѻi/sau cei din alte grupuri de deputaѽi s-au bucurat de o mediatizare relativ 

intensŁ la TV 7  (21%), Moldova 1  (20%) ѻi Jurnal TV  (20%), iar la patru televiziuni au avut rate de prezenѽe 

sub media generalŁ: Canal 3  (9%), Publika TV (11%), Prime TV  (11%) ѻi 2 Plus  (12%).  
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6.5.1 ConstatŁri 

- Ċn ĸtirile tuturor televiziunilor monitorizate au fost prezenŞi at©t deputaŞi din cadrul CoaliŞiei c©t ĸi cei din 

r©ndul opoziŞiei; 

- DeputaŞii CPE au avut cea mai mare vizibilitate ´n ĸtirile de la Canal 3  (70%), iar cea mai micŁ ï la 

Jurnal TV  (47%). Indicatorul respectiv la  televiziunea publicŁ a constituit 61 la sutŁ; 

- DeputaŞii din cadrul principalei forŞe de opoziŞie din Parlament, PCRM, au avut cea mai mare vizibilitate 

´n ĸtirile de la Jurnal TV  (33%), iar cea mai micŁ ï la Moldova 1  (19%);  

- Vizibilitatea altor grupuri de deputaŞi a oscilat ´ntre 9% la Canal 3  ĸi 21% la TV 7 ; 

- DacŁ am lua ´n calcul criteriul numŁrului de mandate (CPE ï 53 de mandate; PCRM ï 34 mandate; ĸi 

AlŞii ï 14 mandate), atunci Pro TV ChiĸinŁu (53%/31%/16%) ar corespunde c el mai mult acestui 

criteriu, iar Canal 3  (70%/21%/9%) ï cel mai puŞin.  

 

6.6. Analiza prezenŞei ´n ĸtiri a formaŞiunilor politice 

Ċn cadrul ediѽiilor informative de la televiziunile monitorizate au fost ´nregistrate, potrivit datelor de ansamblu, 

2773 de prezenѽe ale actorilor politici naѽionali (personalizaѽi ѻi instituѽionalizaѽi) care reprezintŁ 17 partide ѻi 

formaѽiuni politice (PLDM, PDM, PCRM, PL, PLR, PSRM, PRM, PPR/PN, MPA, PAD, PNL, PPDM, PPRM, PFP, MR, 

PPSM ѻi PSD) din numŁrul total de 39 de partide înregistrate la data de 5 aprilie 2014.  

 

Ċn ĸtirile TV 7  au fost vizate cele mai multe partide ï 13, ceea ce constituie o treime din numŁrul formaŞiunilor 

politice ´nregistrate. Ċn ĸtirile Canal 3  au fost vizate cele mai puŞine partide ï 6 (15%). La te leviziunea publicŁ 

Moldova 1 , ca ĸi la Prime TV ĸi Jurnal TV , acest indicator este de 9 partide (23%).  
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Cele mai multe apariѽii ´n ĸtiri le-au avut reprezentanѽii PLDM cu 821 de prezenѽe ѻi cei ai PDM cu 743 de 

prezenѽe. Aceste douŁ partide aflate la putere au fost de departe cele mai mediatizate, fiecare având indicatori 

comparabili cu cel înregistrat de toate celelalte 15 formaѽiuni luate ´mpreunŁ (915 apariѽii). Pe locul trei ´n top se 

situeazŁ PCRM cu 374 apariѽii. Reprezentanѽii PL au totalizat 254 de prezenѽe, cei de la PLR ï 134, iar cei ai 

PSRM ï 88. Reprezentanѽii celorlalte 11 partide mediatizate ´n ѻtiri (Alѽii) au ´mpreunŁ 64 de apariѽii: PRM (22), 

PPR/PN (17), MPA (12), PAD (3), PNL (2), PPDM (2), PPRM (2), PFP (1), MR (1), PPSM (1) ѻi PSD (1).    
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Prime TV  i-a tratat cu  prioritate pe reprezentanѽii PDM, 126 de apariѽii, aceѻtia av©nd o pondere de 36% ´n 

totalul prezenѽelor. PLDM a acumulat la acest post 90 de prezenѽe (26%), PCRM ï 41 (12%), PL ï 34 (10%), iar 

PLR ï 12 (3%). Actorii fŁrŁ afiliere ѻi reprezentanѽii celorlalte entitŁѽi politice au o pondere cumulatŁ de 13%.  

 

La Moldova 1  au fost mai intens mediatizaѽi reprezentanѽii PLDM, 115 apariѽii, aceѻtia av©nd o pondere de 35% 

´n totalul prezenѽelor. PDM a acumulat la acest post 78 de prezenѽe (24%), PCRM ï 29 (9%), PL ï 26 (8%), iar 

PLR ï 21 (6%). Neafiliaѽii ѻi reprezentanѽii celorlalte partide ѻi entitŁѽi politice au o pondere cumulatŁ de 18%.  

 

Actorii politici care reprezintŁ PLDM sunt pe primul loc ѻi la Pro TV ChiѻinŁu cu 120 de apariѽii (33%), aceѻtia 

fiind, ´nsŁ, urmaѽi de cei din partea PCRM, 63 de prezenѽe (18%). PDM a acumulat la acest post 52 de prezenѽe 

(14%), PL ï 45 (13%), iar PLR ï 20 (6%). Neafiliaѽii ѻi reprezentanѽii celorlalte partide ѻi entitŁѽi politice au o 

pondere cumulatŁ de 16%.  

 

La Jurnal TV , reprezentanѽii PLDM au 111 apariѽii ѻi o pondere de 29% ´n totalul prezenѽelor. PDM a acumulat 

la acest post 89 de prezenѽe (24%), iar PCRM ï 59 (16%). Actorii politici care reprezintŁ PL au fost mediatizaѽi 

de 45 de ori (8%), iar cei de la PLR ï  de 20 ori (6%). Neafiliaѽii ѻi reprezentanѽii celorlalte partide ѻi entitŁѽi 

politice au o pondere cumulatŁ de 17%.  

 

Ca ѻi la Prime TV , la Publika TV  reprezentanѽii PDM sunt pe primul loc ´n topul partidelor cu 129 de apariѽii ѻi 

o pondere de 35% ´n totalul prezenѽelor. PLDM a acumulat la acest post 100 de prezenѽe (27%), iar PCRM ï 42 

(12%). Reprezentanѽii PL au 25 de apariѽii (7%), iar cei ai PLR ï 23 (5%). Actorii fŁrŁ afiliere ѻi reprezentanѽii 

celorlalte entitŁѽi politice au o pondere cumulatŁ de 14%.  

 

TV 7  a acordat un tratament preferenѽial reprezentanѽilor PLDM, 142 de apariѽii (35%), dar a menѽinut un relativ 

echilibru pentru ceilalѽi actori de top:  PDM cu 61 de prezenѽe (15%), PCRM cu 58 de apariѽii (14%) ѻi PL cu 46 

de prezenѽe (11%). UrmeazŁ PSRM cu 27 apariѽii (7%) ѻi PLR cu 20 (5%). Neafiliaѽii ѻi reprezentanѽii celorlalte 

partide ѻi entitŁѽi politice au o pondere cumulatŁ de 13%.  
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La 2 Plus  reprezentanѽii PDM se bucurŁ de un tratament favorabil sub aspect cantitativ. PDM are la acest post 

120 de apariѽii (35%), ´n timp ce PLDM ï 83 (24%), iar PCRM ï 56 (16%). Reprezentanѽii PL au 29 de apariѽii 

(8%), iar cei ai PLR ѻi PSRM ï c©te 10 (3%). Actorii fŁrŁ afiliere ѻi reprezentanѽii celorlalte entitŁѽi politice au o 

pondere cumulatŁ de 11%.  

 

Ѻi Canal 3  i-a tratat cu prioritate pe reprezentanѽii PDM care au adunat 88 de apariѽii (39%), ´n timp ce actorii 

din partea PLDM au 60 (26%), iar cei de la PCRM ï 26 de prezenѽe (11%). Reprezentanѽii PL au 18 de apariѽii 

(8%), iar cei ai PLR ï 7 (3%). Actorii fŁrŁ afiliere ѻi reprezentanѽii celorlalte entitŁѽi politice au o pondere 

cumulatŁ de 13%.  

 

6.6.1 ConstatŁri 

- Cumulat, ĸtirile televiziunilor monitorizate au vizat 17 din cele 39 de formaŞiuni politice ´nregistrate, 

valorizând astfel pluralismul politic, în proporŞie de 44 la sutŁ; 

- Partidele mediatizate într-un numŁr redus, sunt, ´n mare parte, aceleaĸi la toate televiziunile; 

- DouŁ formaŞiuni politice (PLDM ĸi PDM) cumulat depŁĸesc de 1,7 ori numŁrul apariŞiilor ´n ĸtiri ale 

celorlalte 15 partide luate ´mpreunŁ. Acest fapt indicŁ asupra unei opinii dominante a celor 2 partide ´n 

raport cu restul formaŞiunilor politice; 

- Patru televiziuni (Moldova 1, Pro TV ChiѻinŁu, Jurnal TV ѻi TV 7 ) i -au mediatizat ´n ediѽiile 

informative cu o intensitate sporitŁ pe reprezentanѽii unei componente din cadrul coaliѽiei de la putere 

(PLDM, ´n total 488 apariŞii).  

- Alte patru televiziuni ( Prime TV, Publika TV, 2 Plus  ѻi Canal 3 ) au acordat prioritate sub aspect 

cantitativ unei alte componente a Coaliѽiei Pro-Europene (PDM, ´n total 463 apariŞii);  

- Cu excepѽia Pro TV ChiѻinŁu ѻi Jurnal TV,  la celelalte televiziuni reprezentanѽii opoziѽiei au avut o 

vizibilitate redusŁ;  

- TotodatŁ, toate televiziunile au neglijat majoritatea formaѽiunilor politice care nu au reprezentare ´n 

Parlament, fapt ce nu contribuie la pluralismul mediatic intern.  

 

6.7. Contextul mediatizŁrii actorilor politici 

6.7.1 Date generale  

Ċn principalele ediѽii informative ale televiziunilor monitorizate au fost înregistrate, potrivit datelor de ansamblu, 

3801 apariѽii ale actorilor politici. Ċn 2969 dintre acestea contextul mediatizŁrii actorilor politici a fost neutru 

(78%), ´n 429 de situaѽii ï pozitiv (11%), iar  în 403 de cazuri ï negativ (11%). Ċn context pozitiv au apŁrut 52 

de actori politici, inclusiv 39 de actori naѽionali ѻi 13 actori externi. Ċn context negativ au apŁrut 61 de actori 

politici, inclusiv 47 de actori naѽionali ѻi 14 actori externi.  

 

6.7.2 Contextul mediatizŁrii actorilor politici naѽionali  

Cei mai mediatizaѽi actori politici naѽionali ´n context pozitiv ´n ansamblul celor opt televiziuni sunt premierul 

Iurie LeancŁ (51 apariѽii), preѻedintele Parlamentului Igor Corman (43 apariѽii) ѻi liderul PDM Marian Lupu  

(31 prezenѽe). Cinci dintre actorii de top mediatizaѽi ´n context pozitiv reprezintŁ PDM, iar trei ï PLDM. În acest 

clasament au mai intrat preѻedintele Nicolae Timofti , primarul capitalei Dorin ChirtoacŁ (PL) ѻi liderul PCRM 

Vlad imir Voronin .  
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Iurie LeancŁ este singurul actor politic de top care apare în context pozitiv la toate cele opt televiziuni. 

Premierul are c©te 11 apariѽii ´n context pozitiv la Moldova 1  ѻi Prime TV  ѻi c©te 7 ï la 2 Plus  ѻi Publika TV . 

Igor Corman  apare de 14 ori în context pozitiv la Prime TV , de 10 ori la 2 Plus  ѻi are c©te 6 prezenѽe ´n 

acelaѻi context la Publika TV  ѻi Canal 3. De asemenea acestor patru posturi le datoreazŁ 30 din totalul de 31 

de prezenѽe pozitive ѻi liderul PDM Mari an Lupu .  

 

Tabelul 9 

Actor politic  Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

Iu. LeancŁ 11 11 3 1 7 5 7 6 51 

I. Corman  14 3 2 -  6 2 10 6 43 

M. Lupu  8  -  - -  7 1 7 8 31 

V. Buliga  6 2  - -  2 2 10 4 26 

V. Plahotniuc  3 1  - -  8 -  6 6 24 

M. Babuc  9 1  -  - 3  - 7 3 23 

N. Timofti  7 3 1 1 5 -  4 2 23 

A. Usatâi  1 3 2  - 2 2 1 1 12 

V. Filat  3 2 2  - 2 3 -   - 12 

D. ChirtoacŁ 3 -  2 2 1 -  2 -  10 

V. Voronin  1 -  2 1 2 1 1 2 10 

 

Aproximativ jumŁtate din numŁrul total al prezenѽelor ´n context pozitiv aparѽin reprezentanѽilor PDM (208 din 

429). Mai mult de 90 la sutŁ dintre acestea (189 din 208) au revenit posturilor 2 Plus  (57), Prime TV  (52), 

Publika TV  (44) ѻi Canal 3  (37). Un numŁr ´nsemnat din cele 94 de apariѽii ´n context pozitiv ale 

reprezentanѽilor PLDM se datoreazŁ televiziunilor Moldova 1 (19) ѻi TV 7  (18). PCRM a avut parte de 16 apariѽii 

în context pozitiv, cele mai multe fiind la TV 7  (5) ѻi Pro TV ChiѻinŁu (4).  
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Cei mai mediatizaѽi actori politici personalizaѽi ´n context negativ ´n ansamblul celor opt televiziuni sunt primarul 

Dorin ChirtoacŁ (36 apariѽii), vicepreѻedintele PDM Vlad Plahotniuc  (26 apariѽii) ѻi liderul PCRM Vladimir 

Voronin  (22 apariѽii). Ċn afarŁ de Dorin ChirtoacŁ ѻi Vladimir Voronin , alѽi trei dintre actorii de top 

mediatizaѽi ´n context pozitiv apar ѻi ´n context negativ: Iurie LeancŁ, Vlad Filat  ѻi Nicolae Timofti.  În acest 

clasament sunt trei reprezentanѽi de la PCRM ѻi c©te doi de la PL ѻi PLDM. Liderul PSRM Igor Dodon  ocupŁ 

locul 6 ´n acest top al celor mai mediatizaѽi actori politici personalizaѽi ´n context negativ ´ncheiat de baѻcanul 

GŁgŁuziei Mihail Formuzal . 
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Vladimir Voronin  este singurul actor politic de top care apare în context negativ la toate cele opt televiziuni, 9 

din cele 22 de apariѽii ´n acest context av©ndu-le la Jurnal TV . Vlad Plahotniuc  ´i datoreazŁ aceleaѻi televiziuni 

Jurnal TV 25 din totalul celor 26 de prezenѽe ´n context negativ. Dorin ChirtoacŁ are cele mai multe prezenѽe 

în context negativ la Pro TV  ChiѻinŁu (9), Prime TV  (8) ѻi TV 7  (7).  

 

Tabelul 10  

Actor politic  Prime TV  Moldova 1  Pro TV  Jurnal TV  Publika TV  TV 7 2 Plus  Canal 3  Total  

D. ChirtoacŁ 8  - 9 4 1 7 5 2 36 

V. Plahotniuc   -  - 1 25 -   - -  -  26 

V. Voronin  3 2 1 9 2 3 1 1 22 

Iu. LeancŁ  -  - 8 10  - -   - -  18 

V. Filat   - 1 6 11  - -   - -  18 

I. Dodon  1 1 1 5 1 2 1  - 12 
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N. Timofti   -  - 1 7 -  1  -  - 9 

G. Petrenco  2  - 1 -  1 -  1 1 6 

M. Tkaciuc  1 1  - 2  - 1 1   6 

M. Ghimpu  1  - 2 2 1 -  -  -  6 

M. Formuzal  1 2  - 1 1 -  1 -  6 

 

Cele mai multe prezenѽe ´n context negativ, cu un numŁr aproximativ egal, le au reprezentanѽii PCRM (64 

apariѽii), PLDM (63 apariѽii) ѻi PDM (57 apariѽii). Comuniѻtii au ´nregistrat 19 prezenѽe negative la Jurnal TV ѻi 

câte 10 la 2 Plus  ѻi Prime TV . Aproximativ jumŁtate dintre apariѽiile ´n context negativ ale liberal-democraѽilor 

au fost la Jurnal TV  (31 din totalul de 63), un numŁr ´nsemnat ´nregistr©ndu-se ѻi la Pro TV ChiѻinŁu (19 

apariѽii). Aceeaѻi situaѽie este valabilŁ ѻi pentru PDM cu precizarea cŁ peste douŁ treimi dintre prezenѽele ´n 

context negativ sunt la Jurnal TV  (44 din totalul de 57).  
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6.7.3 Contextul mediatizŁrii actorilor externi  

Potrivit datelor de ansamblu, 13 actorii  externi au totalizat  48 de prezenѽe ´n context pozitiv ´n cadrul ediѽiilor 

informative la televiziunile monitorizate. Patru dintre aceѻtia reprezintŁ UE ѻi tot at©ѽia ï Ucraina, câte doi sunt 

din partea Rusiei ѻi Rom©niei, iar unul este din SUA.  

 

Cele mai multe prezenѽe ´n context pozitiv le are preѻedintele american Barack Obama  (10). C©te 9 apariѽii ´n 

context pozitiv totalizeazŁ preѻedintele Ucrainei Petro Poroѻenko ѻi cel al Rusiei Vladimir Putin . Premierul 

român Victor Ponta , cu 7 prezenѽe ´n context pozitiv, ocupŁ locul patru. Ceilalѽi actori externi au un numŁr 

ne´nsemnat de prezenѽe ´n context pozitiv (1-3 apariѽii).  

 

Barack Obama a apŁrut de 4 ori ´n context pozitiv din totalul celor 10 la 2 Plus  ѻi de 3 ori la Publika TV . 

Vladimir Putin  are 3 apariѽii ´n atare context la Pro TV ChiѻinŁu ѻi câte 2 ï la Prime TV  ѻi la Canal 3 . Petro 

Poroѻenko a ´nregistrat c©te 2 prezenѽe pozitive la Jurnal TV , Prime TV  ѻi Canal 3 . Victor Ponta a apŁrut 

de 2 ori în context pozitiv la Moldova 1 .  
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Potrivit datelor de ansamblu, 14 actorii externi au totalizat  101 prezenѽe ´n context negativ ´n cadrul ediѽiilor 

informative la televiziunile monitorizate. Rusia ѻi Ucraina au c©te patru reprezentanѽi ´n acest clasament, SUA ï 

3, iar România ï 2.  

 

Cele mai multe prezenѽe ´n context negativ le are preѻedintele rus Vladimir Putin  (37). Conaѽionalul sŁu 

Dmitri Rogozin se aflŁ pe locul secund cu 23 de prezenѽe negative. Ex-preѻedintele ucrainean Viktor 

Ianukovici  ocupŁ poziѽia a treia (16 apariѽii).  

 

Vladimi r Putin  a apŁrut de cele mai multe ori ´n context negativ la Jurnal TV  (11 apariѽii) ѻi la Publika TV  

(10 apariѽii). Dmitri Rogozin are la Jurnal TV  10 prezenѽe ´n context negativ, iar Viktor Ianukovici  a adunat 

5 referiri în asemenea context la 2 Plus .  
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6.7.4 ConstatŁri 

- Actorii politici care reprezintŁ PDM au apŁrut de cele mai multe ori ´n context pozitiv ѻi aproape deloc ´n 

context negativ la Prime TV , Publika TV , 2 Plus  ѻi Canal 3;  

- La cele patru televiziuni, dar ѻi la Moldova 1  în context negativ de cele mai multe ori apare PCRM. 

Televiziunea publicŁ a prezentat ´n context pozitiv doar douŁ formaѽiuni politice (PLDM ѻi PDM); 

- TV 7 a prezentat în context pozitiv majoritatea actorilor de top, dar de cele mai dese ori PLDM, iar în 

context negativ a mediatizat mai multe apariѽii ´n context negativ ale PL; 

- Pro TV ChiѻinŁu a mediatizat actorii de top de la putere ѻi din r©ndul opoziѽiei at©t ´n context pozitiv 

c©t ѻi negativ, singura formaѽiune cu mai multe referiri pozitive dec©t negative fiind PCRM; 
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- Jurnal TV  a prezentat de cele mai puѽine ori actorii ´n context pozitiv ѻi de cele mai multe ori ï în 

context negativ;  

- Ċn privinŞa actorilor politici externi, cel mai mult au fost mediatizaŞi Vladimir Putin  (de 9 ori în context 

pozitiv ĸi 37 de ori ´n context negativ), Dmitri Rogozin  (de 23 de ori, exclusiv ´n context negativ) ĸi 

Viktor Ianukovici  (de 16 ori, exclusiv în context negativ);  

- Ċn context pozitiv cel mai des au apŁrut Barack  Obama, Petro Poroĸenko, Vladimir Putin  ĸi Victor 

Ponta ;  

- Ċn context negativ cel mai des au apŁrut Vladimir  Putin, Dmitri Rogozin  ĸi Viktor Ianukovici ;  

- În cazul lui Barack Obama  raportul contextului pozitiv/negativ este de 10 la 1;  

- În cazul lui Petro Poroĸenko raportul contextul ui pozitiv/negativ este de 9 la 2;  

- În cazul lui Vladimir Putin  raportul contextului pozitiv/negativ este de 9 la 37;  

- În cazul lui Victor Ponta  raportul contextului pozitiv/negativ este de 7 la 1;  

- Traian BŁsescu apare 1 datŁ ´n context pozitiv ĸi de 3 ori ´n context negativ. 

 

 

7.  EMISIA CANALELOR TV. ANALIZA OFERTEI MEDIATICE DIN PRIME -TIME  

 

7.1. Tipuri de programe  

Emisia televizualŁ ´n orele de maximŁ audienѽŁ (18.00 ï 24.00), cu o duratŁ de 168 de ore de emisie la fiecare 

televiziune, a fost analizatŁ din perspectiva prezenŞei urmŁtoarelor tipuri de programe: ĸtirile ѻi jurnalele (STJ), 

programe informativ -analitice (INF), magazine ѻi documentare (EMD), filmele de ficѽiune (FIC), divertisment 

(DIV), sport (SPO), promo ѻi publicitate (PPT) ĸi programe scurte (SCU). 

 

Televiziunile monitorizate au avut o abordare diferitŁ referitor la diversitatea ofertei mediatice în orele de 

maximŁ audienŞŁ. Televiziunile Moldova 1, Prime TV ĸi Jurnal TV , au difuzat programe de toate cele 8 tipuri 

analizate, denot©nd o preocupare pentru diversificarea ofertei informaŞionale. Cea mai puŞinŁ preocupare ´n 

acest sens a demonstrat-o Canal 3 , care a explorat doar jumŁtate din spectrul respectiv de programe. 
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Ċn perioada monitorizatŁ, Publika TV, Pro TV  ChiĸinŁu ĸi Prime TV au rezervat programelor de ѻtiri ѻi 

jurnale, cel mai mare volum de emisie, iar 2 Plus, Jurnal TV ĸi Canal 3  ï cel mai redus spaŞiu. Televiziunea 

publicŁ Moldova 1  ocupŁ locul 5 la acest compartiment.  
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Cel mai mare volum de emisie rezervat programelor informativ -analitice a oferit Publika TV (peste 67 de ore), 

iar cel mai mic ï 2 Plus  (mai puŞin de jumŁtate de orŁ). La Pro ChiѻinŁu ѻi Canal 3  a lipsit acest tip de 

programe ´n perioada monitorizatŁ. 
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În clasamentul emisiunilor de tip magazin ѻi documentare conduce detaѻat Moldova 1 cu o duratŁ de peste 40 

de ore de emisie. Celelalte televiziuni au rezervat acestui tip de programe ´ntre 11ore ĸi circa 3 ore, iar 2 Plus  ѻi 

Canal 3  n-au difuzat în intervalul monitorizat emisiuni de tip magazin sau documentare.  
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Cu excepŞia Publika TV,  celelalte televiziuni au difuzat filme de ficŞiune în volum diferit, pe primele 2 locuri 

situându-se 2 Plus  ѻi Canal 3  cu peste 100 de ore fiecare. La polul opus se aflŁ Moldova 1  cu aproape 20 de 

ore de filme de ficŞiune.  
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Toate televiziunile au difuzat programe de divertisment, prima poziѽie fiind ocupatŁ de Prime TV cu circa 47 de 

ore. Moldova 1  a rezervat divertismentului 32 de ore ѻi jumŁtate, iar cel mai mic spaŞiu au alocat acestui tip de 

programe Publika TV , TV 7  ѻi 2 Plus  (3-4 ore).  
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Emisiunile din sport au avut o pondere nesemnificativŁ ´n structura tipurilor de programe. Cea mai bine clasatŁ 

este Moldova 1  care a rezervat sportului mai puѽin de 5 ore, iar pe locul doi se situeazŁ Pro TV ChiѻinŁu cu 

circa 4 ore. Prime TV , Jurnal TV  ѻi Publika TV  au realizat emisiuni sportive cu durate care merg de la ceva 

mai mult de 2 ore p©nŁ la o orŁ ѻi jumŁtate. TV7 , 2 Plus  ѻi Canal 3  n-au difuzat emisiuni sportive în perioada 

monitorizatŁ. 
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Cu excepŞia Canal 3 , toate televiziunile au difuzat programe scurte. Volumul acestora a variat de la aproape 4 

ore la Moldova 1  la ceva mai mult de o orŁ la Prime TV .  
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Spaѽiile rezervate pentru Promo ѻi publicitate au ocupat între 37 de ore la Publika TV  ĸi 18 ore la Moldova 1 . 

Celelalte televiziuni au oferit acestui tip de programe volume cuprinse ´ntre 34 ĸi 24 de ore. 
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7.1.1 ConstatŁri 

- Televiziunile monitorizate au demonstrat o atitudine diferitŁ faŞŁ de diversificarea ofertei mediatice din 

contul tipurilor de programe oferite publicului; 

- Cumulat, televiziunile au acordat cel mai mare spaŞiu de emisie filmelor de ficŞiune (34%), ĸtirilor ĸi 

jurnalelor (20%), promo ĸi publicitŁŞii (17%);  

- Ponderea cea mai micŁ ´n oferta mediaticŁ a televiziunilor au constituit-o programele scurte ĸi cele de 

sport (aproximativ câte 1%).   

 

7.2 Analiza produsului propriu/autohton din prime - time  

Pentru prezentul studiu, analiza include toate tipurile de programe cu excepѽia filmelor de ficѽiune ѻi a blocurilor 

de promo ѻi publicitate a cŁror duratŁ a fost exclusŁ din volumul total de emisie de 168 de ore la fiecare 

televiziune. Analiza este importantŁ din perspectiva pluralismului mediatic, întrucât pentru telespectator au mai 

multŁ relevanŞŁ produsele informaŞionale realizate ´n limba vorbitŁ, cele care vizeazŁ realitŁŞile autohtone ĸi dacŁ 

acestea sunt reflectate de cŁtre televiziunile autohtone.   

 

În perioada de monitorizare, produsele mediatice ale televiziunilor, altele decât filmele ĸi blocurile de promo ĸi 

publicitate, au constituit cote cuprinse între 131 de ore la Moldova 1 (78%)  ѻi 29 de ore la 2 Plus (17%)  din 

volumul total de 168 de ore.  
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Pro TV  ChiĸinŁu ѻi 2 Plus  sunt singurele televiziuni a cŁror ofertŁ mediaticŁ este sutŁ la sutŁ ´n limba rom©nŁ 

(100%). La Jurnal TV  ѻi la Moldova 1  ponderea produsului televizual ´n limba rom©nŁ este de 97% ѻi 95%, iar 

la Publika TV  ï de 85 la sutŁ. TV 7 , Canal 3  ĸi Prime TV  au difuzat programe ´n limba rom©nŁ ´n proporѽie de 

la 20 la 27%.   
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Cu referire la raportul produs propriu/produs preluat , televiziunile monitorizate pot fi divizate în 2 categorii. 

Astfel, Publika TV, Moldova 1,  Jurnal TV  ĸi 2 Plus  se remarcŁ printr-un volum de producŞie proprie de 89-

100%. ProducŞia proprie la celelalte televiziuni constituie ´ntre 23% la Prime TV  ĸi 53% la TV 7 .  
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Ċn privinŞa raportului producѽie autohtonŁ/producѽie strŁinŁ este aproape identicŁ cu excepŞia a 2 televiziuni. La 

Moldova 1  ponderea produsului autohton a crescut cu 1 procent (98%), iar la 2 Plus (100%)  ï cu 11% în 

comparaѽie cu produsul propriu, din contul achiziѽiilor de la producŁtorii autohtoni. 
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7.2.1 ConstatŁri 

- Toate televiziunile monitorizate difuzeazŁ produse mediatice ´n limba rom©nŁ, dar ´n mod vŁdit 

disproporŞionat, fapt ce diminueazŁ relevanŞa lor pentru o bunŁ parte a publicului reprezentat de 

populaŞia majoritarŁ;  

- Cu excepŞia Publika TV, celelalte televiziuni au avut cote de produs propriu ĸi preluat cu volume ce 

diferŁ ´n unele cazuri substanŞial. O preluare judicioasŁ a produselor mediatice poate spori diversitatea ĸi 

vice-versa ´n situaŞia ´n care o televiziune nu se ´ngrijeĸte sŁ rŁspundŁ la nevoile informaŞionale ale 

publicului sŁu;  

- Cu excepŞia televiziunilor Publika TV, Jurnal TV ĸi 2 Plus, celelalte televiziuni au inclus ´n ofertŁ 

produse mediatice strŁine ´n volum de la 2% la Moldova 1  la 77% la Prime TV . Se face remarcatŁ 

situaŞia ´n care Pro TV ChiĸinŁu, deĸi a difuzat produse mediatice strŁine ´n proporŞie de 64%, acestea, 

totuĸi, au origine rom©neascŁ ĸi o limbŁ de difuzare comunŁ cu cea a auditoriului ŞintŁ;  

- Posturile care au ´nregistrat performanѽe la toate cele trei criterii de monitorizare (emisie în limba 

rom©nŁ, producѽie proprie ѻi producѽie autohtonŁ), dar care au ´nregistrat ѻi un volum suficient de mare 

de produs televizual, sunt Publika TV ѻi Moldova 1 . 

 

7.3. Analiza filmelor de ficŞiune  

Ċn perioada analizatŁ, cele opt televiziuni monitorizate au difuzat în prime -time 488 de filme de ficѽiune. Mai mult 

de jumŁtate dintre acestea (282) provin din Federaѽia RusŁ (58%), iar un sfert dintre pelicule (168) au ca ѽarŁ 

de origine Statele Unite ale Americii. 9 filme rom©neѻti (2%) au fost difuzate ´n perioada monitorizatŁ, ´n timp ce 

pelicule provenind din alte state membre ale UE au fost 29 (6%).  
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Filmele de ficѽiune ruseѻti au fost difuzate la 2 Plus  (104) ѻi Canal 3  (94), dar ѻi la TV 7  (59) ѻi Prime TV  (25). 

Jurnal TV  a difuzat ´n exclusivitate filme americane (76), producѽia cinematograficŁ de peste ocean mai fiind 

difuzatŁ la Pro TV ChiѻinŁu (48), 2 Plus  (40) ѻi Moldova 1 (4). Cu o singurŁ excepѽie, toate filmele europene 

(28 din 29) au fost difuzate la televiziunea publicŁ Moldova 1 . Publika TV  nu a difuzat filme de ficŞiune.  
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Din numŁrul total de 479 de filme strŁine difuzate, 330 au fost traduse prin subtitrare ´n limba rom©nŁ (69%), 

117 au fost ѻi sonorizate ´n limba rusŁ ѻi subtitrate ´n limba rom©nŁ (24%), iar 32 ï dublate ´n limba rom©nŁ 

(7%). Moldova 1  este singura televiziune care dubleazŁ sau sonorizeazŁ filmele strŁine ´n limba rom©nŁ. La 

Jurnal TV  toate filmele de producѽie americanŁ sunt sonorizate ´n rusŁ ѻi subtitrate ´n limba rom©nŁ. La fel 

procedeazŁ ѻi 2 Plus  ´n cazul filmelor americane. Filmele de producѽie ruseascŁ pe care le difuzeazŁ 2 Plus, 

Canal 3, TV 7  ѻi Prime TV sunt subtitrate în limba rom©nŁ. Pro TV ChiѻinŁu este singura televiziune care 

subtitreazŁ filmele americane pŁstr©nd coloana sonorŁ originalŁ.  

 

Ċn linii mari, coloana sonorŁ a filmelor strŁine difuzate este dominatŁ ´n proporѽie de 83 la sutŁ de limba rusŁ, 

399 din cele 479 de filme av©nd coloana sonorŁ ´n aceastŁ limbŁ. 48 de filme, toate difuzate de Pro TV 

ChiѻinŁu, au coloana sonorŁ ´n limba englezŁ (10%) ѻi 32 ï ´n limba rom©nŁ, toate difuzate la Moldova 1 .  
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DacŁ am lua ´n calcul ѻi cele 9 filme rom©neѻti difuzate la Pro TV ChiѻinŁu, situaѽia nu s-ar schimba esenѽial: 

coloana sonorŁ ´n limba rom©nŁ ar creѻte de la 7 la 8 la sutŁ, iar cea ´n limba rusŁ s-ar diminua de la 83 la 82%.  

 

7.3.1 ConstatŁri 

- Majoritatea filmelor difuzate de televiziunile monitorizate sunt din Rusia (58%). Cota filmelor provenite 

din România a constituit 2%;  

- Cele mai multe filme provenite din Rusia au fost difuzate de 2 Plus ĸi Canal 3 . N-au difuzat filme 

ruseĸti Pro TV ChiĸinŁu, Jurnal TV ĸi Moldova1 ;  

- Cele mai multe filme americane au fost difuzate de Pro TV ChiĸinŁu ĸi Jurnal TV ;  
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- Filme provenind din UE au difuzat Moldova 1 ĸi Prime TV ;  

- O singurŁ televiziune (Pro TV ChiĸinŁu) a difuzat filme rom©neĸti; 

- Majoritatea absolutŁ a filmelor strŁine (83% sau peste 4/5) au fost oferite publicului ´n limba rusŁ 

(originale sau sonorizate);  

- Cumulat, cota filmelor strŁine cu coloana sonorŁ ´n limba englezŁ a fost de 10%, ´n rom©nŁ ï de 7%,  

respectiv de aproape 8 ĸi 12 ori mai redusŁ ´n comparaŞie cu cea a filmelor oferite ´n limba rusŁ; 

- Ċn perioada de referinŞŁ, televiziunile monitorizate nu au difuzat nici un film produs în Moldova. 

 

 

8. FLUXURILE DE ķTIRI PE SITE-URI. ANALIZA DE CONŝINUT 

 

8.1 Prezentarea generalŁ a fluxurilor de ĸtiri  

Pe parcursul perioadei de referinŞŁ, cele opt site-uri monitorizate au plasat în total 11  266 de ĸtiri. Cele mai 

multe au fost postate de Noi.md  (2637 de ĸtiri), iar cele mai puŞine ï de Hotnews.md  (566).  
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Un numŁr de 6874 de ĸtiri sau 61% din totalul celor publicate au fost de producŞie proprie, restul 4392 de ĸtiri 

(39%) fiind preluate ĸi republicate din alte surse. Din totalul ĸtirilor pe care le-a plasat fiecare site, cota cea mai 

´naltŁ a fost ´nregistratŁ de Moldova.org (98,1%), iar cea mai scŁzutŁ ï de  Realitatea.md  (46,3%). ķtirile 

proprii sunt relevante pentru pluralism dat fiind cŁ oferŁ o abordare particularŁ a evenimentelor pe care le 

reflectŁ.    
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Majoritatea absolutŁ a ĸtirilor publicate de cele opt site-uri (11 122 ĸtiri sau 98,7% din total) au fost ilustrate cu 

fotografii care se referŁ, direct sau indirect, la subiectul ĸtirii. Ċn 15% din cazuri fotografiile au fost de producŞie 

proprie (1674 de ĸtiri), ´n celelalte 9448 de ĸtiri ilustraŞiile au fost preluate. Din totalul ĸtirilor ilustrate cu 

fotografii, site -urile Moldova.org ĸi Noi.md  au utilizat cele mai multe imagini proprii (31,4% ĸi, corespunzŁtor, 

25,3%), urmate de Politik.md  (18,8%), Unimedia.info  (15,9%) ĸi Realitatea.md  (11,6%), iar cele mai 

puŞine fotografii proprii au utilizat site -urile Hotnews.md  (1,6%), Deschide.md  (1,0%) ĸi ABCnews.md  

(0,2%).   

 

1289 de ĸtiri sau 11,4% din totalul ĸtirilor publicate ´n perioada de referinŞŁ de cele opt site-uri au fost ´nsoŞite 

de ´nregistrŁri video sau audio, a cincea parte din aceste ´nregistrŁri (21,6%) fiind de producŞie proprie. Site-ul 

Unimedia.info  a avut cea mai mare pondere a producŞiilor video/audio proprii (35,9%). La acest indicator 

urmeazŁ, ´n ordine descrescŁtoare, site-urile Noi.md  (21,3%), Politik. md (19,9%), Moldova.org (16,2%), 

Realitatea.md  (10,2%), Deschide.md (4,7%).  

 

Site-ul Hotnews.md  a publicat 12 ĸtiri ´nsoŞite de coloanŁ video/audio, ´n toate cazurile ´nregistrŁrile fiind 

preluate din alte surse. Site-ul ABCnews.md  nu a publicat în perioada de referinŞŁ ĸtiri ´nsoŞite de ´nregistrŁri 

video sau audio. 

 

7,4% sau 831 de ĸtiri din totalul ĸtirilor publicate ´n aceastŁ perioadŁ, au avut caracter conflictual. Cele mai 

multe ĸtiri conflictuale au plasat site-urile Noi.md (235) ĸi Politik.md  (175).  Ponderea cea mai mare a ĸtirilor 

conflictuale din totalul ĸtirilor publicate ´n perioada de referinŞŁ a revenit site-ului Politik.md  (18,4%), urmat de 

Hotnews.md  (11,7%), Noi.md  (8,9%), Moldova.org (6,6%), Realitatea.md  (5,9%), Deschide.md  

(5,3%), ABCnews.md (4,5%) ĸi Unimedia.info  (3,7%) .  

 

8.1.1 ConstatŁri 

- Toate site-urile monitorizate au publicat ´n numŁr diferit ĸtiri, at©t proprii c©t ĸi preluate. Raportul dintre 

numŁrul maxim ĸi cel minim de ĸtiri este de 4,65 la 1; 

- Cota ĸtirilor preluate la jumŁtate dintre site-uri variazŁ ´ntre 45 ĸi 54%. Acest fapt demonstreazŁ cŁ site-

urile respective rateazŁ ĸansa de a oferi o abordare proprie a evenimentelor; 

- Cumulat, ĸtirile, ´n proporѽie de aproape 99 la sutŁ, au fost ´nsoŞite de fotografii, dar ´n 85 la sutŁ din 

cazuri imaginile au fost preluate, astfel cŁ nu putem vorbi despre diversitate ´n privinŞa formei de 

prezentare a evenimentelor mediatizate;  

- Cota produselor mediatice integrate din totalul ĸtirilor plasate pe cele 8 site-uri a constituit o valoare 

nesemnificativŁ (11,4%);  

- Cumulat, cota ĸtirilor conflictuale ´nregistreazŁ o valoare insignifiantŁ (7,4%). Lu©nd ´n calcul realitŁŞile 

autohtone, pare incredibil, cŁ doar un eveniment din 13 poate sŁ fie problematic sau de conflict. 

 

8.2  Analiza tem aticii  ѻtirilor  

Cu excepŞia ABCnews.md , toate site -urile au abordat toate domeniile tematice ´n ĸtiri, ´n proporŞii diferite. 

Cumulat, 3678 sau 32,6% din totalul ĸtirilor publicate ´n perioada de referinŞŁ au vizat domeniul externe, iar alte 

2759 de ĸtiri (24,5%) s-au referit la actualitatea politicŁ. Ċn structura preferinŞelor tematice ale presei online 

urmeazŁ subiectele care vizeazŁ societatea ï 1412 ĸtiri (12,5%) ĸi accidentele ĸi infracŞiunile ï 1255 de ĸtiri 

(11,1%). Temele economice au fost abordate ´n 700 de ĸtiri (6,2%), urmate de ĸtirile sportive (317 sau 2,8%), 

justiŞie (314 sau 2,8%), divertisment ĸi fapt divers (277 sau 2,5%), culturŁ (218 sau 1,9%), educaŞie (165 sau 

1,5%), sŁnŁtate ĸi mediu (109 sau 1%), ĸtiinŞŁ ĸi tehnologii (62 sau 0,6% din total).   

 

ķtirile externe predominŁ conŞinutul editorial al patru din cele opt site -uri: Deschide.md  (42%), 

Unimedia.info  (39%), Noi.md  (35,3%) ĸi Realitatea.md  (34,7%). Pe locul doi ´n topul preferinŞelor tematice 
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ale acestor site-uri sunt ĸtirile care se referŁ la actualitatea politicŁ (Noi.md  ï 25,3%, Realitatea.md  ï 22,7%, 

Deschide.md  ï 21,7%, Unimedia.info  ï 18,5%). În cazul celorlalte patru site -uri monitorizate, ordinea 

prioritŁŞilor este inversŁ, cele mai multe ĸtiri fiind despre actualitatea politicŁ (ABCnews.md  ï 39,4%, 

Hotnews.md  ï 35,5%, Politik.md  ï 27,1% ĸi Moldova.org  ï 21,7%), urmate de ĸtirile din categoria externe 

(ABCnews.md  ï 35%, Hotnews.md ï 25,1%, Politik.md  ï 11,6% ĸi Moldova.org ï 10,2%).  

 

Tematica societate a constituit la Hotnews.md  20,7% din toate ĸtirile publicate, la Politik.md  ï 18,9%, la 

Moldova.org  ï 18,5%, la Noi.md  ï 15,9%, la Unimedia.info  ï 12,5%. Cea mai micŁ pondere, asemenea 

ĸtiri, au avut-o pe site-urile ABCnews.md  (6,2%), Deschide.md (6,7%) ĸi Realitatea.md  (7,2%).  

 

Tema accidentelor ĸi a infracŞiunilor a ocupat o parte importantŁ din conŞinutul site-urilor Politik.md  (24,2%), 

Moldova.org  ĸi Realitatea.md (c©te 20,7%). Ca pondere, numŁrul ĸtirilor despre accidente ĸi infracŞiuni a 

fost comparabil cu numŁrul de ĸtiri la teme de actualitate politicŁ. Celelalte site-uri au mediatizat ĸtiri la aceastŁ 

temŁ dupŁ cum urmeazŁ: Deschide.md  (9,6%), Unimedia.info  (8,9%), ABCnews.md  (4,6%), Noi.md  

(2,9%), Hotnews.md (1,9%).  

 

Subiectele pe tematica economie au avut o vizibilitate redusŁ pe site-urile monitorizate, cei mai buni indicatori 

înregistrându-i Noi.md  ĸi ABCnews.md  cu 9,1% ĸi, corespunzŁtor, 9%. UrmeazŁ, ´n ordine, Moldova.org 

(7,9%), Deschide.md  (7,2%), Politik.md (6,8%), Hotnews.md  (3,9%), Realitatea.md  (3,7%) ĸi 

Unimedia.info  (3,5%).  

 

Tema justiŞiei ĸi tema sportului au avut aceeaĸi pondere generalŁ, ĸi anume 2,8% din numŁrul total de ĸtiri 

publicate pe cele opt site-uri monitorizate. JustiŞia a avut parte de atenŞia ceva mai mare din partea site-urilor 

Moldova.org  (4,8%), ABCnews.md  (4,2%) ĸi Deschide.md (3,1%), celelalte site -uri au rezervat ĸtirilor din 

acest domeniu mai puŞin de 3% din total (Noi.md  ï 2,7%, Hotnews.md , Politik.md  ĸi Realitatea.md ï câte 

2,5%, Unimedia.info  ï 2,1%). Unim edia.info  este lider detaĸat ´n reflectarea ĸtirilor sportive (8,7%). 

UrmeazŁ Deschide.md  cu 3,3%, Noi.md  cu 1,7% ĸi Politik.md  cu 1,5% de ĸtiri sportive din totalul ĸtirilor 

publicate, iar celelalte site-uri au sub un procent de ĸtiri despre activitŁŞile sportive. 

 

Ѻtirile de divertisment ĸi fapt divers au cea mai mare pondere pe Moldova.org  (5,1%) ĸi Hotnews.md  

(4,6%), iar cea mai micŁ ï pe ABCnews.md  (0,4%). La culturŁ cel mai bun indicator îl are Moldova.org  

(7,3%), apoi Realitatea.md  ĸi Hotnews.md  cu c©te 2,5%, iar cel mai scŁzut ï ABCnews.md  (0,4%).  

 

EducaŞia, la fel ca ĸi sŁnŁtatea ĸi mediul, au fost printre temele cele mai puŞin mediatizate de site-uri. Astfel, 

ĸtirile despre educaŞie au avut cea mai mare pondere la Moldova.org  (2,3%), iar cea m ai micŁ ï la 

ABCnews.md (0,2%). ķtirile despre sŁnŁtate ĸi mediu au înregistrat cele mai mari cote la Politik.md  (1,8%) 

ĸi Realitatea.md (1,6%), iar ABCnews.md  nu a publicat nicio ĸtire la aceastŁ temŁ. 

 

ķtiinŞa ĸi tehnologiile este tema cu cea mai micŁ vizibilitate pe site-urile monitorizate. Cota acestor ĸtiri 

reprezintŁ la 1,1% la Realitatea.md , 0,6% la Noi.md ĸi 0,5% Unimedia.info,  iar site-urile Hotnews.md  ĸi 

Politik.md  au publicat c©te o singurŁ ĸtire la aceastŁ temŁ. 

 

Tabelul 1 1 

Domeniul 
tematic  

Unimedia  Noi.md  Deschide  Moldova. org Hotnews  Politik.md  ABCnews  Realitatea  Total  

PoliticŁ 
419 666 270 149 201 257 317 480 2759 

18,5% 25,3% 21,7% 21,7% 35,5% 27,1% 39,4% 22,7% 24,5% 

Economie  
80 239 90 54 22 65 72 78 700 

3,5% 9,1% 7,2% 7,9% 3,9% 6,8% 9,0% 3,7% 6,2% 
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Societate  
283 420 83 127 117 180 50 152 1412 

12,5% 15,9% 6,7% 18,5% 20,7% 18,9% 6,2% 7,2% 12,5% 

CulturŁ 
30 42 17 50 14 10 3 52 218 

1,3% 1,6% 1,4% 7,3% 2,5% 1,1% 0,4% 2,5% 1,9% 

ѺtiinѽŁ ѻi 
tehnologii  

11 17 3 2 1 1 4 23 62 

0,5% 0,6% 0,2% 0,3% 0,2% 0,1% 0,5% 1,1% 0,6% 

SŁnŁtate ѻi 
mediu  

23 20 6 6 4 17 0 33 109 

1,0% 0,8% 0,5% 0,9% 0,7% 1,8% 0,0% 1,6% 1,0% 

Educaѽie 
31 33 17 16 11 19 2 36 165 

1,4% 1,3% 1,4% 2,3% 1,9% 2,0% 0,2% 1,7% 1,5% 

Justiѽie 
48 70 38 33 14 24 34 53 314 

2,1% 2,7% 3,1% 4,8% 2,5% 2,5% 4,2% 2,5% 2,8% 

Accidente ѻi 
infracѽiuni 

201 77 119 142 11 230 37 438 1255 

8,9% 2,9% 9,6% 20,7% 1,9% 24,2% 4,6% 20,7% 11,1% 

Divertisment 
ѻi fapt divers 

57 79 31 35 26 23 3 23 277 

2,5% 3,0% 2,5% 5,1% 4,6% 2,4% 0,4% 1,1% 2,5% 

Externe  
883 930 527 70 142 110 281 735 3678 

39,0% 35,3% 42,4% 10,2% 25,1% 11,6% 35,0% 34,7% 32,6% 

Sport  
197 44 41 2 3 14 1 15 317 

8,7% 1,7% 3,3% 0,3% 0,5% 1,5% 0,1% 0,7% 2,8% 

 

8.2.1 ConstatŁri 

- Cu excepŞia ABCnews.md , site-urile monitorizate au plasat ĸtiri la toate cele 12 domenii tematice, dar 

în mod diferit;  

- Ċn mod ne´ndreptŁŞit, tematicile externe ĸi politicŁ au avut cea mai mare vizibilitate;  

- Este nejustificat numŁrul redus de ĸtiri pe domenii relevante pentru public cum ar fi sŁnŁtatea, educaŞia 

sau economia, cŁrora site-urile le-au acordat o atenŞie diferitŁ de, spre exemplu, accidente ĸi infracŞiuni 

(8% cumulat faŞŁ de 11%);  

- ķtirile cu tematica divertisment ĸi fapt divers echivaleazŁ numeric cu cele de la tema culturŁ (2%) sau 

sunt de 2 ori mai multe decât cele de la tema ĸtiinŞŁ ĸi tehnologii (1%).  

 

8.3 Analiza geografiei ĸtirilor 

Din punct de vedere geografic, aproape jumŁtate (48%) din totalul ĸtirilor publicate de cele opt site-uri s-au 

referit la Republica Moldova în ansamblu, fiind naŞionale. 18% din totalul ĸtirilor au fost locale, referindu-se la o 

anumitŁ localitate unde a avut loc evenimentul, alte 14% din ĸtiri au vizat statele membre ale CSI ĸi Georgia, 

5% din totalul ĸtirilor s-au referit la statele membre ale UE ĸi la alte ŞŁri din spaŞiul Schengen, iar celelalte 15% 

din ĸtiri au relevat despre evenimentele care au avut loc ´n alte zone geografice sau concomitent ´n UE ĸi CSI.  
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Majoritatea site-urilor au rezervat ĸtirilor naŞionale mai mult de jumŁtate din numŁrul de ĸtiri publicate 

(Moldova.org  ï 66,8% din total, ABCnews.md  ï 58%, Hotnews.md  ï 57,8%, Politik.md  ï 55,8%, 

Noi.md  ï 55,1%), ĸtirile locale av©nd o pondere mai mare pe site-urile Politik.md  (33,2%), Realitatea.md  

(25%), Moldova.org  (22,7%) ĸi Unimedia.inf o (19% din totalul ĸtirilor). Cele mai puŞine ĸtiri locale au 

publicat ABCnews.md  (5,5%) ĸi Noi.md  (9,3%).  

 

ķtirile care au vizat evenimente din CSI+1  au apŁrut mai des pe site-urile Deschide.md (24,2%), 

ABCnews.md  (24,1%) ĸi Noi.md (16,1%), iar cele care au relatat despre evenimente din ŞŁrile UE+ ï pe 

Unimedia.info  (9,9%) ĸi Deschide.md (6,9%). Cea mai micŁ atenŞie informaŞionalŁ spaŞiului UE+  au acordat 

Politik.md ĸi Moldova.org  care au publicat la aceastŁ temŁ doar c©te 1,1% ĸi, corespunzŁtor, 1,3% din totalul 

ĸtirilor de pe site. Cel mai bun echilibru geografic, cu discrepanŞe procentuale mai mici, a ´nregistrat site-ul 

Unimedia.info  (35,3% ĸtiri naŞionale, 25,1% ĸtiri internaŞionale, 19% ĸtiri locale, 10,6% ĸtiri care se referŁ la 

spaŞiul CSI+1  ĸi 9,9% ĸtiri care se referŁ la UE+).  

 

8.3.1 ConstatŁri 

- Site-urile monitorizate au plasat ĸtiri care au acoperit toate cele 5 domenii geografice analizate; 

- Se remarcŁ tendinŞa de concentrare tematicŁ pe ĸtirile naŞionale, adicŁ pe reflectarea preponderentŁ a 

evenimentelor/subiectelor care se referŁ ´n general la situaŞia din Moldova; 

- ķtirile locale care relateazŁ despre evenimente care s-au desfŁĸurat ´ntr-o anumitŁ localitate apar de 2,7 

ori mai rar dec©t cele naŞionale; 

- ķtirile vizând UE+  (5%) constituie un numŁr de 3 ori mai mic dec©t cele care se referŁ la spaŞiul CSI+1  

(14%).  

 

8.4 Respectarea normelor profesionale  

Cumulat, site-urile monitorizate au respectat regula pluralitŁŞii de surse ´n ĸtirile conflictuale ´n proporŞie de 32 la 

sutŁ (266 din totalul de 831). Un singur site a respectat norma profesionalŁ de prezentare a tuturor punctelor de 

vedere ´n proporŞie de mai mult de jumŁtate (Moldova.org , 60%). Celelalte 7 site -uri au ´ncŁlcat aceastŁ 

normŁ ´n proporŞie de la 51,5% (Deschide.md ) p©nŁ la 81,3% (Noi.md ).  
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Cu toate cŁ ´n majoritatea ĸtirilor conflictuale nu este asiguratŁ prezentarea tuturor pŁrŞilor, ´n general autorii 

manifestŁ o atitudine relativ imparŞialŁ ĸi neutrŁ faŞŁ de protagoniĸtii ĸtirilor. Astfel, 97% din totalul celor 11266 

de ĸtiri publicate ´n perioada de referinŞŁ de cele opt site-uri pot fi considerate mai mult sau mai puŞin 

imparŞiale, alte 342 de ĸtiri (3% din total) au fost ´nsŁ pŁrtinitoare. Ċn aceste ĸtiri atitudinea partizanŁ a 

jurnalistului s-a remarcat prin formulele lingvistice utilizate, distorsionarea deliberatŁ a evenimentelor pentru a 

pune anumiŞi protagoniĸti ´ntr-o situaŞie favorabilŁ sau defavorabilŁ, prezentarea admirativŁ ĸi laudativŁ sau 

incriminatoare ĸi negativistŁ a uneia sau a mai multor pŁrŞi. 

 

ABCnews.md, Politik.md  ĸi Hotnews.md sunt site-urile care au avut cea mai mare pondere de ĸtiri 

pŁrtinitoare, mai exact 5,1%-5,2% din totalul materialelor publicate de fiecare site. UrmeazŁ, ´n ordine, 

Realitatea.md  cu 4,2% de ĸtiri pŁrtinitoare, Moldova.org  ï 3,5%, Deschide.md  ï 2,9%, Noi.md  ï 2,4% ĸi 

Unimedia.info  ï 0,5%.  
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8.4.1 ConstatŁri 

- Nici un site nu a respectat ´n totalitate principiul imparŞialitŁŞii ´n ĸtiri; 

- Mai multe site-uri au publicat ĸtiri partizane ´n raport cu sursa sau protagonistul, contrar obligaŞiei 

deontologice a jurnalistului de a prezenta informaŞia ´ntr-o manierŁ onestŁ, echilibratŁ ĸi nepŁrtinitoare, 

astfel prejudiciind diversitatea ĸtirilor care trebuie sŁ fie ĸi corecte. 
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9. FLUXURILE DE ķTIRI PE SITE-URI. ANALIZA PROTAGONIķTILOR 

 

9.1 Analiza protagoniĸtilor  

Ċn cele 11266 de ĸtiri publicate de cele opt site-uri ´n perioada de referinŞŁ au fost identificaѽi 10 094 de 

protagoniĸti. Aproape jumŁtate (49%) din protagoniĸtii ĸtirilor au fost din categoria actorilor politici , ei fiind 

urmaŞi, la mare distanŞŁ, de protagoniĸti din categoria specialiĸtilor ï 18% din totalul protagoniĸtilor. FuncŞionarii 

de stat ĸi experŞii au apŁrut ca protagoniĸti ´n c©te 10% din ĸtiri, iar ´n alte 13% din cazuri, protagoniĸti ai ĸtirilor 

au fost cetŁŞeni de r©nd.  
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Cea mai mare predilecŞie pentru protagoniĸtii din categoria actorilor politici  au manifestat-o site-urile 

ABCnews.md  (69,3% din totalul ĸtirilor) ĸi Hotnews.md  (63,5%), cel mai rar aceastŁ categorie de 

protagoniĸti a apŁrut ´n ĸtirile Moldova.org  (32,6%), celelalte site -uri înregistrând o pondere de 44% -52% a 

actorilor politici  ´n calitate de protagoniĸti ai ĸtirilor. Specialiĸtii au fost protagoniĸtii mai multor ĸtiri publicate de 

Moldova.org  (29,1% din total), Deschide.md (24%) ĸi Unimedia.info  (20,4%), funcŞionarii de stat ï pe 

site-urile Noi.md  (11,5%), Realitatea.md  (11,4%) ĸi Politik.md  (10,9%), iar experŞii ï pe site-urile Noi.md  

(13,5%), Hotnews.md (13,4%) ĸi Unimedia.info  (11,8%). Site -urile cu cea mai mare pondere a 

protagoniĸtilor din r©ndul cetŁŞenilor simpli au fost Realitatea.md  (23,6%), Moldova.org  (23,4%), 

Politik.md  (15,8%) ĸi Unimedia.info  (12,9%).    

 

Paritatea de sexe nu a fost asiguratŁ ´n niciuna dintre categoriile de protagoniĸti. Astfel, 85% din numŁrul total 

al protagoniĸtilor din toate categoriile au fost bŁrbaŞi ĸi 15% au fost femei. În cadrul categoriei actori politici, 

bŁrbaŞii au constituit  o majoritate cov©rĸitoare (91%). Cel mai bun indicator la paritatea gender a fost atestatŁ 

în rândul specialiĸtilor ĸi a cetŁŞenilor simpli: 76% bŁrbaŞi ĸi 24% femei. 

 

Pentru site-urile ABCnews.md  ĸi Deschide.md  paritatea sexelor este problema cea mai acutŁ, acestea av©nd 

c©te o singurŁ femeie din rândul funcŞionarilor de stat în calitate de protagoniste, iar ABCnews.md  ï o singurŁ 

femeie în calitate de expertŁ. Unimedia.info  ĸi Politik.md  au cea mai bunŁ pondere a femeilor protagoniste la 

categoria actori politici ï 11% din totalul protagoniĸtilor, deĸi nici acest rezultat nu este unul satisfŁcŁtor. 

Celelalte site-uri nu au depŁĸit rata de 9% a femeilor ´n ĸtirile cu protagoniĸti din categoria actorilor politici,  iar 

ABCnews.md  ĸi Hotnews.md  au doar câte 7% femei la acest capitol. Ċn ansamblul protagoniѻtilor, femeile au 

avut cea mai mare vizibilitate pe Moldova.org  (19%), Unimedia.info  (18%) ĸi Politik.md  (18%), iar cea mai 

micŁ ï pe ABCnews.md  (9%).  
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O discrepanŞŁ vŁditŁ a fost ´nregistratŁ ĸi ´n prezenŞa protagoniĸtilor din diferite categorii socio-profesionale. 

Astfel, 5636 din totalul de 10  094 de protagoniĸti, adicŁ 56%, au fost conducŁtori ĸi funcŞionari superiori. 

UrmeazŁ, la mare diferenŞŁ, categoria socio-profesionalŁ de experŞi ĸi specialiĸti intelectuali ï 15% din totalul 

protagoniĸtilor, tehnicienii ĸi funcŞionarii administrativi ï 15%, lucrŁtorii din servicii, comerŞ, agriculturŁ, 

meĸteĸugarii, muncitorii ï 2%, persoanele fŁrŁ activitate profesionalŁ, adicŁ elevii, studenŞii, pensionarii, militarii  

ï 2% ĸi persoanele care au exprimat opinie popularŁ ï 1% din totalul protagoniĸtilor. 11% din totalul 

protagoniĸtilor l-au constituit protagoniĸtii non-indexaŞi, adicŁ categoria lor socio-profesionalŁ nu a fost indicatŁ 

expres de autorul ĸtirii. 
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Ċn ĸtirile publicate de site-urile ABCnews.md  (77%), Hotnews.md  (67%) ĸi Deschide.md  (62%) a fost 

´nregistratŁ cea mai mare pondere a protagoniĸtilor din r©ndul conducŁtorilor ĸi a funcŞionarilor superiori. 

 

9.1.1 ConstatŁri 

- Site-urile au plasat ĸtiri cu protagoniĸti din toate cele 5 categorii monitorizate, dar ´n mod diferit; 

- PrevalenŞa categoriei actori politici (49%) prejudiciazŁ diversitatea opiniilor pe contul celorlalte categorii; 

- Toate site-urile au dat prioritate protagoniĸtilor bŁrbaŞi ´n ĸtiri. Astfel, ´n majoritatea cov©rĸitoare a 

cazurilor vocea femeilor nu au fost auzitŁ; 

- Site-urile monitorizate au apelat ´n ĸtiri la protagoniĸti din toate cele 7 categorii socio-profesionale, dar 

disproporŞionat. PrevalenŞa protagoniĸtilor CFS minimizeazŁ posibilitatea unei prezentŁri echilibrate a 

opiniei tuturor categoriilor socio -profesionale.  
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10. FLUXURILE DE ķTIRI PE SITE-URI . ANALIZA PREZENŝEI ACTORILOR POLITICI 

 

10.1 Analiza prezenѽei actorilor politici 

Site-urile monitorizate au mediatizat 162 de actori politici personalizaŞi, inclusivi 137 naŞionali ĸi 25 externi. Cel 

mai mare numŁr de actori personalizaŞi a apŁrut pe Realitatea.md  (135, inclusiv 23 externi), iar cel mai mic ï 

pe Moldova.org  (69, inclusiv 19 externi).  
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Astfel, primii 10 de actori politici personalizaŞi, menŞionaŞi cel mai des ´n ĸtirile publicate de cele opt site-uri au 

fost: prim -ministrul Iurie LeancŁ, preĸedintele Rusiei Vladimir Putin , preĸedintele Republicii Moldova Nicolae 

Timofti , preĸedintele Parlamentului Igor Corman , preĸedintele PLDM Vlad Filat , preĸedintele PCRM Vladimir 

Voronin , vice-premierul rus Dmitri Rogozin , preĸedintele Rom©niei Traian BŁsescu, ministrul de externe al 

Rusiei Serghei Lavrov , preĸedintele Ucrainei Petro Poroĸenko.  
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Dintre actorii politici naŞionali, prim-ministrul Iurie LeancŁ este de departe actorul cel mai mediatizat. El a 

apŁrut ´n ĸtirile publicate de site-uri de 638 de ori. În top 10, premierul este urmat de preĸedintele Nicolae 

Timofti , menŞionat de 341 de ori, preĸedintele Parlamentului Igor Corman  (308 ori), liderul PLDM Vlad Filat  

(301 ori), liderul PCRM Vladimir Voronin  (258 de ori), liderul PDM Marian Lupu  (128 de ori), liderul PL Mihai 

Ghimpu  (127 de ori), ministrul de externe Natalia Gherman  (108 ori), liderul PSRM Igor Dodon  (107 ori), 
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fostul deputat comunist Marc Tkaciuc  (105 ori). Ocupantul primei poziѽii, Iurie LeancŁ, a avut o vizibilitate 

mai mare dec©t cea a ocupanŞilor ultimelor 5 poziŞii din top 10 luaŞi ´mpreunŁ (575 apariŞii).  

 

Diagrama 60  

 
 

DacŁ analizŁm frecvenŞa mediatizŁrii primilor cinci actori politici din clasamentul de mai sus la fiecare din site-

urile monitorizate, constatŁm cŁ Iurie LeancŁ este cel mai des menŞionat actor politic pe toate cele opt site-uri. 

Nicolae Timofti  ocupŁ poziŞia a doua pe site-urile Realitatea.md , Unimedia.info, Politik.md, 

ABCnews.md  ĸi poziŞia a treia pe site-urile Noi.md, Hotnews.md  ĸi Deschide.md,  iar pe site-ul 

Moldova.org , ĸeful statului este pe poziŞia a ĸasea. Preĸedintele Parlamentului Igor Corman este pe locul doi 

pe site-ul Moldova.org,  pe locul trei ï la Realitatea.md , Unimedia.info , pe locul patru ï la ABCnews.md, 

Politik.md  ĸi Deschide.md , pe locul cinci ï la Noi.md  ĸi Hotnews.md . Preĸedintele PLDM Vlad Filat  este 

pe poziŞia a doua pe site-urile Noi.md, Hotnews.md  ĸi Deschide.md , pe poziŞia a treia la Politik.md , a 

patra la Realitatea.md , Unimedia.info, Moldova.org , ĸi a ĸaptea pe ABCnews.md . Liderul PCRM Vladimir 

Voronin  ocupŁ locul trei pe site-urile ABCnews.md  ĸi Moldova.org , locul patru ï pe Noi.md  ĸi 

Hotnews.md , locul cinci ï pe Unimedia.info , Politik.md  ĸi Realitatea.md , locul ĸapte ï pe Deschide.md . 

 

Din cei 25 de actori politici strŁini prezenŞi ´n ĸtirile celor opt site-uri, cel mai mediatizat a fost preĸedintele Rusiei 

Vladimir Putin  (560 de ori). Ċn top 10, la mare distanŞŁ, el este urmat de vicepremierul rus Dmitri Rogozin  

(250 de apariŞii), preĸedintele României Traian BŁsescu (163 de apariŞii), ministrul de externe al Rusiei 

Serghei Lavrov  (144 de apariŞii), preĸedintele Ucrainei Petro Poroĸenko (140 de apariŞii), preĸedintele SUA 

Barack Obama  (129 de apariŞii), preĸedintele Radei Supreme a Ucrainei Oleksandr Turcinov  (111 apariŞii), 

prim-ministrul României, Victor Ponta  (109), prim -ministrul Rusiei Dmitri Medvedev  (94), fostul preĸedinte 

ucrainean Victor Ianukovici  (80).  

 

Diagrama 61 
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Vladimir Putin  ĸi Dmitri Rogozin  sunt primii doi cei mai mediatizaŞi actori politici externi pe toate site-urile 

monitorizate, cu excepŞia Hotnews.md  unde pe locul doi, dupŁ frecvenŞa apariŞiilor, se claseazŁ Traian 

BŁsescu. Preĸedintele Rom©niei ocupŁ poziŞia a treia pe site-urile Unime dia.info , Moldova.org  ĸi 

ABCnews.md , iar pe site-urile Noi.md  ĸi Realitatea.md pe locul trei se aflŁ Petro Poroĸenko. Rezultatele 

monitorizŁrii actorilor politici externi aratŁ cŁ site-ul Politik.md  l-a mediatizat mai frecvent, dupŁ Vladimir 

Putin  ĸi Dmitr i Rogozin , pe Victor Ponta .     

 

Actorii politici externi mediatizaŞi de site-uri au reprezentat preponderent FederaŞia RusŁ ï de 1048 de ori. Au 

urmat reprezentanŞii Ucrainei ï 452 de ori, ai României ï 307 ori, Uniunii Europene ï 266 de ori, SUA ï 242 de 

ori ĸi alŞi actori politici internaŞionali ï de 54 de ori. 

 

Diagrama 62 

 
 

Ċn perioada de referinѽŁ, cele 8 site-uri monitorizate au mediatizat ´n ĸtiri 23 de formaŞiuni politice. Cel mai mare 

numŁr de partide a fost mediatizat de Noi.md  (23), iar cel mai mic ï ABCnews.md ĸi Moldova.org  (câte 9). 

DacŁ luŁm ca punct de referinŞŁ pe acest segment, numŁrul de partide ´nregistrate (39) ĸi numŁrul de partide 

mediatizate ´n ĸtiri de site-uri, atunci coeficientul valorizŁrii ´n cazul Noi.md  este de 59%, iar în cel al 

ABCnews.md ĸi Moldova.org  ï de 23%.  

 

Diagrama 6 3 
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Cumulat, PLDM a avut cea mai mare vizibilitate (1830 de ori), depŁĸind de aproape de douŁ urmŁtoarele douŁ 

formaŞiuni, PDM (940 de apariŞii) ĸi PCRM (890 de apariŞii). Ċn topul frecvenŞei de mediatizare a partidelor 

politice urmeazŁ PL cu 394 apariŞii, PLR cu 345 ĸi PSRM cu 184 de menŞiuni. Celelalte formaŞiuni politice au avut 

mai puŞin de o sutŁ de apariŞii pe cele opt site-uri monitorizate. Fiecare din ultimele 9 clasate (Altele)  a întrunit 5 

ĸi mai puŞine apariŞii.   

 

Diagrama 64 

 
 

PLDM este partidul cu cele mai multe apariŞii pe fiecare din cele opt site-uri monitorizate, iar PDM ocupŁ poziŞia 

a doua pe Unimedia.info , Realitatea.md, Politik.md, Moldova.org ĸi Deschide.md , iar pe 

ABCnews.md , Noi.md  ĸi Hotnews.md acest partid se claseazŁ al treilea dupŁ frecvenŞa mediatizŁrii. PCRM 

este al doilea partid, dupŁ prezenŞa ´n ĸtiri, pe ABCnews.md , Noi.md  ĸi Hotnews.md  ĸi al treilea ï pe 

Unimedia.info, Realitatea.md, Politik.md, Moldova.org  ĸi Deschide.md . PL ĸi PLR se situeazŁ pe locurile 

patru ĸi cinci pe toate site-urile, PL fiind pe poziŞia a patra pe Unimedia.info , Realitatea.md, Politik.md, 

Noi.md  ĸi Deschide.md , iar PLR ï pe ABCnews.md, Moldova.org  ĸi Hotnews.md . Celelalte partide ĸi 

formaŞiuni politice au o prezenŞŁ foarte micŁ ´n ĸtirile publicate pe site-uri.  

 

10.1.1  ConstatŁri 

- Toate site-urile monitorizate au mediatizat ´n ĸtiri actori politici naŞionali ĸi externi; 

- Cea mai mare Ădiversitate a vocilorò a actorilor politici personalizaŞi a fost ´nregistratŁ de site-ul 

Realitatea.md . Cel mai mult a ratat ĸansa diversificŁrii pe acest segment site-ul Moldova.org ;  
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- În ansamblul site-urilor monitorizate, dintre actorii personalizaŞi cea mai mare vizibilitate au avut-o Iurie 

LeancŁ ĸi Vladimir Putin , fapt care ´n termeni de pluralism semnificŁ o poziŞie dominantŁ ´n crearea 

diversitŁŞii opiniilor; 

- În primii 10 actori p olitici personalizaŞi naŞionali ĸi externi pe site-urile monitorizate figureazŁ trei 

politicieni din FederaŞia RusŁ (Vladimir Putin , Dmitri Rogozin , Serghei Lavrov ) ĸi nici un politician 

din UE, cu excepŞia lui Traian BŁsescu. 

- Cumulat, cea mai mediatizatŁ formaŞiune politicŁ a fost PLDM, distinct detaĸatŁ de celelalte 22 de 

partide prezente ´n ĸtirile site-urilor monitorizate. Altfel spus, Ăvocileò celorlalte 22 de partide au fost 

auzite mult mai rar, iar ´n cazul altor 16 formaŞiuni din r©ndul celor 39 ´nregistrate ï deloc; 

- Ċntre actorii politici externi, FederaŞia RusŁ a fost mediatizatŁ mai des (44%) dec©t UE, Ucraina ĸi 

Rom©nia luate ´mpreunŁ (43%).  

 

10.2 Contextul mediatizŁrii actorilor politici 

Actorii politici personalizaŞi au fost prezentaŞi ´n ĸtiri at©t ´n context neutru, c©t ĸi ´n context pozitiv sau negativ. 

Primii cinci actori politici potrivit numŁrului de apariѽii ´n ansamblul site-urilor monitorizate au fost prezentaѽi ´n 

felul urmŁtor: 

- Iurie LeancŁ, preponderent neutru sau pozitiv (din 6 38 de apariŞii, 509 au fost neutre, iar 116 pozitive); 

- Nicolae Timofti , aproape ´n toate cazurile neutru (din 341 de apariŞii, 309 au fost neutre, iar 13 

pozitive);  

- Igor Corman , preponderent neutru (din 308 apariŞii, 281 au fost neutre, iar 25 pozitive); 

- Vlad Filat , preponderent neutru ĸi negativ (din 301 apariŞii, 188 au fost neutre ĸi 87 negative); 

- Vladimir Voronin , preponderent neutru ĸi negativ (din 258 apariŞii, 169 au fost neutre ĸi 83 negative); 

 

Iurie LeancŁ este lider printre actorii politici de to p prezentaѽi ´n context pozitiv. Premierul a fost asociat cu 

acѽiuni pozitive de 116 ori, aproximativ de tot at©tea ori c©t ѻi urmŁtorii cinci clasaѽi luaŞi ´mpreunŁ: Vlad 

Plahotniuc , Vlad Filat , Igor Corman , Nicolae Timofti  ѻi Renato Usatâi .  

 

Diagrama 65 

 
 

Cel mai des dintre actorii politici naŞionali au apŁrut ´n context negativ Vlad Filat  (87 de ori) ѻi Vladimir 

Voronin  (83). Printre actorii asociaѽi ´n dese r©nduri cu acѽiuni negative se numŁrŁ Marc Tkaciuc  (41), Dorin 

Recean  (37), Igor Dodon  (30), Dorin ChirtoacŁ (28), Mihai Ghimpu  (22) ѻi Marian Lupu (de 21 ori).  

 

Diagrama 66 
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Actorii externi de top au fost mediatizaŞi de cele mai multe ori ´n context neutru, ´nsŁ ´n unele cazuri ei au apŁrut 

ĸi ´n context negativ sau ´n context pozitiv. Astfel, Vladimir Putin  ĸi Dmitri Rogozin  au fost prezentaŞi 

preponderent în context neutru sau negativ, Petro Poroĸenko a apŁrut ´n context neutru, dar ĸi pozitiv. Traian 

BŁsescu a fost asociat at©t cu acѽiuni pozitive c©t ѻi negative, iar Serghei Lavrov, Barack O bama  ĸi Angela 

Merkel  au fost mediatizaŞi preponderent ´n context neutru.  

- Vladimir Putin : din 560 apariŞii, 416 au fost neutre, iar 132 negative;  

- Dmitri Rogozin : din 250 apariŞii, 189 au fost neutre, iar 60 negative; 

- Traian BŁsescu: din 163 apariŞii, 131 au fost neutre, 17 negative ĸi 15 pozitive;  

- Serghei Lavrov : din 144 apariŞii, 137 au fost neutre, 6 negative ĸi una pozitivŁ;  

- Barack Obama : din 129 apariŞii, 111 au fost neutre, 12 negative ĸi 6 pozitive;  

- Angela Merkel : din 73 apariŞii, 63 au fost neutre, 7 pozitive ĸi 3 negative; 

- Petro Poroĸenko: din 140 apariŞii, 114 au fost neutre ĸi 23 pozitive.  

 

Cel mai des dintre actorii politici externi au apŁrut ´n context negativ Vladimir Putin (132 de ori), Dmitri 

Rogozin  (60) ĸi Victor Ianukovici  (31 de ori) , iar cel mai des în context pozitiv ï Petro Poroĸenko (23 de 

ori), Traian BŁsescu (15) ĸi Victor Ponta  (15 ori).  

 

Partidele ĸi formaŞiunile politice au fost prezentate, de regulŁ, ´n context neutru, dar au existat ĸi ĸtiri care au 

relatat despre partide în context negativ, dar ĸi pozitiv. Astfel, ´n 31,2% din ĸtirile ´n care a fost menŞionat PCRM 

(278 din cele 890 de ĸtiri), adicŁ ´n aproximativ fiecare a treia ĸtire, contextul a fost unul negativ. PSRM a fost 

prezentat în context negativ în 48 din cele 184 de ĸtiri sau ´n 26% din totalul ĸtirilor care au vizat acest partid; 

PL ï ´n 17,5% din ĸtiri (69 din 394 de ĸtiri), PLDM (218 din 1830) ĸi PLR (40 din 345) ï în câte aproximativ 12%, 

iar PDM a fost prezentat ´n context negativ ´n 81 din totalul de 940 de ĸtiri, ceea ce reprezintŁ 8,6%.  

 

CoaliŞia pentru guvernare pro-europeanŁ (CPE), ca entitate comunŁ, a fost prezentatŁ mai mult negativ, dec©t 

neutru sau pozitiv. Astfel, din cele 163 de apariŞii, ´n 77 (47%), CPE a apŁrut ´n context negativ ĸi ´n 69 ï în 

context neutru, celelalte 17 ĸtiri prezent©nd coaliŞia ´n context pozitiv. 

 

Diagrama 67 
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Site-ul ABCnews.md  a prezentat PCRM de cele mai multe ori în context negativ (în 50 din cele 98 de ĸtiri care 

au vizat acest partid sau 51%; celelalte 48 de ĸtiri au prezentat PCRM ´n context neutru). Ċn acelaĸi timp, se 

remarcŁ tendinŞa de a prezenta PDM ´n context mai favorabil. Astfel, 27 din cele 88 de ĸtiri care au vizat acest 

partid (30,7%) au fost pozitive, altele 60 neutre ĸi o ĸtire a prezentat PDM ´n context negativ. 

 

Site-ul Deschide.md a publicat ĸtiri care au prezentat CPE preponderent ´n context negativ (7 din 11 ĸtiri sau 

63,6%), iar componentele coaliŞiei de guvernare au fost mediatizate de cele mai multe ori ´n context neutru, dar 

ĸi negativ: PLDM ï 30 din 219 (13,7%); PLR ï 8 din 38 (21%); PDM  ï 6 din 76 (7,9%). PCRM a fost mediatizat 

pe acest site dupŁ cum urmeazŁ: 50 de ĸtiri ´n context neutru, 15 ï în context negativ ĸi 2 ï în context pozitiv. 

PL a fost mediatizat în context neutru de 35 de ori, în context negativ de 8 ori ĸi ´n context pozitiv  de 5 ori.   

 

Ċn 40% din ĸtirile care au vizat PCRM de pe site-ul Hotnews.md  (45 de ĸtiri din totalul de 111), acest partid a 

fost prezentat ´n context negativ. PL ĸi PLR au apŁrut ´n context negativ ´n 15-17% din ĸtirile care au mediatizat 

acest partid. Pe l©ngŁ contextul neutru, PDM a fost prezentat deseori ĸi ´n context pozitiv, ´n 26 din cele 92 de 

ĸtiri care un vizat acest partid  sau ´n 28% din totalul ĸtirilor. PLDM de asemenea a fost prezentat preponderent 

neutru, dar ĸi ´n context pozitiv ´n 34 din cele 176 de ĸtiri sau în 19% din total.  

 

Moldova.org  a prezentat PCRM ´n context negativ ´n 58,7% din totalul ĸtirilor care au vizat acest partid (27 din 

46), PL ï în 5 din cele 14 ĸtiri (35,7%), PSRM ï ´n 4 din cele 13 ĸtiri care l-au vizat (30,8%). Cea mai mare 

pondere a prezentŁrii ´n context pozitiv pe Moldova.org  a avut-o PDM (14 din 51 de ĸtiri sau 27,5%), ´n 

proporŞie de 13-15% din totalul ĸtirilor fiind prezentate ´n context pozitiv ĸi PLDM, PL sau PLR. Celelalte ĸtiri au 

mediatizat actorii politici în context preponderent neutru.  

 

Partidele parlamentare au fost prezentate de Noi.md  de cele mai multe ori ´n context neutru, dar ĸi ´n context 

negativ sau ´n context pozitiv. Cel mai des ´n context negativ au fost amintiŞi PLDM (40 din 373 de ĸtiri sau 

10,7%), PCRM (34 din 209, 16,3%), PDM (26 din 185, 14,1%), PL (18 din 92, 19,6%). Coal iŞia de guvernare a 

fost prezentatŁ mai mult negativ dec©t neutru (din totalul de 30 de ĸtiri care au vizat CPE, 16 ĸtiri au fost 

negative ĸi 14 ï neutre).  

 

PCRM, PSRM ĸi PLDM sunt partidele care au avut cea mai mare pondere a prezentŁrii ´n context negativ pe site-

ul Politik.md . Astfel, 35,5% din total ĸtirilor care au vizat PCRM (43 din 121) au prezentat acest partid ´n 

context negativ, la PSRM acest indicator fiind de 30,4% (14 din 46 de ĸtiri), iar la PLDM ï de 21,3% (47 din 221 

de ĸtiri). CoaliŞia de guvernare a fost mediatizatŁ ´n context negativ ´n 55,6% din ĸtirile care au vizat-o (30 din 

54). 

 

Realitatea.md  a prezentat PCRM ´n context negativ ´n 27% din ĸtirile care au vizat acest partid (35 din 128), 
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PL ï în 19% (13 din 68), PLDM ï în 13,5% (48 din  356). 

 

Unimedia.info  a avut discrepanŞe mai mici ´n ce priveĸte contextul de prezentare a partidelor, cu excepŞia 

ponderii de 26,4% a ĸtirilor care prezintŁ PCRM ´n context negativ (29 din 110 ĸtiri) ĸi cea de 17,9% a ĸtirilor 

care prezintŁ PLDM ´n context pozitiv (49 din 273 de ĸtiri care vizeazŁ acest partid). 

 

10.2.1 ConstatŁri 

- Site-urile monitorizate au plasat actorii politici ´n context pozitiv, negativ ĸi neutru, dar disproporѽionat; 

- Cel mai mediatizat actor politic în context pozitiv este Iurie LeancŁ, iar ´n context negativ ï Vlad  Filat ĸi 

Vladimir Voronin ;  

- Dintre actorii politici de top prezentaŞi ´n context pozitiv c©t ĸi negativ, majoritatea cov©rĸitoare 

(exceptându-i pe Renato Usatâi ĸi Nicolae Timofti ) reprezintŁ partidele parlamentare;  

- Cumulat, ´n cele mai dese cazuri, formaŞiunile politice au fost prezentate în context neutru;  

- Cumulat, PDM este unica formaŞiune politicŁ prezentatŁ mai des ´n context pozitiv dec©t negativ (141 la 

81);  

- Cumulat, cel mai des în context negativ a fost prezentat PCRM (278 la 28); 

- De remarcat, cŁ CPE a fost mediatizatŁ ´n context negativ de 4,5 ori mai des (77 ori) dec©t ´n context 

pozitiv (17 ori).  

 

 

11. PREZENѼA PRODUSELOR MEDIATICE PE SITE-URI  

11.1 Produsele cu caracter informativ -analitic  

În perioada 5 mai ï 1 iunie 2014, pe site-urile monitorizate au fost postate în total 345 de materiale informativ-

analitice. JumŁtate dintre acestea au fost articole de blog (174 materiale, 50%), iar cele mai puѽine au fost 

subiectele de investigaѽii (9 materiale, 3%). În ansamblul celor opt site -uri au fost înregistrate 58 de comentarii 

ѻi editoriale (17%) ѻi 44 de analize (13%). Au mai fost postate 33 de emisiuni audio/video (10%), 14 interviuri 

text (4%) ѻi 13 interviuri audio/video  (3%).  

 

Din totalul celor 345 de produse informativ -analitice, aproape jumŁtate (164 materiale, 48%) au apŁrut pe site-

ul Unimedia.info , iar cele mai puѽine ï pe site-ul Hotnews.md  (7).  

 

Diagrama 68 

 

Majoritatea cov©rѻitoare a articolelor de blog (137 din 174) au fost postate pe Unimedia.info . Materiale de 

acest fel au mai apŁrut pe Noi.m d (13), Politik.md (12), Deschide.md  (6) ѻi Moldova.org  (6). Toate cele 9 

subiecte de investigaѽii au fost publicate pe site-ul Deschide.md . Trei site-uri s-au remarcat prin furnizarea de 

analize: Noi.md  (27), ABCnews.md  (11) ѻi Hotnews.md  (6). Comentarii ѻi articole de opinie au apŁrut la 
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cinci dintre cele opt site-uri monitorizate: Noi.md  (19), Moldova.org  (18), Deschide.md  (13), ABCnews.md  

(4) ѻi Realitatea.md  (4). Emisiuni ´n versiune televizualŁ au realizat douŁ portaluri: Unimedia.info  (22) ѻi 

Realitatea.md  (11). Realitatea.md  a produs ѻi 9 interviuri audio/video, iar Unimedia.info ѻi Deschide.md  

ï câte 2. În schimb, toate cele opt site -uri au realizat c©te cel puѽin un interviu text: Unimedia.info ѻi Noi.md  

ï câte 3, Deschide.md ѻi Realitatea.md  ï câte 2, Moldova.org, Hotnews.md, Politik.md ѻi 

ABCnews.md  ï câte 1.  

Un singur site (Deschide.md ) a folosit 5 din cele 7 tipuri de materiale i nformativ-analitice selectate pentru 

analizŁ ´n cadrul studiului. Trei site-uri (Unimedia.info, Noi.md ѻi Realitatea.md ) au utilizat câte 4 tipuri de 

informaѽii analitice, douŁ site-uri (Moldova.org ѻi ABCnews.md ) ï c©te 3 ѻi alte douŁ (Hotnews.md ѻi 

Polit ik.md ) ï câte 2 materiale de acest fel.  

11.2 Informaѽii utilitare 

Informaѽii de utilitate pentru utilizatori privind cursul de schimb al principalelor valute au afiѻat zilnic, de regulŁ, 

cinci din cele opt site-uri monitorizate: Unimedia.info, Noi.md, Hotnews.md, Politik.md ѻi Realitatea.md . 

Ѻtiri despre horoscopul zilnic ѻi sŁptŁm©nal au apŁrut ´n perioada analizatŁ pe patru site-uri: Moldova.org, 

Hotnews.md, Realitatea.md ѻi Politik.md . Trei site-uri au propus utilizatorilor reѽete culinare: Hotnews.md  

(de 5 ori), Unimedia.info  (1 datŁ) ѻi Politik.md  (1 datŁ). Cinci site-uri au oferit sfaturi ѻi consultanѽŁ, cele mai 

multe materiale de acest fel fiind postate pe Hotnews.md  (51). Articole din respectiva categorie au mai apŁrut 

pe Unimedia.info  (18) ѻi Politik.md  (13), precum ѻi, ´ntr-o mŁsurŁ mai micŁ, pe Realitatea.md  (5) ѻi 

Moldova.org  (4). Anunѽuri ѻi comunicate au plasat ѻase site-uri din opt, cele mai multe fiind pe Politik.md  

(16) ѻi Realitatea.md  (12). Date despre vreme ѻi prognoza meteo au fost afiѻate pe patru site-uri 

(Unimedia.info, Noi.md, Hotnews.md ѻi Realitatea.md ). Noi.md  este singurul portal care a oferit 

utilizatorilor programele TV ale televiziunilor din Republica Moldova. 

 

Site-ul Hotnews.md a oferit 6 tipuri de informaѽii utilitare din cele 7 selectate pentru studiu. Trei site-uri 

(Unimedia.info, Realitatea.md ѻi Politik.md ) au plasat c©te 5 tipuri de materiale de acest fel. DouŁ site-uri 

(Noi.md ѻi Moldova.org ) au plasat c©te 3 informaѽii utilitare, iar site-ul Deschide.md a folosit un tip de 

materiale utilitare. ABCnews.md  este singurul site dintre cele analizate care n-a plasat nici un material utilitar 

´n perioada de referinŞŁ.  

 

11.3 Alte produse mediatice  

Trei dintre cele opt site -uri monitorizate au preluat  ѻi difuzat ´n perioada analizatŁ transmisiuni live de la 

evenimente publice (realizate de portalul Privesc.Eu). Pe Unimedia.info ѻi Noi.md  aplicaѽia de transmisiune 

live Privesc.Eu este ´ncorporatŁ ´n interfaѽa site-ului ѻi este prezentŁ constant. Site-ul Realitatea.md a recurs la 

aceastŁ platformŁ doar ´n c©teva r©nduri.  

Unele site-uri au folosit procedeul, numit în televiziune crawl, pent ru a difuza ´n bandŁ rulantŁ, ѻtirile scurte de 

ultima orŁ, cum ar fi Noi.md ѻi Hotnews.md , sau au difuzat imagini ´n carusel despre cele mai importante ѻtiri 

ale zilei, precum Deschide.md, Noi.md, Politik.md ѻi Realitatea.md . Altele, ca Unimedia.info, 

Mol dova.org ѻi ABCnews.md  n-au recurs la aceste tehnici de captare a atenѽiei utilizatorului asupra unui 

anume eveniment. 

JumŁtate dintre site-urile monitorizate au plasat cel puѽin un sondaj de opinie online ´n perioada analizatŁ. Pe 

Unimedia.info ѻi Noi.md  acestea au o frecvenѽŁ de apariѽie de cel puѽin o datŁ la patru sŁptŁm©ni, ´n timp ce 

pe Politik.md ѻi ABCnews.md  ï maximum o datŁ ´n lunŁ. 

DouŁ din cele 8 site-uri (Unimedia.info ѻi Realitatea.md ) au inserat infografice pe paginile lor de internet. 

Unimed ia.info  este singurul site care a plasat caricaturi.  
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Unimedia.info  a furnizat utilizatorilor 4 din cele 5 tipuri de produse media repertoriate. Noi.md ѻi 

Realitatea.md  au plasat câte 3 tipuri de alte produse media, Politik.md ï 2, iar Hotnews.md, 

Deschide .md  ѻi ABCnews.md ï câte 1. Moldova.org  n-a plasat alte produse media relevante pentru 

cercetare.  

11.4 Diversitatea ofertei  mediatice  

Cele opt site-uri analizate au abordŁri diferite ´n materie de diversitate a tipurilor de produse din perspectiva 

publicului consumator de informaѽie. Din totalul celor 20 de categorii de produse (ѻtiri, 7 tipuri de materiale 

informativ -analitice, 7 tipuri  de informaѽii utilitare ѻi 5 tipuri de alte produse mediatice) selectate pentru 

cercetare, mai mult de jumŁtate au fost oferite de cŁtre trei site-uri: Unimedia.info  (14/70%), Realitatea.md  

(12/60%) ѻi Noi.md  (11/55%). ABCnews.md  a furnizat utilizatorilor  un sfert din totalul tipurilor de produse 

analizate (5/25%). Aceste date aratŁ cŁ majoritatea necesitŁŞilor informaŞionale ale categoriilor de public ѽintŁ 

nu sunt acoperite ´n totalitate ѻi suficient de cŁtre site-urile monitorizate.  

 

Diagrama  69 

 
 

11.5 Accesibilitatea informaѽiilor 

Produsele mediatice diversificate au semnificaŞie dacŁ cetŁŞeanul are acces la ele. Ċn acest sens cele opt site-uri 

au recurs la o largŁ varietate de instrumente de compartimentare a informaѽiilor, incluz©nd meniuri de bazŁ ѻi 

secundare, categorii ѻi subcategorii, etc., scopul meniurilor de navigare nefiind altul decât de a-l ghida pe 

utilizator sŁ ajungŁ rapid la informaѽia de care are nevoie. DacŁ analizŁm doar meniul principal al fiecŁrui site, 

constatŁm cŁ unele portaluri au ales sŁ propunŁ un numŁr extins de categorii de informaѽii organizate ´ntr-o 

formŁ clarŁ ѻi detaliatŁ, ´n timp ce altele au venit cu modele simple de structurare care sŁ permitŁ utilizatorilor 

de a identifica rapid elementele esenŞiale ĸi secŞiunile meniului. Astfel, Unimedia.info  a compartimentat 

conѽinuturile pe 13 categorii de informaѽii, iar Hotnews.md  are fixate pe meniul principal 5 categorii de 

informaѽii. Noi.md ѻi Realitatea.md  au câte 11 categorii pe meniul principal, iar alte patru site -uri 

(Politik.md, Deschide.md, Moldova.org ѻi ABCnews.md ) ï câte 9.  

 

Toate site-urile dispun de opѽiunea de cŁutare a informaѽiilor care este uѻor de reperat, cu o singurŁ excepѽie 

pentru ABCnews.md  la care acest instrument indispensabil se aflŁ ´ntr-un loc mai puѽin vizibil ѻi anume ´n 

subsolul interfeѽei. Ċn funcѽie de modul de afiѻare a rezultatelor cŁutŁrii cele mai comode pentru utilizator sunt 

site-urile Moldova.org, Politik.md ѻi Deschide.md  care propun douŁ criterii de sortare: data sau ordinea 

cronologicŁ ѻi relevanѽa informaѽiilor. Alte trei site-uri (Realitatea.md, Hotnews.md ѻi ABCnews.md ) 

afiѻeazŁ rezultatele cŁutŁrii ´n ordinea cronologicŁ, iar Unimedia.info ѻi Noi.md  ï ´n mod aleatoriu ѻi fŁrŁ 

vreun criteriu de sortare.  

 

Toate cele opt site-uri monitorizate permit utilizatorilor sŁ posteze comentarii pe marginea materialelor 


